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مرسوم إنشاء المعهد
مرسوم رقم )39( لسنة 2005م )المواد الثلاث الأولى( 

بإنشاء وتنظيم
معهد البحرين للتنمية السياسيّة

المعدّل بالمرسوم رقم )41( لسنة 2008 والمرسوم رقم )81( لسنة 2009
نحن حمد بن عيسى آل خليفة ملك مملكة البحرين

بعد الاطّلاع على الدستور، 
وعلى قانون البلديات الصادر بالمرسوم بقانون رقم )35( لسنة 2001، 

وعلى المرسوم بقانون رقم )3( لسنة 2002 بشأن نظام انتخاب أعضاء المجالس البلدية، 
وعلى المرسوم بقانون رقم )14( لسنة 2002 بشأن مباشرة الحقوق السياسيّة، 
وعلى المرسوم بقانون رقم )15( لسنة 2002 بشأن مجلسي الشورى والنواب، 

 وعلى المرسوم بقانون رقم )54( لسنة 2002 بشأن اللائحة الداخلية لمجلس النواب، 
وعلى المرسوم بقانون رقم )55( لسنة 2002 بشأن اللائحة الداخلية لمجلس الشورى، وبناء على عرض رئيس مجلس الوزراء، 

رسمنا بالآتي: 
مادة - 1 - 

ينشــأ معهــد متخصــص للتدريــب، يســمى »معهــد البحريــن للتنميــة السياســيّة« يلحــق بمجلــس الشــورى، ويشــار إليــه فــي هــذا 
المرســوم بكلمــة »المعهــد«.

مادة - 2 - 
يهدف المعهد، في إطار الأسس والمبادئ الدستورية والقانونية، إلى تحقيق الأغراض التالية: 

	1 نشر ثقافة الديمقراطية ودعم وترسيخ مفهوم المبادئ الديمقراطية السليمة..
	2 توفير برامج التدريب والدراسات والبحوث المتعلقة بالمجال الدستوري والقانوني لفئات الشعب المختلفة، وبوجه خاص الفئات التالية: .

أعضاء مجلسي الشورى والنواب وبعد التنسيق مع المجلسين. )أ(	
أعضاء المجالس البلدية وبعد التنسيق مع هذه المجالس. )ب(	

العاملين في وزارات الدولة والهيئات والمؤسسات العامة والخاصة ومؤسسات المجتمع المدني. )ج(	

	3 نشر وتنمية الوعي السياسي بين المواطنين وفقاً لأحكام الدستور ومبادئ ميثاق العمل الوطني..
	4 دعم وتنمية البحوث العلمية في مجال النظم السياسيّة والقانون الدستوري..
	5 دعم التجربة البرلمانية من خلال شرح آلياتها، وأساليب عملها، وبيان دور السلطة التشريعية الرقابي والتشريعي..
	6 دعم تجربة المجالس البلدية، ودورها في خدمة الوطن والمواطن..
	7 ترسيخ مبدأ المشروعية وسيادة القانون..
	8 توفير البرامج المتعلقة بالدراسات الخاصة بحقوق الإنسان وفقاً لأحكام الدستور، ومبادئ ميثاق العمل الوطني..
	9 دعم المراكز والجمعيات القائمة على حماية حقوق الإنسان..

تدريس أسس وأطر ومبادئ المشروع الإصلاحي الحديث لمملكة البحرين وفقاً لأحكام الدستور، ومبادئ ميثاق العمل 10	.
الوطني.

تعزيز ونشر ثقافة الحوار وتبادل الرأي.11	.
إعداد مؤهّلين للانخراط في العمل السياسي.12	.

مادة - 3 - 
يباشر المعهد كافة المهام والصلاحيات اللازمة لتحقيق أغراضه، وله بوجه خاص ما يلي: 

	1 تحديد برامج التدريب والدراسة والبحوث التي تلائم مختلف فئات الشعب..
	2 عقد دورات تدريبية خاصة بالثقافة الديمقراطية لمختلف فئات الشعب..
	3 عقد الندوات واللقاءات المختلفة لجميع فئات الشعب؛ من أجل تنمية الوعي بالمشاركة في الحياة السياسيّة بمختلف أشكالها..
	4 جمع ونشر وحفظ الوثائق والمبادئ والأبحاث والمعلومات الدستورية وغير ذلك؛ ممّا يساعد على نشر ثقافة الديمقراطية..
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كلمة المعهد 
منــذ انطــاق المشــروع الإصلاحــي لحضــرة صاحــب الجلالــة الملــك حمــد 
بــن عيســى آل خليفــة عاهــل البــاد المفــدى، باتــت الانتخابــات النيابيــة 
والبلديــة إحــدى الممارســات الديمقراطيــة المتأصلــة في العمــل السياســي في 
مملكــة البحريــن باعتبارهــا حــق دســتوري يتمتــع بــه أفــراد المجتمــع ترشــحاً 
وانتخابــً، ضمــن الأطــر القانونيــة والتنظيميــة بهــدف تمكينهــم مــن المشــاركة 
السياســي  العمــل  ومســتقبل  خارطــة  ورســم  لصياغــة  الفاعلــة  السياســية 

ــع. ــتقرار في المجتم ــز الاس ــة وتعزي ــود التنمي ــة جه ــه لخدم وتوجهات
  

وقــد شــهدت المســرة الديمقراطيــة في مملكــة البحريــن في ظــل المشــروع 
الإصلاحــي الرائــد، إجــراء خمســة دورات انتخابيــة في الأعــوام 2002، 2006، 
الــ يأجريــت في  التكميليــة  2010، 2014، 2018 إضافــة إلى الانتخابــات 
ــج الديمقراطــي في  ــا في ترســيخ أركان النه ــام 2011، إذ ســاهمت جميعه الع
المملكــة، والقائــم علــى خــرات تراكميــة، تــزداد رســوخاً بفضــل مــا يتمتــع بــه 
المجتمــع البحريــ يمــن قــدر عــال من الوعــي السياســي وحرص على ممارســة 
حقوقــه الدســتورية للمســاهمة في بنــاء وطنــه وتطــوره عــ رتعزيــز مــا تحقــق 

مــن مكتســبات ديمقراطيــة وتنمويــة.    

ولا شــك أن هــذه الــدورات الانتخابيــة المتعــددة التي شــهدتها المملكــة قد مثلت 
ــد مــن الفــرص  ــح المزي ــج، بمــا يفت ــة لاســتخلاص ودراســة النتائ ــة خصب بيئ
أمــام تنميــة الوعــي الانتخــابي للمواطنــ نوتطويــر المســرة الديمقراطيــة 
ــز دور الناخــب في تشــكيل ملامــح  في المملكــة بشــكل عــام، مــن خــال تعزي
المجالــس البرلمانيــة والبلديــة، بحيــث تكــون أكثــر قــدرة علــى تلبيــة متطلبــات 

الناخــب وتحقيــق المصــالح الوطنيــة العليــا للمملكــة.
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وفي هــذا الإطــار، فقــد حــرص معهــد البحريــن للتنميــة السياســية علــى 
تشــجيع الباحثــ نعلــى الاهتمــام بدراســة العمليــة الانتخابيــة مــن كافــة 
جوانبهــا، ومــا يرتبــط بهــا مــن مظاهــر ومشــاهدات مختلفــة، تحقيقــً 
لأهدافــه ومســئوليته تجــاه توعيــة المجتمــع في هــذه المحطــات الوطنيــة المهمــة 
الــ يتشــكلها الانتخابــات، ســعياً نحــو ترســيخ مبــادئ الديمقراطيــة وتعزيــز 

المشــاركة السياســية في المجتمــع.

وضمــن هــذا التوجــه للمعهــد، تــأتي هــذه الدراســة الميدانيــة بعنــوان “اتجاهات 
الناخبــ ننحــو الشــعارات والبرامــج الانتخابيــة للمرشــحين للمجلــس النيــابي 
في مملكــة البحريــن 2018”، للباحــث عبدالوهــاب يوســف الجــودر، لتشــكل 
الانتخــابي في مملكــة  الواقــع  تعزيــز  إلى  الراميــة  الدراســات  مــن  واحــدة 
البحريــن، وإعطــاء صــورة شــاملة لجانــب مهــم يرتبــط بالعمليــة الانتخابيــة 
مــن خــال تســليط الضــوء علــى الانتخابــات النيابيــة الــ يأجريــت في العــام 
الناخبــ ننحــو  2018، ودراســة أجوائهــا ميدانيــً عــ رقيــاس اتجاهــات 

ــم. شــعارات المرشــحين وبرامجه

ــة الناخــب لشــعارات مرشــحيه  ــى رؤي ــة الدراســة في تركيزهــا عل وتكمــن أهمي
تعريــف  في  والأهــم  الأبــرز  العنصــر  تشــكل  والــ ي الانتخابيــة،  وبرامجهــم 
الناخــب بمرشــحه، وتحديــد مــدى قدرتــه واســتحقاقه لنيــل صوتــه الانتخــابي 
للعمــل علــى تحقيــق طموحاتــه، كمــا أن مــن شــأن الدراســة أن تشــكلا مرجعــً 
ــم  ــر تصمي ــه لتطوي ــل مهارات ــه في صق ــن للمترشــح الاســتفادة من ــً يمك علمي
الشــعار والبرنامــج الانتخــابي للمترشــح ليحقــق تطلعــات الناخبــن، لاســيما في 
ظــل الوعــي الكبــ رالــذي يتمتــع بــه الناخــب البحريــ يوإيمانــه وحرصــه علــى 
المشــاركة في الانتخابــات كواجــب وطــ يلتعزيــز النهــج الديمقراطــي في المملكــة.
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شكر وعرفان
الحمــد لله الــذي بنعمتــه تتــم الصالحــات. فبعــد توفيــق مــن الله ســبحانه وتعــالى 
أتممــت هــذه الدراســة الــ يأضعهــا بــ نيــدي القــارئ لتعــم الفائــدة. وأتقــدم بــكل 
الشــكر والامتنــان للقيــادة السياســية وعلــى رأســها جلالــة الملــك المفــدَّى حمــد 
بــن عيســى آل خليفــة علــى مــا قدمــه للمجتمــع البحريــ يونقلــه إلى الحيــاة 
الديموقراطيــة مــن خــال مشــروعه الإصلاحــي الــذي قــدم فيــه الأنمــوذج الأمثــل 
للحيــاة النيابيــة والمشــاركة الشــعبية. كمــا أتقــدم بالشــكر الجزيــل لصاحــب الســمو 
الملكــي الأمــ رخليفــة بــن ســلمان آل خليفــة رئيــس الــوزراء الموقــر لرعايتــه الكريمــة 
الحــراكَ السياســيَّ الداعــم للمشــروع الإصلاحــي لجلالــة الملــك المفــدَّى. كذلــك 
ــة وليِّ  ــن حمــد آل خليف الشــكر والعرفــان لصاحــب الســمو الملكــي الأمــ رســلمان ب
العهــد نائــب القائــد الأعلــى النائــبِ الأول لرئيــس مجلــس الــوزراء. كمــا أتقــدم 
برســالة شــكر وعرفــان إلى صاحبــة الســمو الملكــي الأمــرة ســبيكة بنــت إبراهيــم آل 
خليفــة قرينــة جلالــة الملــك المفــدى رئيســة المجلــس الأعلــى للمــرأة لدعمهــا قضايــا 
ــى كافــة  المــرأة الــ يتؤهّلهــا لتأخــذ دورهــا الريــاديَّ والمشــاركَ في صنــع القــرار عل

ــن. ــة البحري ــة في مملك ــدة التنموي الأصع
ــة السياســية والقائمــ ن وكذلــك لا أنســى شــكري وامتنــاني لمعهــد البحريــن للتنمي
بأمــره علــى دعمــي وتكليفــي بالقيــام بهــذه الدراســة الــ يلــولا مســاندتهم لمــا قُــدر 
لهــا الخــروج إلى النــور؛ حيــث كان لهــا الأثــر البالــغ في الوصــول إلى نتائــج مثمــرة في 
التعــرف علــى إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات المرشــحين وبرامجهــم الانتخابيــة. 
وأخــص بالشــكر هنــا ســعادة الســيد علــي بــن محمــد الرميحــي وزيــر شــئون الإعلام 
لدعمــه المتواصــل للبحــث والباحثــن، وكذلــك معــالي الدكتــورة الشــيخة مــي بنــت 
ــت البحــث العلمــي  ــ يأول ــن ال ــان البحري ــس إدارة بي ــ يرئيســة مجل ســليمان العتي

الإهتمــام البالــغ.
ًا  كمــا لا يفوتــ يالشــكر والعرفــان لــكل أفــراد العيِّنــة الذيــن وافقــوا أن يكونــوا جــزء
ــروا المعلومــات اللازمــة الــ يأظهرتهــا الدراســة بشــكل يعكــس  مــن هــذه الدراســة ووفَّ

الواقــع حــول مــا يعتقدونــه في شــعارات المرشــحين وبرامجهــم الانتخابيــة.
عبدالوهاب يوسف الجودر
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الملخص
هدفــت هــذه الدراســة إلى قيــاس اتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات المرشــحين 
أجريــت  البحريــن 2018.  النيابيــة في مملكــة  الانتخابــات  وبرامجهــم في 
الدراســة علــى عيِّنــة عشــوائية مــن الناخبــ نفي الانتخابــات النيابيــة في 
مملكــة البحريــن في 2018، بلــغ قوامهــا )384( ناخبًــا وناخبــةً. تم توزيــع 
ــمٍ للإجابــة عــن أســئلة الدراســة علــى أفــراد العيِّنــة في جميــع  اســتبيان مصمَّ
محافظــات مملكــة البحريــن: محافظــة العاصمــة، محافظــة المحــرق محافظــة 
الشــمالية محافظــة الجنوبيــة. تم اســترداد )294( اســتمارة بعــد اســتبعاد 
الاســتبانات غــ رالصالحــة أو غــ رالمكتملــة. تم تحليــل البيانــات الكميــة 

ــة.  ــب المئوي ــة والنس ــتخدام الجــداول التكراري باس
وبرامــج  شــعارات  متوســطة نحــو  اتجاهــات  وجــود  إلى  الدراســة  توصلــت 
ــت الدراســة إتجاهــات ســلبية نحــو شــعارات  ــة, كمــا بين المشــرحين الانتخابي
شــعارات  تجــاه  وبالتحديــد  الانتخابيــة،  وبرامجهــم  المرشــحين  بعــض 
الجمعيــات السياســية. إلا أن هــذا لا يتعــارض مــع وجــود بعــض الاتجاهــات 
الإيجابيــة نحــو بعــض شــعارات المرشــحين المســتقلين وبرامجهــم الانتخابيــة 
العيِّنــة نحــو بعــض شــعارات المرشــحين وبرامجهــم  أفــراد  الــ يأظهرهــا 
الانتخابيــة. خلصــت الدراســة كذلــك إلى وجــود مواصفــات للشــعار والبرنامــج 

الانتخــابي للمرشــح في رأي أفــراد عيِّنــة الدراســة. 
الكلمــات المفتاحيــة: الإتجاهــات، الشــعارات الإنتخابيــة، الإنتخابــات النيابية، 

الــرأي العــام، مملكــة البحريــن. 
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تمهيد الدراسة
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مقدمة
لا يمكــن فهــم الحــراك السياســي في أيــة دولــة دون فهــم العوامــل السياســية 
والاقتصاديــة والاجتماعيــة)1( والثقافيــة فيهــا. وتمثــل الانتخابــات أحــد أبــرز 
مظاهــر الحــراك السياســي في الــدول الديموقراطيــة؛ فقــد أعطــت الدســاتير 
ــس  ــه في المجال ــار ممثل ــراد في اختي ــوق السياســية للأف ــدول الحق ــذه ال في ه
النيابيــة مــن خــال انتخابــات حــرة والترشــح للانتخابــات للمشــاركة الشــعبية 
في صنــع القــرار. وفي مملكــة البحريــن نــص الدســتور علــى حــق الفــرد في 
ــا أعطــى الحــق  ــابي، كم ــس الني ــيمثله في المجل ــذي س ــح ال ــت للمرش التصوي

ــات )المــادة 57 دســتور مملكــة البحريــن()2(.  للفــرد أن يترشــح للانتخاب
ترشــح للانتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن في الأعــوام 2002، 2006، 
ممارســةً  ومرشــحات  مرشــحون  و2018   2014 التكميليــة،   2011  ،2010
ــك. اســتخدم  ــة المل ــذاً للمشــروع الإصلاحــي لجلال ــم الدســتوري وتنفي لحقه
المرشــحون في حملاتهــم الانتخابيــة العديــد مــن الاســتراتيجيات والتكتيــكات 
والآليــات الــ يتهــدف إلى فوزهــم في الانتخابــات ووصولهــم للمقعــد النيــابي. 
اســتهدفت هــذه الاســتراتيجيات الناخــب في المقــام الأول الذي يســعى المرشــح 
إلى إقناعــه بأنــه الأفضــل وأنــه يســتحق التصويــت لــه دون باقــي المنافســن، 
وكذلــك اســتهدفوا بهــذه الاســتراتيجيات باقــي أطــراف المصــالح )الحكومــة، 
الإعــام، المنافســن، جمعيــات سياســية( وغيرهــم مــن فئــات لهــم مصلحــة في 
وصــول مرشــح دون غــره. المرشــحون بذلك اســتخدموا أدوات وآليات التســويق 
السياســي في حملاتهــم الانتخابيــة الــ يلا تنحصــر في فتــرة الانتخابات فقط 
بــل تبــدأ قبــل الانتخابــات وتســتمر أثنــاء الانتخابــات وبعــد الانتخابــات. 
ــات التســويق  ــف آلي ــى أن التســويق السياســي هــو توظي ــون عل ــق الباحث يتف

1-  Al Otaibi, M., The Impact of an Electoral Campaign Communication Model in Affecting Voters’ Decisions 
in Favor of Women Candidates in the Parliamentary Elections.The Case of the Kingdom of Bahrain.
Maastricht School of Management, Maastricht, Netherland, 2008.

2- انظر المادة 57 من دستور مملكة البحرين، المادة 57. 
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التجــاري ووســائله واســتراتيجياته في مجــال السياســة )3(. والتســويق السياســي 
ليــس مجــرد شــعارات وخطــب تلقــى علــى مســامع الناخبــن، إنمــا هــو جميــع 
ــذب  ــل ج ــن أج ــي م ــوق السياس ــل الس ــح داخ ــا المرش ــ ييوظفه ــطة ال الأنش
ــتراتيجيات  ــن الاس ــد م ــم العدي ــمل تصمي ــه ممــا يش ــت ل ــ نللتصوي الناخب

الــ يتســتهدف الناخبــ نفي المقــام الأول وباقــي أطــراف المصــالح.
للناخبــ ن يقدمــه  منتــج  بتصميــم  السياســي  الحــزب  أو  المرشــح  يقــوم 
يوصــل مــن خلالــه رســالة بأنــه الأفضــل مــن بــ نجميــع المنافســن. إن 
ــادة الحــزب،  ــه يشــمل قي ــه المرشــح لناخبي ــذي يتوجــه ب ــج السياســي ال المنت
الأعضــاء، رمــوز الحــزب، اللوائــح الداخليــة للحــزب، وجميــع الأنشــطة الــ ي
يشــارك فيهــا الحــزب مــن مؤتمــرات ونــدوات وغيرهــا)4(.إن المنتــج السياســي 
هــو فلســفة الحــزب وبرامجــه وسياســاته)5(، وهــو تعبــ ركذلــك عــن شــخصية 
ــد  ــج السياســي عن ــف المنت ــه)8(. ولا يتوق ــه)6()7( وصوت ــكاره ومبادئ المرشــح وأف
شــخصية المرشــح بأبعادهــا تلــك، بــل يشــمل الكثــ رمــن الجزئيــات الــ ي
تمثــل شــخصية المرشــح أحــد أجزاءهــا. فالمنتــج السياســي يتكــون مــن عــدد 
ــل  ــا بعضــاَ فحســب، ب ــل بعضه ــ يتشــكل فسيفســاء، لا تكمّ ــن الأجــزاء ال م
ــج  ــدد أجــزاء المنت ــج السياســي في ذهــن الناخــب)9(. ولتع ــوم المنت تطــور مفه
ــات  ــى بيان ــد عل ــرة تعتم ــة كب ــه في حاجــة إلى عناي ــإن تصميم السياســي ف

3- Lees-Marshment, J., Political marketing: Principles and applications (2nd ed.).London: Routledge, p. 2, 
2014. 

4-Lees-Marshment, J., Political Marketing and British Political Parties: The Party’s Just Begun. Manchester: 
University Pres, p. 27, 2001.

5- Newman, B. I., The Marketing of President: Political Marketing as Campaign Strategy, Thousand 
Oaks, CA: Sage, pp. 8-22, 1994.

6- Kraus, S., Televised debates: Marketing presidential candidates. In Newman, B. (Eds.), Handbook of 
Political Marketing. CA: Sage Publications, pp. 389-401, 1999.

7- O’Shaughnessy, N., Political marketing and political propaganda.In Newman, B. I. (Eds.), Handbook 
of Political Marketing. CA: Sage Publication, pp. 725-740, 1999.

8- O’Leary, R., & Iredale, I., The marketing concepts. European Journal of Marketing, 30(10-11), pp. 45-61, 
1976.

9- Al Jawder, A., Political marketing and women candidates in the 2014 parliamentary election in the 
Kingdom of Bahrain.  Universiti  Sains Malaysia. Penang, Malaysia, p. 75, 2018.
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ــه  يوفرهــا البحــث التســويقي الــذي يــدرس فيــه المرشــح جميــع مــا يحيــط ب
مــن متغــرات تشــكل البيئــة السياســية، فالناخــب وشــخصيته، والمتغــرات 
ــك -  ــام - كل ذل ــون، والإع ــة، والمنافس ــة والاقتصادي ــية والاجتماعي السياس
يشــكل بيئــة سياســية يحتــاج المرشــح إلى تحليلهــا مــن خــال بيانــات الســوق.
المنتــج السياســي غايــة في التعقيــد بســبب تعــدد أجــزاء المنتــج السياســي 
وتداخلهــا في بعضهــا. فــ اينحصــر المنتــج السياســي في المرشــح فقــط، إنمــا 
تتداخــل عناصــر أخــرى لتشــكل المنتــج السياســي منهــا صــورة المرشــح )بمعــ ى
كيــف يــراه الناخبــون( أو )كيــف يريــد المرشــح مــن الناخــب أن يــراه(، أعضــاء 
ــوزه، أنشــطة الحــزب  ــم الحــزب ورم ــادئ الحــزب، اس ــكار ومب الحــزب، وأف
وسياســاته)10(. إن تصميــم المنتــج السياســي لا يتوقــف على رأي المرشــح فقط، 
بــل يعتمــد علــى رأي الناخــب ومــا يريــده، وتلــك أهــم مراحــل الحمــات 
ــح للمرشــح  ــ يتتي ــن خــال البحــوث التســويقية ال ــم م ــ يتت ــة ال الانتخابي
التعــرف علــى مــا يرغــب فيــه الناخبــون وباقــي فئــات أطــراف المصــالح)11( .
إن مــا يريــد الناخــب رؤيتــه في المنتــج السياســي هــو تلــك الأجــزاء المتكاملــة 
ــح.  ــن المرش ــب م ــه الناخ ــا يتوقع ــع م ــق م ــ يتتواف ــة ال ــة والمتناقس والمتراص
ومكونــات المنتــج السياســي تضــم العديــد مــن الأجــزاء علــى رأســها شــخصية 
المرشــح، وآراؤه أو آراء مــا يمثلــه مــن قيــم جمعيــة سياســية وصورتــه وبرنامجــه 
يأخــذ  الأحيــان  مــن  كثــ ر في  والــذي  يرفعــه  الــذي  وشــعاره  الانتخــابي 
صفــة العلامــة Brand مثلمــا فعــل الرئيــس الأمريكــي Obama في حملتــه 
الانتخابيــة الــ يرفــع فيهــا )Yes We can( شــعارًا لــه ليصبــح علامــة لحملتــه 

الانتخابيــة)12(. 
ــح إلى  ــا المرش ــائل يبعثه ــ نفي رس ــح للناخب ــي للمرش ــج السياس ــر المنت ويظه
ناخبيــه مــن خــال صــوره، شــعاراته، برنامجــه الانتخــابي، في خطبــه ولقاءاته 

10-Lees-Marshment, J., Political marketing: Principles and applications (2nd ed.). London: Routledge, pp. 
3-4, 2014.

11-Lees-Marshment, J., ibid, p. 3.

12-Lees-Marshment, J., ibid, pp. 104-136.
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ــح إلى  ــن مرش ــة م ــعاراتهم الانتخابي ــوع رؤى المرشــحين لش ــن، وتتن بالناخب
آخــر حيــث يهــدف كل مرشــح إلى المنافســة والفــوز بالمقعــد النيــابي؛ فيأخــذ 
الشــعار اتجاهــات وتوجهــات متعــددة يمكــن التعــرف مــن خلالهــا علــى القيــم 
الــ ييؤمــن بهــا المرشــح، أو اســتراتيجياته أو توجهاتــه في شــى المجــالات. كما 
ــذي يحمــل مجموعــة أهــداف يحــاول  يصمــم المرشــح برنامجــه الانتخــابي ال
بهــا أن يقنــع الناخــب بأنــه يعمــل علــى وضــع الحلــول لأزماتــه المختلفــة. مــن 
هنــا تــأتي ضــرورة التعــرف علــى رأي الناخــب في المرشــح مــن جميــع جوانبــه 
ــاع الناخــب بشــعار المرشــح  ــة للناخــب، فاقتن ــد لهــا أن تكــون مقنع ــ يلا ب ال
وبرنامجــه الانتخــابي يعتــ رأحــد المعايــ رالــ ييقــوِّم بهــا الناخــب المرشــحين 

في دائرتــه. 
شــعارات  حــول  الناخبــ ن اتجاهــات  علــى  للتعــرف  الدراســة  هــذه  تــأتي 
المرشــحين وبرامجهــم الانتخابيــة في الانتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن 
2018 مــن أجــل الوقــوف علــى رؤيــة الناخــب لشــعارات مرشــحيه وبرامجهــم 
ــر  ــديم اقتراحــات لتطوي ــن تق ــج الدراســة يمك ــن خــال نتائ ــة. وم الانتخابي

ــن. ــات الناخب ــق تطلع ــج الانتخــابي ليحق ــعار والبرنام ــم الش تصمي
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الفصل الأول
الإطار المنهجي للدراسة
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مقدمة
بــات التســويق السياســي وخــال العقــود الأخــرة اهتمامــات المســوقين، 
مديــري الحمــات الإنتخابيــة والأحزاب السياســية والمرشــحين و الأكاديميين، 
لمــا يقدمــه هــذا المجــال الحيــوي مــن آليــات وتكتيــكات واســتراتيجيات تخــدم 
المعنيــ نبالانتخابــات، كمــا تقــدم مجــالً ديناميكيًــا للأكاديميــ نالــذي يرون 
فيــه مجــالً للبحــث و تطويــر المجــال مــن جانــب و تكويــر العمليــة الإنتخابيــة 

مــن جانــب آخــر. 
ــل  ــة في ظ ــة الممارس ــة حديث ــة الإنتخابي ــن، حيــث التجرب ــة البحري في مملك
الثقافــة العربيــة والإســامية، فــإن المرشــح والناخــب مارســوا حقهــم في 
الترشــح واختيــار ممثليهــم في المجلــس النيــابي. قدمــت مملكــة البحريــن 
ــا في التصويــت و الترشــح. اســتخدم المرشــحون في هــذه  ــا ديموقراطيً انموذجً
ــي  ــويق السياس ــتراتيجيات التس ــن اس ــد م ــة 2018 العدي ــات النيابي الإنتخاب

ــت للمرشــح.  ــن أجــل جــذب الناخــب للتصوي ــك م وذل
هــذه الدراســة تبحــث في شــعار المرشــحين وبرامجهــم الإنتخابيــة كآليــات 
قبــل وأثنــاء الإنتخابــات. تعــرض هــذه الدراســة في في هــذا الفصــل الدراســات 
ــة والإجــراءات  الســابقة الــ يبحثــت في شــعارات وبرامــج الناخبــ نالإنتخابي

ــة المطبقــة في هــذه الدراســة.  المنهجي

الدراسات السابقة
إن وعــي الناخــب لمــا يقدمــه المرشــح لــه يضعــه في بــؤرة الدراســة والاهتمــام 
مــن قبــل الأكاديميــ نوالسياســيين والمســوقين، ومــدراء الحمــات الإنتخابيــة 
والمرشــحين، حيــث يهتــم هــؤلاء بدراســة الناخــب وملاحظــة ســلوكه للوصــول 
إلى زيــادة فهــم الناخــب والتنبــؤ بســلوكه وتصميــم نمــاذج لذلــك الســلوك مــن 

أجــل الوصــول إلى أســلوب إقناعــه للتصويــت لمرشــح دون غــره. 
اهتمــت العديــد مــن الأبحــاث بدراســة الناخــب ونمــط تفكــره واختيــاره 
ــاره لمرشــح مــا دون غــره مــن المنافســن. ومــن هــذه  لمرشــحه وأســباب اختي
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الدراســات مــا توصــل إلى أن اختيــار الناخــب لمرشــحه يعتمــد علــى الســمات 
الشــخصية والســمات النفســية للمرشــح وأي نمــط مــن أنمــاط السياســات يتبــع 
ــرًا  ــر تأث ــون أن الســمات الشــخصية للمرشــح تؤث ــر الباحث ــا أظه ــا)13(. كم له
مباشــرًا في رأي الناخــب في التصويــت للمرشــح )14()15(.الناخــب عقــاني في 
التصويــت لمرشــح مــا دون غــره مــن المنافســن، وبالرغــم مــن الدراســات الــ ي
أجريــت علــى الناخبــ نفي الإجابــة علــى ســؤال هــل فعــاً الناخــب عقــاني في 
التصويــت للمرشــح أم أنــه يصــوت بنــاءً علــى جوانــب أخــرى عاطفيــة، قبليــة، 
مناطقيــة، عنصريــة؟، إلا أن هــذه الدراســة تعتمــد علــى أن عمليــة الانتخــاب 
والتصويــت عمليــة تبادليــة يقــوم فيهــا الناخــب بمقارنــة مــا سيكســب ومــاذا 
ــد  ــدًا أن المرشــح يري ــدرك جي ــا. الناخــب ي ــت لمرشــح م ــن التصوي ســربح م
صوتــه الــذي ســيوصله للمقعــد النيــابي، ويبقــى الســؤال الــذي يطرحــه الناخــب 
ــة  ــة تبادلي ــل صــوتي؟(. فالانتخــاب عملي ــذي ســيعطيني المرشــح مقاب )مــا ال
تقــوم علــى طــرفي العمليــة، الناخــب يعطــي صوتــه للمرشــح، في المقابــل فــإن 
المرشــح يفــي بوعــوده الــ يقطعهــا علــى نفســه ويقــدم للناخــب مــا وعــده بــه. 
إن الناخــب يدخــل في عمليــة اتخــاذ قــرار اختيــار المرشــح بتقييــم المنتــج 
السياســي للمرشــح مــن حيــث ســن المرشــح، وجنســه، ومؤهلــه الدراســي، 
ــا والوســط  ــ ييحمله ــادئ ال ــم والمب ــه الأكاديمــي والقي ــة مؤهل ــه العملي خبرت
الاجتماعــي الــذي ينتمــي إليــه والأفــكار Ideology الــ ييحملهــا وقيــم 
الحــزب الــذي ينتمــي إليــه وكيــف في ظــل كل هــذا ســيقوم بتحقيــق تطلعــات 
الناخــب. هنــاك دراســة أمريكيــة أجراهــا )Newman, 1999( وصــل فيهــا 
ــي،  الباحــث إلى أن المرشــحين يســتخدمون شــعارات تمــس الناخــب الأمريك
ــم  ــذي يت ــار ال ــون المعي ــي( ليك ــم الأمريك ــاً يســتخدم المرشــحون )الحل فمث
مــن خلالــه التصويــت لمرشــح دون ســواه مــن المنافســن. فالناخــب العقــاني 

13- Popkin, S. L. & Popkin, S. L., The reasoning voter: Communication and persuasion in presidential 
campaigns. University of Chicago Press, 1994. [Google Scholar] ( Accessed March, 1, 2019).

14- Dolan, K., Gender differences in support for women candidates. Women & Polit 17(2), pp. 27-41, 1997.

15- Sanbonmatsu, K., Gender Stereotypes and vote choice. Am J. Polit Sci. 46(1), pp. 20-34, 2002.
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هــو مــن يؤمــن بأنــه ســيصوت للمرشــح الــذي يحقــق ويســهل لهــم الوصــول إلى 
)الحلــم الأمريكــي( )16(. 

لا شــك أن المتغــرات الاقتصاديــة والسياســية والاجتماعيــة والثقافيــة تعمــل 
وبشــكل مباشــر علــى التأثــ رفي قــرار الناخــب في اختيــاره لمرشــح. فقــد 
أفــرزت الانتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن خــال العقديــن الماضيــ ن
ــ يأثــرت في ذوق الناخــب مــا يجعــل مــن الضــرورة  ــد مــن التغــرات ال العدي
دراســة مــاذا يريــد الناخــب، وكيــف ينظــر إلى المرشــح )المنتــج السياســي بــكل 

ــه(.  ــه مــن صفــات تجــذب الناخــب للتصويــت ل مــا يحمل
تؤثــر ثقافــة المجتمــع في تفكــ رالناخــب واتجاهــه وســلوكه. وقــد عُرفــت 
الثقافــة بأنهــا نمــط مــن التفكــر، والاتجاهــات والســلوك الــ يتؤطــر وتميــز 
ــروني الرسمــي  ــع الإلكت ــراد)17(. بحســب الموق ــن الأف ــة م ــاة جماع أســلوب حي
لـــ Hofstede علــى الشــبكة العنكبوتيــة فــإن لــكل مجتمــع ثقافــة يتميــز 
ــى تفكــ روتوجهــات  بهــا عــن باقــي ثقافــات العــالم. هــذه الثقافــة تؤثــر عل
ــى  ــاءً عل ــف Hofstede المجتمعــات بحســب معايــره بن وســلوك الأفــراد. صنّ
هــذه  مــن  ًــا(.  معيــار خامــس لاحق )أضيــف  أربــع معايــ ر إلى  ثقافاتهــم 
المعايــ ريذكــر الباحــث أن المجتمعــات العربيــة أكثــر ميــاً أن يســودها الــروح 
 Individualists الفرديــة الــروح  الجمعيــةCollectivists وتنخفــض فيهــا 
ــة  ــي( )18( ويشــاركه في هــذه الثقاف ــع الكوي ــع الســعودي والمجتم ــل المجتم )مث
باقــي مجتمعــات دول مجلــس التعــاون. ففــي المجتمعــات الــ يتســودها الــروح 
الجمعيــة تســتخدم مصطلحــات جمعيــة مثــل )نحــن( )لنا(، في حين تســتخدم 
مصطلحــات مثــل )أنــا( )لي( )حقــي( في المجتمعــات الــ يتســود فيهــا الــروح 
الفرديــة. أمــا في عــالم السياســة، فــإن المرشــحين في حملاتهــم الانتخابيــة 

16- Newman, B., A predictive model of voter behavior: The reposition of Bill Clinton. In Newman, B. I. 
(Eds.), Handbook of Political Marketing ( pp. 259-282). CA: Sage Publications Inc., pp. 259-282, 1999. 

17- House, R., Javidan, M., Hanges, P. and Dorfman, P., Understanding cultures and implicit leadership theories 
across the globe: an introduction to project Globe. Journal of World Business, 37(1), pp. 3-10, 2002. 

18- Hofstede, G., Compare countries. Available: https://www.hofstede-insights.com/product/compare-
countries/, 1990. (Accessed July 22, 2019). 
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يســتخدمون العديــد مــن الصــور الرمزيــة مثــل الصــور والشــعارات والإيحــاءات 
ــوا الناخــب بأنهــم  ــون أن يقنع ــك يحاول ــة. وهــم في كل ذل والبرامــج الانتخابي
الأفضــل باســتخدام مثــل هــذه اللغــة. إنهــم باســتخدامهم لمصطلحــات )نحــن( 
و)حقنــا(، )إخــواني( )معكــم( )همــي همكــم( ممــا يغلــب عليــه الصيغــة الجمعية 
فإنهــم يرســلون رســالة إلى الناخــب بأنهــم يعملــون مــن أجلــه ومــن جانــب آخر 
 Fiske,( فــإن مثــل هــذه المصطلحــات تعــزز لــدى المرشــح الشــعور بالقــوة. يقــول
1994( “كلماتنــا ليســت عاديــة، كلماتنــا مُسيســة، حــى وإن لم نقصدهــا، 
لأنهــا تعكــس القــوة الــ يهــي هــدف المتحــدث منــا”)19(. لذلــك فــإن الأســاليب 
الجمعيــة )نحــن( )لنــا( اســتخدمها مرشــحون ينتمــون إلى مجتمعــات تتصــف 
ــ ن ــاء الناخب ــعارات Obama تهــدف إلى إعط ــر في ش ــا ظه ــل م ــة مث بالفردي

شــعورًا بــأن المرشــح يعمــل لهــم كمــا أنهــا تعــزز شــعور المرشــح بالقــوة.
كمــا يظهــر أثــر المــوروث الاجتماعــي في تأثــره علــى قــرار الناخــب بخصــوص 
المــرأة المترشــحة. فترجــع )مــي العتيــي،2018( أثــر المــوروث الاجتماعــي 
علــى صياغــة قــرار الناخــب بخصــوص المرشــحة في الإنتخابــات في البحريــن 
إلى عوامــل رئيســية مؤثــرة علــى خيــارات الناخــب: الصــورة النمطيــة للمــرأة، 
أفــراد  لــدى  السياســي  الوعــي  ومســتوى  للمــرأة  الاجتماعــي  والنشــاط 

المجتمــع)20(.

ــة  ــة والثقافي ــة والاجتماعي ــية والاقتصادي ــرات السياس ــإن المتغ ــا، ف ــن هن وم
والتكنولوجيــة تؤثــر علــى تفكــ روتوجــه ســلوك الناخــب، كمــا تؤثر علــى تفكير 
وتوجــه وســلوك المرشــح في تصميــم شــعاره وبرنامجــه الإنتخــابي وأي قــرار 
ــا قــرارًا خاطئــا)21(. يتخــذه المرشــح بمعــزل عــن هــذه المتغــرات ســيكون حتمً

19- Fiske, J., Media matters: Everyday culture and political change. Minneapolis: University of Minnesota Press, 1994.

20- مــي العتيــي. التواصــل والإنتخابــات النيابيــة: الآثــار المترتبــة علــى إســتخدام نمــوذج التواصــل في الحمــات الإنتخابيــة 
ودوره في قــرارات الإقتــراع في الإنتخابــات النيابيــة، رســالة دكتــوراه، جامعــة ماســترخت –هولنــدا، 2008( ص 367.

21- صفاء جبارة. الخطاب الإعلاميبين النظرية والتحليل ) عمان، دار أسامة للنشر والتوزيع، 2009(ص9. 
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المرشــح  حملــة  في  وظيفتــ ن الانتخــابي  وبرنامجــه  المرشــح  شــعار  يــؤدي 
الانتخابيــة: 

	1 الشــعار والبرنامــج الانتخــابي منتــج قــام المرشــح بتصميمهمــا يهــدف .
فيهمــا إلى إقنــاع الناخــب برســالته وأهدافــه واســتراتيجياته. هــذا المنتــج 
بحاجــة إلى مدخــات الــ يهــي بيانــات الســوق )الناخبــ نوباقــي أطــراف 
المصــالح(، ومعالجــة )تخطيــط، تنفيــذ، متابعــة(، ومخرجــات )ينتــج عنهــا 

منتــج خــالي مــن الأخطــاء يســتطيع أن يشــبع تطلعــات الناخــب(. 
	2 ــوم المرشــح بإرســالها . ــارات مختصــرة يق الشــعار والبرنامــج الانتخــابي عب

إلى الناخبــ نتحمــل رســالة أو رســائل يحــدد فيهــا شــخصيته أو توجهاتــه 
ــد أن تصــل إلى  أو غــ رذلــك مــن الرســائل الــ ييعتقــد المرشــح أنهــا لا ب

الناخبــن. 
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Slogan الشعار
ســهلة  ومؤثــرة  قصــرة  عبــارة   “ بأنــه  الشــعار   Oxford قامــوس  يُعــرف 
ــة  ــس الأجنبي ــرف معظــم القوامي ــات” )22(. تُع ــتخدم في الإعلان ــظ تس الحف
 Catchy word or( الشــعار بأنــه Merriam Websterو LONGMAN مثــل
ــز  phrase( .ومصطلــح )catchy( تعــ ي“جاذبــة” وهــي أهــم وأول صفــة تُميّ
 Political( الشــعار الفعــال الــذي بــه يُلفــت ويجذب انتبــاه الناخب. كمــا تُعــرف
Encyclopedia, 2005( الشــعار بأنــه “عبــارة مختصــرة مؤثــرة وقابلــة للتذكر 
 Xin,( ويُعرفــه .)قــد تحــوي علامــة أو صــورة نمطيــة لفكــرة أو هــدف مُكــرر” )23
2014( بأنــه “أســلوب خــاص في اســتخدام اللغــة بكلمــات قصــرة للتأثــ ر
وجــذب وإيقــاف الناخــب للتعــرف علــى الشــعار”)24(. وتشــ ركلمــة )خــاص( في 
تعريــف )Xin, 2014( إلى ضــرورة أن الشــعار لا بــد أن يصمــم بأســلوب يجعلــه 
متفــردًا مميــزًا يــؤدي إلى أن يجــذب انتبــاه الناخــب للتوقــف والســؤال حــول 
الشــعار. كذلــك فــإن )Hosu and Pavelea, 2009( يذكــران أن الشــعار لا بــد 
أن يكــون “ بســيطاً، مُركَــزًا، تعبيريًّــا ويحمــل فكــرة مباشــرة وأن تكــون قابلــة 

للحفــظ والفهــم مــن قبــل المســتمعين)25(. 
تُعــرف الدراســة الحاليــة الشــعار السياســي بأنــه “ جملــة أو عــدد مــن الُجمــل 
لمفاهيــم تــدل علــى قيــم أو اســتراتيجية وأهــداف أو رؤيــة أو شــخصية المرشــح 
أو الحــزب بهــدف تحقيــق الانتشــار وإقنــاع الناخبــ نوكســب أصواتهــم “. 
ــه،  ــل عقل ــب الناخــب قب ــل قل ــا أن تدخ ــد له ــات لا ب ــة كلم ــعار مجموع فالش
ــر بدرجــة  ــة تؤث ــة المكتوب ــش وآخــرون، 2004، ص. 35( فالكلم ــر ) دروي يذك

22- Oxford Dictionary, Definition of Slogan in English. Available at: https://en.oxforddictionaries.com/
definition/slogan, 2018. ( Accessed December, 24, 2018). 

23- Political Encyclopedia, Politics, 2005. Available: http://politics.oxfordre.com/. (accessed January 15, 
2019). 

24- Xin, J., A rhetoric-based analysis of Chinese public slogans.Studies in Literature and Language, 9(3), pp. 
146-150, 2014.

25- Hosu, L. Pavelea, A., The analysis of the candidates’ slogans in the Romanian presidential campaign.
Journal of Media Research, 6, pp. 21-22, 2009.
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أكــ رعلــى القــارئ عمــا لــو كانــت مســموعة، لإنهــا تتيــح للقــارئ فرصــة كافية 
ــار الوقــت الملائــم  ــه حريــة اختي لاســتيعاب معناهــا ومدلولهــا، كمــا تتــرك ل
للرجــوع إليهــا واختيــار مــا يريــده، لأن يقــرأ ويتــرك مــا يريــد، فهــي مدرســة 
عامــة للشــعب ومعلــم للــرأي العــام وتــزوده بالأنبــاء والآراء والمعلومــات، حــى 
ينضــج فكــره ويكــون معــرًا عــن آمــال وتطلعــات غالبيــة الشــعب، ممــا يجعلها 
مؤثــرة في قــرارات الســلطة التشــريعية، كمــا أنهــا تلعــب دورًا في تكويــن رأي 
عــام وطــ يقــوي )26(، فليــس بالضــرورة أن يكــون الشــعار قصــرًا فقــد يحــوي 
عــددًا مــن الجمــل تنتهــي بســجع تكــون ســهلة الحفــظ والتذكــر. فهنــاك عــدد 
مــن الشــركات التجاريــة اســتخدمت شــعارات طويلــة نســبيًّا لكــن لهــا وظيفــة 

أن تعــرض اســتراتيجية الشــركة والمنتــج وتكــون ســهلة الحفــظ والتذكــر. 
ويعتــ رالشــعار أحــد مكونــات المنتــج السياســي الــذي يحــاول المرشــح أن يقنــع 
بــه الناخبــن، فيشــكل رســالة يرســلها المرشــح إلى ناخبيــه تعكــس رؤيتــه، 
اســتراتيجيته، برنامجــه الانتخــابي بشــكل مختصــر، وكذلــك هــو رســالة ذات 
اتجــاه واحــد يرســل فيهــا المرشــح التزاماتــه ووعــوده إلى الناخبــ نليقــدم 
فيهــا رؤيتــه وخططــه واســتراتيجياته. ويســتخدم المرشــح عــددًا مــن وســائل 
والإذاعــة  )الصحــف  التقليديــة  الوســائل  الاتصــال لإرســال رســائله منهــا 
ــة  ــا الوســائل الحديث ــات( ومنه ــات والبوســترات والمطوي ــون والإعلان والتلفزي
ــارزًا في وســائل  ــا ب )وســائل التواصــل الاجتماعــي( الــ يأصبحــت تحتــل مكانً

الاتصــال. 
ــم ونشــر الشــعار مجــرد  ــس الهــدف مــن تصمي ــه لي ــى أن ــون عل ــق الباحث يتف
المشــاركة في الانتخابــات ولكــن المنافســة والوصــول إلى أقصــى حــد للمنافســة. 
لذلــك فــإن مــن المهــم أن يكــون شــعار المرشــح متميــزًا ومقنعًــا ولافتًــا للنظــر 
وجاذبًا ويصل إلى مرحلة من رضا الناخب ليكون منافسًــا . فاســتخدام شــعار 
ــا ســيئاً لــدى الناخبــن. الشــعار وصــورة المرشــح  غــ رمناســب يعطــي انطباعً

ــا)  26- نــواف عبــدالله. إختــاف المعرفــة المكتســبة مــن وســائل الإعــام بــ نالجمهــور البحريــي: ميثــاق العمــل الوطــ ينموذجً
ــة السياســية. سلســلة دراســات 2017( ص. 51.  معهــد البحريــن للتنمي
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 Rosenberg & McCafferty,( وشــخصيته لهــا تأثــر علــى الناخــب. يقــول
ــه وشــعاره  ــإن شــخصية المرشــح وصورت ــة الحــزب ف ــدًا عــن مكان 1987( بعي
مــن معايــ رتقييــم الناخــب لمرشــحه. فالمرشــح إلى جانــب أنــه )منتــج( بمــا 
يشــكله مــن شــخصية وملابــس وهيئــة وأســلوب في الحديــث، فإنــه في الوقــت 
ــه يحتــاج منــه مهــارات مــن الإقنــاع والتفــاوض  ذاتــه مــروج للمنتــج وبائــع ل

لإقنــاع الناخبــ نبجــودة هــذا المنتــج)27(. 
ــب  ــ يمــن خلالهــا يســتطيع أن يصــل إلى قل شــعار المرشــح أحــد الوســائل ال
الناخــب وعقلــه وإقناعــه بجــودة هــذا المنتــج. لــذا، فــإن الشــعار المقنــع لا بــد له 
أن يتصــف بصفــات لكــي يوصــل رســالة المرشــح إلى الناخــب. فالشــعار يفضــل 
أن يكــون موجــزًا يحمــل رســالة المرشــح لإقنــاع الناخــب. كذلــك ليســهل حفــظ 
ــة تكــرار الشــعار وظهــوره أمــام الناخــب تســهم في حفــظ  الشــعار فــإن عملي
الشــعار. ومــن آليــات حفــظ الشــعار أن يرتبــط الشــعار بجوانــب عاطفيــة لــدى 
الناخــب. ولكــي يــؤدي الشــعار وظيفتــه الــ يمــن أجلهــا صُمــم، فإنــه لا بــد)28(: 

أن يختصر فكرة المنتج السياسي .أ
أن يجعل المرشح مختلفاً عن باقي المرشحين  .ب
أن يستهدف سوقاً معينة .ج
أن لا يُحدَّد بوقت معين .د

هـ.أنيكون قابلً للتعديل
توصــل )Hussein and Abttan, 2018( في دراســة مقارنــة بــ نشــعارات 
ــ ن ــارن الباحــث ب ــن. ق ــ نوشــعارات المرشــحين العراقي المرشــحين البريطاني
20 شــعارًا مــن شــعارات المرشــحين البريطانيــ نو20 شــعارًا مــن شــعارات 

27- Rosenberg, S. & McCafferty, P., The image and the vote manipulating voters’ preferences.The Public 
Opinion Quarterly, 51(1), pp. 31-47, 1987. Available at: https://www.researchgate.net/profile/Shawn_
Rosenberg/publication/249277639_The_Image_and_the_Vote_Manipulating_Voters’_Preferences/
links/5740cbbe08ae9f741b34e434/The-Image-and-the-Vote-Manipulating-Voters-Preferences.pdf 
[Google Scholar].(accessed January 15, 2019). 

28- De Pelsmacker, P., Geuens, M. and Bergh, J., Marketing communications: A European perspective (2nd 
Ed.). England: Prentice Hall, 2004. 
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المرشــحين العراقيــن. هدفــت الدراســة لقيــاس الشــعارات مــن مجموعــة مــن 
المحــاور منهــا: عــدد كلمات الشــعار، بســاطة الشــعار، صيغة الشــعار واســتخدام 

ــر في الشــعار.  الضمائ
ولقد خرجت الدراسة بأن)29(:

الشعارات غير المباشرة أكثر تأثيرًا وجذبًا وإقناعًا للناخب.   (أ 

الشــعارات الــ يتحمــل صيغــة إعــان أكثــر تكــرارًا في الشــعارات العراقيــة   (ب 
والشــعارات البريطانيــة. ويُعــزي الباحــث إلى أن الشــعارات الإعلانيــة 
بصيغــة  الشــعار  يكــون  أن  تتطلــب  الــ ي الانتخابــات  واقــع  تعكــس 

ــة.  ــة تحفيزي ــون بصيغ ــن أن يك ــر م ــان أكث الإع

إرســال شــعارات تحمــل فكــرة بســيطة تتوافــق مــع بســاطة سمــات   (ت 
الشــعار. 

اســتخدام الضمائــر )نحــن، انــت، أنــا( تحفــز المســتمعين إلى أنهــم   (ث 
العمليــة الانتخابيــة ودعــم المرشــح.  شــركاء في 

والاجتماعــي  والاقتصــادي  السياســي  بالوضــع  المرشــحين  تتأثــر شــعارات 
مــع  تفاعلــه  نتيجــة  شــعاره  المرشــح  وقــد يصمــم  والثقــافي في المجتمــع، 
 Al-Azzam, B. & Al Azzam, A.,( المتغــرات المحيطــة بــه؛ ففــي دراســة
2014( الــ يدرســت 30 شــعارًا مــن شــعارات الحمــات الانتخابيــة في المملكــة 
الأردنيــة الهاشميــة، ذهبــت الدراســة إلى أن شــعارات المرشــحين والأحــزاب 

السياســية تُقســم إلى)30( :

29- Hussein, A. L. & Abttan, R. G., Pragmatic analysis of persuasion in modern British and Iraqi parliamentary 
election slogans.International Journal of English Literature and Social Sciences, 3(2), pp.. 276-284, 2018. 
Available at: https://ijels.com/upload_document/issue_files/2520%IJELS-APR-2018-1-Pragmatic.
pdf [Google Scholar] (accessed March, 13, 2019). 

30- Al-Azzam, B. & Al-Azzam, A., Electoral slogans in Jordan: A translational and political analysis. 
International Journal of Humanities and Social Science, 4(3), 2014. Available: http://www.ijhssnet.
com/journals/Vol_4_No_3_February_2014/27.pdf. ( Accessed December 31, 2018), pp. 275-287.  
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ــة حــاول 	 (أ  ــردات ديني ــوزًا ومف ــل رم ــة. وهــي شــعارات تحم شــعارات ديني
فيهــا المرشــحون إقنــاع الناخبــ نبربــط شــعاراتهم بجوانــب تلامــس 

عواطــف ومشــاعر الناخبــن. 

ــة. اختلفــت شــعارات المرشــحين باختــاف مناطقهــم 	 (ب  شــعارات مناطقي
والقضايــا الــ يتهــم كل قضيــة في المنطقــة الجغرافيــة. 

شــعارات 	 (ت  المرشــحون  فيهــا  اســتخدم  اجتماعيــة:   - ثقافيــة  شــعارات 
وقيــم مجتمعيــة.  بمعتقــدات  مرتبطــة 

شــعارات قبليــة: اســتخدم فيهــا المرشــحون شــعارات لهــا صــدى لــدى 	 (ث 
القبائــل مثــل )الفزعــة( للتأثــ رفي أفــراد القبائــل للتصويــت للمرشــح.

فيهــا 	 (ج  حاولــوا  شــعارات  المرشــحون  اســتخدم  السياســية:  الشــعارات 
اســتفزاز الناخبــ نلمحاربــة الفســاد الــذي في اعتقــاد المرشــح أنــه أصبــح 
ــا مقبــولً لــدى النــاس، فاســتخدم شــعار )نعــم للفســاد.. لا  أمــرًا طبيعيًّ
ــتخدمه بهــذا  ــح اس ــإن المرش ــعار ف ــ نفي الش ــو مب ــا ه للإصــاح)، وكم

الأســلوب في محاولــة لاســتفزاز الناخــب ولفــت انتباهــه. 

ــز 	 (ح  ــة: اســتخدم المرشــحون شــعارات تهــدف إلى تحفي شــعارات اقتصادي
ًــا  ــكان المناســب حفاظ ــة بوضــع الرجــل المناســب في الم الناخــب بالمطالب

ــى الأمــوال العامــة مــن الإهــدار.  عل

ومثلمــا تتأثــر شــعارات المرشــح بالعوامل السياســية والاقتصاديــة والاجتماعية 
والثقافيــة المحيطــة بالمرشــح، فإنهــا كذلــك تعكــس قيــم المرشــح. فالمرشــحات 
يصممــن شــعاراتهن الــ يتعكــس سمــات أنثويــة )التعليــم، الصحــة، العائلــة، 
بقيــم ذكوريــة مثــل  المرشــحين  الرعايــة.. الخ(، في حــ نتتميــز شــعارات 
ــرض )Dolan et al., 2007( مجموعــة  ــة، الصــراع.. ألخ(. تع ــادة، البطول )القي
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مــن شــعارات المرشــحين وأخــرى للمرشــحات )31( )جــدول 1(.

شعارات مرشحاتشعارات مرشحين

الدفاع عن عائلات ميري لاندالقيادة من أجل ميريلاند

جودة التعليم، وحكومة أخلاقيةبطولة لويلايتنا وقائد لأمتنا
الوقت السليم لقائد جديد لولاية 

نعكس قيمنا، وحماية اهتماماتناإنديانا

نقوم بالتغيير من عائلات آيسلندقيم ميشيغن، جاهز للقيادة

جدول 1 أنموذج لشعارات مرشحين ومرشحات في انتخابات 2002 في 
الولايات المتحدةالأمريكية)32(

رأي  علــى  التعــرف  إلى  هدفــت   )Wuest & Pontusson, 2018( دراســة 
الناخبــ نفي تفضيــل المرشــحين بحســب وظيفــة، المســتوى التعليمــي، والدخــل 

للمرشــحين. خلصــت الدراســة إلى أن الناخبــ نفي سويســرا :
يفضلــون مرشــحين بوظائــف بســيطة )بائــع( بمؤهــل مهــ يعلى المرشــحين  ■

بوظائــف المــدراء والمحامــ نبمؤهــات أكاديميــة عاليــة )ماجســتير أو 
ــوراه(. دكت

لا يفرقــون في تفضيلاتهــم بــ نمرشــحين بوظائــف بســيطة )بائــع( بمؤهــل  ■
مهــ يومرشــحين مهنيــ نبمؤهــل جامعي. 

تظهــر في دراســة )Wuest & Pontusson, 2018( أن الناخبــ نيفضلــون 
درجــات  حملــة  المرشــحين  علــى  بســيطة  بمؤهــات  المهنيــ ن المرشــحين 

عليــا)33(. أكاديميــة 

31- Dolan, J., Deckman, M., & Swers, M., Women and politics: Paths to power and political influence. New 
Jersey: Pearson Prentic Hall, p. 164, 2007.

32- Dolan, J., Deckman, M., & Swers, M., ibid p.164 

33- Wuest, R. &Pontusson, J., Descriptive misrepresentation by social class: Do voter preferences 
matter? University of Geneva, 2018. Available at: https://pdfs.semanticscholar.org/e572/
e701e9a92d56820f0681c6665d50f5c8e8c9.pdf [Google Scholar]. ( accessed February 15, 2019)
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شــعارات  أن  بينــت   )Aljawder, 2018( الجــودر  عبدالوهــاب  دراســة 
تنوعــت   2014 البحريــن  النيابيــة في مملكــة  الانتخابــات  في  المرشــحات 
توجهاتهــا؛ فشــكلت معظــم شــعارات المرشــحات سمــات أنثويــة مثــل )نطــور 
لنرتقــي، نحــو أســرة كريمــة آمنــة، التــزام ومصداقيــة، نحــو تعليــم أفضــل(، 
كذلــك احتــوت شــعاراتهنَّ علــى عبــارات تحفيزيــة مثــل )صــوت وغيّــر، حســن 
الاختيــار يصحــح المســار، شــارك لتغيّــر(، في حــ نجــاءت شــعارات مرشــحات 
ــي بالوطــن)،         ــا نرتق ــل )معً ــات لإعطــاء الناخــب الشــعور بالشــراكة مث أخري

ــي()34(.  ــم كرام ــم همــي وكرامتك (همك
وبشــكل عــام فــإن شــعارات المرشــحات في الانتخابــات النيابيــة 2014 في 
مملكــة البحريــن حملــت سمــات أنثويــة مثــل التعليــم والصحــة والتنميــة 
والتطويــر الــ يبــرزت في العديــد مــن شــعارات المرشــحات في دول حــول العالم. 
كذلــك، فإنــه لم تخــلُ شــعارات المرشــحات في الانتخابــات النيابيــة 2014 مــن 
الإفــادة مــن خــرات لهــا أســبقية في مجــال الانتخابــات مثــل الولايــات المتحدة 
الأمريكيــة وأوروبــا. فقــد ظهــرت شــعارات )التغيــر، غيّــر( الــ يتأثــرت بحملــة 
الرئيــس الأمريكــي Obama الانتخابيــة للرئاســة الأمريكيــة الــ يوجــدت 
فيهــا المرشــحات نموذجًــا ناجحًــا. اســتخدم الرئيــس الأمريكــي بــاراك أوبامــا 
Barak Obama في حملتــه الانتخابيــة عــددًا مــن الشــعارات الــ يوُصفــت 
مــن قبــل الباحثــ نبأنهــا كانــت مؤثــرة بشــكل كبــ رعلــى الناخــب الأمريكــي. 
 )Hope( ــل ــل الأم ــم مث ــل أفــكارًا وقي ــا تحم ــعارات Obama بأنه ــردت ش تف
 The Change (والتغيــ رالــذي نحــن بحاجتــه )Yes We Can ( ونعــم نســتطيع
 .)35( )Change we can believe in ( والتغيــ رالــذي نؤمــن بــه )We Need
يعلــق بورتــون وشــيا )  ,Burton &2010 Shea) كان Obama بشــعاراته يبيــع 
الأمــل. هــذه الشــعارات هــو مــا كان يرغب أن يســمعه ويــراه الناخــب الأمريكي 

34-Al Jawder, A., Political marketing and women candidates in the 2014 parliamentary election in the 
Kingdom of Bahrain. Universiti Sains Malaysia. Penang, Malaysia, p.174, 2018.

35-Pollard, A. B., President-elect Obama: He was the one we were waiting for. US News and World Report, 
November 5., 2008.
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فوقعــت هــذه الشــعارات في قلــب الناخــب الأمريكــي قبــل عقلــه. اســتطاعت 
حملــة Obama مــن أن تُســوق لأفــكار مثــل الأمــل والعمــل للتغيــ روصياغتهــا 
 Yes we can ”و ”Change we can believe in “ في شــكل قيم بســيطة مثل
ــة  ــة موجه ــا إيجابي ــتخدم صيغً ــع Obama اس ــل م ــذي عم ــق ال “ )36(. فالفري
 Obama للعقــل الباطــن للناخــب )37(.بلا شــك، فإن المرشــح الأمريكي للرئاســة
ــا وهــو بذلــك كمــن يبيــع )القلــم( الــذي يقــدم الإلهــام والوحــي  كان يبيــع قيمً
ــه في هــذا الســياق أن اســتخدامات حمــات  ــق علي ــة. مــا يمكــن التعلي للكتاب
ــن  ــذي يمك ــي ال ــع الأمريك ــي تتناســب والمجتم ــع الأمريك ــة في المجتم الرئاس
ــاءت  ــ يج ــة )Individualism( ال ــع يتصــف بالفردي ــه مجتم أن يوصــف بأن
ــة  ــل ثلاث ــة قب ــورة الصناعي ــذ الث ــي من ــع الأمريك نتيجــة تطــورات في المجتم
ــر نمــط الأســرة في المجتمــع الأمريكــي  ــرأة للعمــل ممــا غيَّ ــرون وخــروج الم ق
لتســوده الــروح الفرديــة. هــذا يجعــل قــرار الناخــب مســؤولية الناخــب نفســه. 
في حــ نأن المجتمــع البحريــ يمــن المجتمعــات الــ يلا تــزال نمطيــة بمــا يكفي 
لأن توصــف بالــروح الجمعيــة )Collectivism( بشــكل نســي، مــا يجعــل قــرار 
الناخــب يتأثــر بشــكل أو بآخــر بقــرار الجماعــة )القبيلــة، العائلــة، الطائفــة(. 
لــذا فمــن المهــم إدراك أن شــعارات المرشــحين تختلــف مــن مجتمــع إلى آخــر 
بنــاءً علــى ثقافتــه وتركيبتــه الاجتماعيــة. كذلــك، فإن تقبــل واقتنــاع الناخب 

لشــعار المرشــح وقــرار التصويــت لــه يتأثــر بثقافــة المجتمــع. 
ــة  ــزه بإضاف ــوب يمكــن تعزي ــوة الشــعار المكت ــر روكا )Roka, 1999( أن ق يذك
صــورة رمزيــة أو ألــوان تعمــل علــى تثبيــت كلمــات وعبــارات الشــعار وارتباطهــا 
السياســية  الأحــزاب  شــعارات  بعــض  )Logo(. تحمــل  الرمــز  أو  بالصــورة 
عبــارات تعكــس رؤيــة الحــزب إضافــة إلى صــور رمزيــة، هــذه الصــور تزيــد مــن 
قــوة كلمــات الشــعار. تصميــم الشــعار يعكــس قيــم المرشــح، كمــا أنهــا تعكــس 

36-Burton, J. M. & Shea, D. M., Campaign craft: The strategies, tactics, and art of political campaign 
management (4thed.). England: Praeger, p. 134, 2010.  

37- Bryant, Illana, An inside look at Obama’s grassroots marketing. Adweek, 12 March., 2008.
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قيــم المجتمــع الرئيســية والفرعيــة وأيديولوجيــا الحــزب )38(.
ــ ن ــدى الناخب ــة ل ــب عاطفي ــعار بجوان ــط الش ــ نأن رب ــض الباحث ــرى بع وي
ــه. يذكــر دولان وآخــرون  تزيــد مــن ســهولة وصــول رســالة المرشــح إلى ناخبي
Dolan et al., 2007 أن جورج دبليو بوش George W. Bush في الانتخابات 
الرئاســية في الولايــات المتحــدة الأمريكية 2000 اســتهدف الناخبات بتنشــيط 
حملتــه برفــع شــعار “ W Stands for Women“ . اســتخدم جــورج بــوش 
ــرف  ــت أول ح ــس الوق ــ رإلى إسمــه في نف ــذي يش ــرف )W( وال ــعاره ح في ش
مــن ) النســاءWomen ( ليربــط بذلــك اسمــه بفئــة الناخبــ نالمســتهدفة 
ــة  ــات زهري ــب الشــعار قبع ــوش إلى جان ــق جــورج ب )النســاء(. واســتخدم فري
 George W. ــز الناخبــات للتصويــت لـــ يمكــن شــراؤها عــ رالانترنــت لتحفي
Bush. مــا دفــع الناخبــات لحضــور النــدوات الــ يعقدتهــا الســيدة الأولى 
وطــرح برنامــج المرشــح الرئاســي الــ يأتــت جميــع محاورهــا حــول إنجــازات 
المرشــح في قضايــا المــرأة )39(. وتشــ ركارول Carroll, 2007 إلى أن جــورج 
بــوش George W. Bush اســتخدم هــذا الشــعار الــذي يحمــل أول حــرف مــن 
اسمــه الأوســط )W( بــذكاء حيــث اســتخدمه بطريقــة مزدوجــة تشــ رإلى أنــه 

يعمــل مــن أجــل الناخبــات )40(. 
و من هنا فإن الشعارات تعكس عدة توجهات. ويمكن تقسيمها إلى :

أ (	 )رؤيــة  وأهدافــه  المرشــح  لاســتراتيجيات  ملخــص  تعــرض  شــعارات 
أهدافــه(.  اســتراتيجياته،  المرشــح، 

الحــزب ب (	 قيــم  أو  أنثويــة(  )ذكوريــة/  المرشــح  قيــم  تعكــس  شــعارات 
ليبراليــة(.  )دينيــة، 

38- Roka, J., Do the media reflect or shape public opinion? In Newman, B. I. (Eds.), Handbook of Political 
Marketing. CA: Sage Publications Inc, pp. 505-518, 1999.

39- Dolan, J., Deckman, M., &Swers, M., Women and politics: Paths to power and political influence. New 
Jersey: Pearson Prentic Hall, p. 87, 2007.

40- Carroll, S. J., Voting Choices: Meet you at the gender gap. In Carroll, S. J. & Fox, R. L. (Eds.) Gender and 
elections: Shaping the future of American politics. New York: Cambridge University Press., pp. 74-96, 
2007.
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)سياســية، ت (	 الانتخابيــة  بالعمليــة  المحيطــة  البيئــة  تعكــس  شــعارات 
ثقافيــة(.  اجتماعيــة،  اقتصاديــة، 

ــات ث (	 ــم تطلع ــن له ــ نالذي ــن الناخب ــة محــددة م ــتهدف فئ ــعارات تس ش
وقضايــا مشــتركة. 

البرنامج الانتخابي
يمثــل البرنامــج الانتخــابي معيــارًا مهمًــا في تقييــم الناخــب لمرشــحه. وتُعــرف 
هــذه الدراســة البرنامــج الانتخــابي بأنــه »مجموعــة أهــداف اســتراتيجية 
لحــل المشــكلات اجتماعيــة واقتصاديــة وسياســية وبيئيــة يبرزهــا المرشــح 
لإقنــاع الناخبــ نبالتصويــت لــه«. ويُعرفهــا )خالــد حنتــوش وآخــرون، بــدون 
تاريــخ( بأنهــا »مجموعــة حلــول )مقترحــة( لمشــكلات )قائمــة( تنبــع مــن 
نظــرة اســتراتيجية أو خــط سياســي للمرشــح تجــاه القضايــا العامــة الــ يتهــم 
ــ ن ــح لاطــاع الناخب ــوم بهــا المرش ــن أنشــطة يق ــارة ع ــي عب ــور، وه الجمه
علــى شــخصه وأفــكاره بهــدف الحصــول علــى أصــوات الناخبــن)41(. لــذا، 
فــإن البرنامــج الانتخــابي هــو الأســاس الانتخــابي الــذي تقــوم عليــه الحملــة 
المرشــح  والتزامــات  تعهــدات  يتضمــن  أن  شــريطة  الانتخابيــة.  والدعايــة 
ومعرفــة الواقــع واحتياجــات المواطنــ نوأولوياتهــم وأن يقــدم برنامــج عمــل 

ــه إطــار زمــي)42(.  وخطــة تنفيذيــة وأن يكــون ل
ــا للصدفــة أو التخمــن.  لم يعــد تصميــم البرنامــج الانتخــابي للمرشــح خاضعً
البرنامــج الانتخــابي يصمــم علــى أســس تقــوم علــى رأي الناخــب وتطلعاتــه. 
يعتمــد تصميــم البرنامــج الانتخــابي علــى معلومــات مــن الســوق الــ يتوفرهــا 
البحــوث التســويقية وتضــم معلومــات حــول العديد مــن فئات وشــرائح أطراف 
المصــالح الــ ييهمهــا فــوز مرشــح مــا دون غــره. وتــأتي هــذه المعلومــات مــن 

41- خالــد حنتــوش، أحمــد قاســم مفــن، علــي طاهــر الحمــود ) بــدون تاريــخ(. توجهــات الناخبــ نبالإســتحقاقات الإنتخابيــة 
 .Google Scholar )القادمــة في العــراق ) مركــز البيــان للدراســات والتخطيــط

www.bipd.org/publications/.2010 ،)42- معهــد البحريــن للتنمية السياســية )3 أكتوبر 2010(. مقــال )البرنامج الانتخــابي
Articles/141153.asp. )تاريــخ التصفــح 25 فبراير 2019(. 
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َّــل فيهــا خصائــص وتطلعــات  خــال دراســة الســوق دراســة علميــة دقيقــة تُحل
المناســبة  الاســتراتيجية  وتحديــد  أولً  الناخبــ ن شــرائح  مــن  شــريحة  كل 
ــك  ــراف المصــالح. لذل ــرائح أط ــات وش ــي فئ ــك باق ــق تطلعاتهــم وكذل لتحقي
ــا المرشــح  ــة يحــدد فيه ــة تام ــج الانتخــابي بدق ــم البرنام ــم تصمي ــن المه فم
أهدافــه لتحقيــق تطلعــات كل فئــة مــن فئــات أطــراف المصــالح وعلــى رأســها 

ــون)43(.  الناخب
إن المرشــح يهتــمُّ في برنامجــه الانتخــابي بالناخبــ نالذيــن هــم هدفــه الأول 
والنهائــي في حملتــه. إلا أن البرنامــج الانتخــابي كذلــك هــو رســالة أو مجموعــة 
ــه في  ــن تصــوت ل ــرى ل ـًـا أخ ــتهدف بهــا أطراف ــح ويس ــلها المرش ــائل يرس رس
الانتخابــات ولكــن لهــم تأثــ رمباشــر علــى حملتــه الانتخابيــة مثــل )الحكومة، 
ــية، المنافســن، أصحــاب وقــادة الــرأي( فهــم  ــات السياس الإعــام، الجمعي
أطــراف مصــالح لهــم أهــداف يســعون إلى تحقيقهــا بفــوز مرشــح دون غــره 
مــن المنافســن. لــذا فــإن برنامــج المرشــح الانتخــابي يســتهدف هــذه الشــرائح 
ــع  ــف م ــ يتختل ــات ال ــن الفئ ــة م ــكل فئ ــداف خاصــة ب ــق أه ــعى لتحقي ويس
أهــداف الفئــات الأخــرى وفي كثــ رمــن الأحيــان تتعــارض أهــداف فئــة مــع 

أهــداف فئــة أخــرى مــن أطــراف المصــالح. 
الانتخابيــة  البرامــج  عرضــت   )Al Otaibi, 2008( العتيــ ي مــي  دراســة 
لأربــع حــالات لمرشــحات في الانتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن في 
2006، وركــزت محــاور البرامــج الانتخابيــة للمرشــحات الأربــع علــى )المحــور 
السياســي، المحــور الاقتصــادي، المحــور الاجتماعــي، المحــور البيئــي، اســتقرار 
الأســرة البحرينيــة وتنميتهــا، الصحــة، الوحــدة الوطنيــة، التعليــم، التدريــب، 
وتحســ نالمســتوي المعيشــي( )44(. وكمــا هــو واضــح في هــذه الدراســة قــد غلــب 

43-Lees-Marshment, J. Elder, E. Chant, L. & Osborn D., Vote compass NZ 2017: Marketing insights into 
public views on policy and leaders. Political Science, 67(2), pp. 94-124, 2018.

44-Al Otaibi, M., The Impact of an Electoral Campaign Communication Model in Affecting Voters’ Decisions 
in Favor of Women Candidates in the Parliamentary Elections. The Case of the Kingdom of Bahrain. 
Maastricht School of Management, Maastricht, Netherland, p. 155, 2008.
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ــب  ــا جوان ــة أبرزه ــم أنثوي ــحات قي ــة للمرش ــج الإنتخابي ــى محــاور البرام عل
مثــل التنميــة والأســرة وتحســ نالمعيشــة والصحــة. في حــ نخلــت مــن محــاور 
الميزانيــة، السياســة، القيــادة. مــن أهــم مــا أبرزتــه الدراســة أنــه لم يكــن هنــاك 
ــة وبشــكل عــام  ــة. كذلــك فــإن البرامــج الانتخابي ــز في البرامــج الانتخابي تميّ
قدمــت حلــولً غــ رواقعيــة، كمــا بينــت الدراســة أن البرامــج الانتخابيــة كانــت 

متشــابهة.
 10 علــى  طبقــت  الــ ي  )Aljawder, 2018( الجــودر  عبدالوهــاب  دراســة 
مرشــحات للانتخابــات النيابيــة عــام 2014 بينــت أن معظــم المرشــحات 
صممــن برامجهــن الانتخابيــة في وقــت قصــ رقبــل الانتخابــات. كمــا أفــادت 
ــى مــا وردت إليهــم مــن  ــاءً عل ــت بن معظــم المرشــحات أن هــذه البرامــج كان
معلومــات جُمعــت مــن خــال تجمعــات للرجــال أو للنســاء أو مــن خــال 
سياســيين أو مرشــحين خرجــوا مــن المنافســة. مثــل هــذه المصــادر يمكــن أن 
يعتمــد عليهــا المرشــح حــول تطلعــات الناخبــن، إلاَّ أنهــا غــ ركافيــة لتصميــم 
البرنامــج الانتخــابي، فهــي لا توفــر بيانــات متعمقــة حــول نفســية الناخبــ ن
أو ميولهــم مثــل مــا توفــره الدراســات الأكاديميــة. صممــت معظــم المرشــحات 
ــن)45(.  ــات الناخب ــه مــن تطلع ــى مــا اعتقدن ــاءً عل ــة بن برامجهــن الانتخابي

في اســتطلاع رأي في جمهوريــة العــراق قــام بــه )خالــد حنتــوش وآخــرون، 
أن  يجــب  الــ ي المحــاور  في  الناخبــ ن رأي  علــى  للتعــرف  تاريــخ(  بــدون 
ــة  ــج الانتخــابي للمرشــحين. توصــل الإســتطلاع إلى أن أربع ــا البرنام يحتويه
برامــج هــي مجمــل تفضيــات المبحوثــ نوبواقــع )3.279( بنســبة )%71( 
ــز الأول برنامــج الخدمــات والاقتصــاد  ــات. حــل في المرك مــن مجمــوع الاجاب
بنســبة )21.1%(، تــاه برنامــج تحقيــق الأمــن وحمايــة الحــدود بنســبة 
ًــا برنامــج توفــ رفــرص العمــل بنســبة )15%(، ثم تبعــه برنامــج  )21%( وثالث
مكافحــة المخــدرات بنســبة )14%( مــن مجمــوع إجابــات المبحوثــن. ثم جــاءت 

45-Al Jawder, A., Political marketing and women candidates in the 2014 parliamentary election in the 
Kingdom of Bahrain. Universiti Sains Malaysia. Penang, Malaysia, p.179-181, 2018.
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ــش،  ــن داع ــق المحــررة م ــادة المناط ــج إع ــل برنام ــرة مث ــب صغ ــج بنس برام
التعليــم والصحــة، نبــذ الطائفيــة، الحريــات الفرديــة، المصالحــة المجتمعيــة، 
دعــم القــوات المســلحة، حقــوق الأقليــات والمــرأة والطفــل، وحــل المشــكلات بــ ن
الحكومــة المركزيــة وأقليــم كردســتان وغيرهــا مــن البرامــج الــ يتهــم الناخــب. 
يتضــح مــن إســتطلاع الــرأي الــذي قــام بــه )خالــد حنتــوش وآخــرون، بــدون 
ــات  ــة اهتمام ــى رأس قائم ــاءت عل ــن ج ــات والأم ــج الخدم ــخ( أن برام تاري
الفرديــة  والحريــات  الطائفيــة،  )نبــذ  السياســية  القضايــا  أمــا  الناخبــن، 
وحــل  الأقليــات،  المســلحة، حقــوق  القــوات  دعــم  والمصالحــة المجتمعيــة، 
المشــكلات بــ نالحكومــة المركزيــة وأقليــم كردســتان( فقــد جــاءت في أســفل 

القائمــة)46(. 
يذكــر )صبــاح كبــة، 2018( أن أهــم القضايــا الــ يتطــرح في الانتخابــات 
الرئاســية في الولايــات المتحــدة الأمريكيــة هــي تلــك المحــاور الــ يتهــم 
ــة مــن  ــا ومســتقبليًّا، فعلــى الصعيــد الداخلــي يتــم تنــاول جمل المواطنــ نآنيًّ
الإهتمامــات المتزامنــة مــع الحملــة الانتخابيــة للمرشــحين والــ يلم تقــدم لهــا 
ــة، مثــل الضمــان الصحــي والتعليــم والرعايــة  ــة لفتــرات طويل ــول الكامل الحل
الاجتماعيــة والضرائــب والعملــة أو أهــداف ومطالــب أخــرى تتصــل بالاقتصاد 

ــالي)47(.  والتضخــم الم
أوضحــت دراســة روكا )Roka, 1999( الــ يهدفــت للتعــرف علــى أهــم المحــاور 
الــ يتهــم الناخــب في بلغاريــا. كشــفت الدراســة أن أهــم القيــم الــ يتضمنــت 
ــة،  ــت المواطن ــا كان ــ نفي هنغاري ــام الناخب ــة حســب اهتم ــج الانتخابي البرام
ــإن  ــك ف ــة. لذل ــن، الخصخصــة، البطال ــن، الوط ــتقرار، التدي الســامة، الاس

46- خالــد حنتــوش، أحمــد قاســم مفــن، علــى طاهــر الحمــود )مــن غــ رتاريــخ(. توجهــات الناخبــ نبالاســتحقاقات الانتخابيــة 
القادمــة في العــراق، مركــز البيــان للدرســات والتخطيــط .مصدرســابق. Scholar [Google.] )تاريــخ التصفــح 15 ينايــر 

.)2019

ــوم  ــة العل ــة. مجل ــج الانتخابي ــة والبرام ــام 2016: دراســة في الآلي ــة لع ــة الأمريكي ــات الرئاس ــة، انتخاب ــرزاق كب ــاح عبدال 47- صب
 .2018  ،159-192 ص   .https://www.iasj.net/iasj?func=fulltext&aId=142380( بغــداد.  جامعــة  السياســية، 

[Google Scholar] )تاريــخ التصفــح 10 ينايــر 2019(. 
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الصفــات الأهــم للناخبــ نهــي القيــم الإنســانية وحقــوق الناخبــن)48(.
هدفــت دراســة ســنغ وفريدريــك (Singh & Fredericks, 2005) الميدانيــة 
للتعــرف علــى رأي الناخبــ نفي المشــاكل الــ يتواجــه الأطفــال ووضعهــا 
مــن أولويــات البرنامــج الانتخــابي للمرشــحين. بينــت الدراســة أن المجتمــع 
الأمريكــي يؤمــن بــأن الأطفــال يعانــون مــن مشــاكل وأن قضايــا الطفولــة لا 
بــد أن تكــون لهــا الأولويــة قبــل غيرهــا مــن القضايــا الــ ييجــب علــى المرشــح 

ــابي)49(. ــكافي في برنامجــه الانتخ ــام ال ــا الاهتم أن يوليه
هدفــت دراســة )ليــث بدريوســف،2018( إلى التعــرف علــى مضمــون خطابــات 
ــة. خلصــت الدراســة إلى  ــات الأمريكي الرئيــس الأمريكــي ترامــب في الإنتخاب
أن مــن خــال عــرض خطــاب ترامــب عــ رموقــع )ســي ان ان( إلى أن خطابــه 
السياســي يؤكــد علــى أن أمريــكا أولً. كمــا أكــد ترامــب علــى ضــرب التطــرف، 
ــى  ــ رعل ــه حــاول التأث ــكا. ترامــب في خطاب ــة لأمري ــادة الثق ــا حــاول إع كم
نفســية المواطــن الأمريكــي مــن خــال ترأســه لهــذا البلــد، ويشــدد علــى إثــارة 

الشــعب بإنتمــاءه إلى أمريــكا)50(.
 )Swing Voters( المتــرددون”  “الناخبــون  مصطلــح  الباحثــون  اســتخدم 
للتعبــ رعــن الناخبــ نالذيــن لم يحــددوا مرشــحهم لأســباب منهــا عــدم 
اقتناعهــم بــأداء المرشــح الــذي انتخبــوه في مرحلــة ســابقة أو لم يثبــت عندهــم 
رأي لتحديــد المرشــح الأفضــل)51()52(. قبيــل الانتخابــات في الولايــات المتحــدة 

48- Roka, J., Do the media reflect or shape public opinion? In Newman, B. I. (Eds.), Handbook of Political 
Marketing. CA: Sage Publications Inc., pp. 505-518, 1999.  

49- Singh, T. & Fredericks, E., An exploratory assessment of voter and governmental interface on pertinent 
issues facing American children and youth. In Wymer, W., & Lees-Marshment (Eds.), Current Issues in 
Political Marketing.Journal of Nonprofit & Public Sector Marketing, 14(1/2), pp. 223-245, 2005.

50- ليــث بــدر يوســف. الخطــاب الإعلامــي للرئيــس ترامــب في الإنتخابــات الأمريكيــة: دراســةفي المواقــع الإخباريةالإلكترونيــة 
/ CNNنموذجًــا ) مجلــة الباحــث الإعلامــي، 2018(، العــدد Google Scholar.،42 ][)تاريــخ التصفــح أغســطس 8، 

2019( ص108-93.

51- Baines, P. R., Voter segmentation and candidate positioning.In Newman, B. (Ed.).Handbook of Political 
Marketing. London: Sage Publications, pp. 403-420, 1999. 

52- Sherman, E., Direct marketing: How does it work for political campaign?. In Newman, B. (Ed).Handbook 
of Political Marketing.CA: Sage Publications Inc., pp. 365-388, 1999.  
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الأمريكيــة في 2004، أجــرى مركــز )Pew( للبحــوث مســحًا علــى 1426 ناخبًا 
ليتبيَّــن أن الناخبــ نالمتردديــن يشــكلون مــا نســبته 58%، هــؤلاء الناخبون لم 
 Lake, Snell( يقــرروا اســم المرشــح الــذي ســيصوتون له. وفي مســح آخر أجــراه
Associates &( خلصــت الدراســة إلى أن الناخبــ نالمتردديــن تزيــد نســبتهم 
علــى 65% )53(. ويُرجــع ســتانير )Stanyer, 2007( تزايــد أعــداد الناخبــ ن
يعــودوا  لم  الناخبــ ن أن  إلى  الأمريكيــة  المتحــدة  الولايــات  في  المتردديــن 
ــت  ــع للتصوي ــد الداف ــولاء للحــزب لم يع ــإن ال ــك ف أعضــاء في الأحــزاب وبذل
لمرشــح الحــزب بــل يعــود لعوامــل أخــرى تدفــع الناخــب إلى تقييــم المرشــح مــن 
خلالهــا؛ مــا دفــع الأحزاب إلى اســتخدام البحوث التســويقية للتعرف على رأي 
الناخبــ نبشــكل عــام والناخبــ نخــارج الحــزب والناخبــ نالمتردديــن بشــكل 
خــاص في القضايــا الــ يتهمهــم. بحســب الدارســة فــإن البرامــج الانتخابيــة 
التقليديــة كانــت تشــمل الاقتصــاد، التوظيــف، الرعايــة الصحيــة والقانــون. في 
حــ نأن مــا يهــم الناخــب المتــردد في البرنامــج الانتخــابي هــو القضايــا الآنيــة 
الــ يتهــم المجتمــع مثــل زواج المثليــن، الإجهــاض وأبحــاث الخلايــا الجذعيــة، 
كمــا ظهــرت قضايــا علــى الســاحة مثــل الحــرب علــى الإرهــاب والحــرب علــى 

العــراق والأمن)54(. 
وبرامجهــم  شــعاراتهم  لنشــر  المنصــات  مــن  عــددًا  المرشــحون  ويســتخدم 
الانتخابيــة قبــل وخــال الانتخابــات في محاولــة للتأثــ رعلــى قــرار الناخــب 
وبرامجهــم  شــعاراتهم  إيصــال  في  المرشــحون  يســتخدم  لهــم.  للتصويــت 

الانتخابيــة نوعــ نمــن وســائل الاتصــال:
وســائل اتصــال ذات اتجــاه واحــد. يرســل مــن خلالهــا المرشــح شــعاره 	 (أ 

وبرنامجــه الانتخــابي عــ رالبوســترات والإعلانــات والبنــرات وعلــى لوحــات أو 

53- MACMANUS, S. A., Voters participation and turnout: It’s a new game. In Carroll, S. J. and Fox, R. L. 
(Ed.), Gender and Elections: Shaping the Future of American Politics,. New York: Cambridge University 
Press, pp. 43-73, 2007. 

54- Stanyer, J., Modern political communication: Mediated politics in uncertain times. United Kingdom: 
Polity Press, p. 23, 2007. 
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مــن خــال الصحــف. وتتميــز هــذه الوســائل بأنهــا ترســل رســائل المرشــح إلى 
الناخبــ ندون حصولــه علــى تغذيــة راجعــة. 

وســائل اتصــال ذات اتجاهــن. يرســل المرشــح شــعاره وبرنامجــه الانتخابي 	 (ب 
برنامجــه  وعــرض  خطبــه  مــع  تفاعلهــم  خــال  مــن  الناخبــ ن إلى 
الانتخــابي الــذي يكــون محــور النقــاش في هــذه التجمعــات. ويتلقــى ردود 
ــل أو  ــة يســتطيع مــن خلالهــا تعدي ــة راجع ــه تغذي ــا يشــكل ل أفعالهــم م
تغيــ ربعــض بنــود برنامجــه بنــاء علــى تعليقــات وتوصيــات الناخبــن. 
مثــل مجالــس  الناخبــ ن اللقــاءات في تجمعــات  الوســائل  هــذه  مــن 
الرجــال ومجالــس النســاء والخيــم الانتخابيــة والأنديــة ووســائل التواصــل 
ــوك  ــس ب ــل الفي ــ نالتفاعــل مث ــح للطرف ــ يتتي الاجتماعــي وخاصــة ال

ــر.  ــتغرام وتويت والانس
مــن المهــم أن يكــون شــعار وبرنامــج المرشــح الانتخــابي قائمًــا علــى 
بيانــات يوفرهــا لــه البحــث التســويقي الــذي يقــدم للمرشــح الكثــ رمــن 

ــون.  ــه الناخب ــا يرغــب في المعلومــات حــول م

مشكلة الدراسة
ــاره  ــات واختي ــه في الانتخاب ــت ل ــ نمــن أجــل التصوي ــه للناخب يوجــه المرشــح حملت
دون غــره مــن المنافســن. وبذلــك فــإن المرشــح يصمــم اســتراتيجياته الــ ييشــكل 
تصميــم منتجــه السياســي أحــد مقوماتهــا الرئيســة ويســتهدف بهذا المنتــج الناخبين 
وباقــي أطــراف المصــالح لإقناعهــم بأنــه الأفضــل بــ نباقــي المرشــحين. ولــكل منتــج 
السياســية الأخــرى، وتشــكل  سياســي سمــات تميــزه عــن غــره مــن المنتجــات 
الشــعارات والبرنامــج الانتخــابي مــن مكونــات المنتــج السياســي ورســالة يرســلها 
المرشــح للناخبــ نوأطــراف المصــالح، وهنــا تكمــن مشــكلة الدراســة الــ يتبحــث في 
ــة  ــذه الدراس ــس ه ــح؛ فتقي ــابي للمرش ــج الإنتخ ــابي والبرنام ــعار الانتخ سمــات الش
إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات المرشــحين وبرامجهــم الانتخابيــة، وتكشــف مــن 

ــراه في الشــعار والبرنامــج الانتخــابي للمرشــح.  خلالهــا مــا يرغــب الناخــب أن ي
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أهمية الدراسة
تتجلى أهمية الدراسة الحالية في الآتي:

أهميــة الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن بإعتبارهــا نقطــة تحول 	 (أ 
إيجــابي ضمــن المشــروع الإصلاحــي لجلالــة الملــك المفدى. 

هــذه الدراســة مــن الدراســات القليلــة في مملكــة البحريــن بحســب علــم 	 (ب 
الباحــث الــ يتقيــس إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات مرشــحيهم 
مملكــة  في  والانتخابــات  النيابيــة  التجربــة  الانتخابيــة.  وبرامجهــم 
البحريــن تجربــة حديثــة ومــا قُــدم مــن بحــوث عنهــا في مجــال التســويق 
ــذا المجــال في دولٍ  ــون في ه ــه الباحث ــا قدم ــة بم ــل مقارن ــي قلي السياس
أخــرى حــول العــالم؛ ولــذا فــإن هــذه الدراســة تضيــف إلى المكتبــة العربيــة 
ــة.  ــة البحريني ــدةً في مجــال التســويق السياســي هــي التجرب ــة جدي تجرب

أنهــا تقــدم فهمًــا أعمــق لســلوك الناخــب في الانتخابــات؛ حيــث تشــكل 	 (ت 
الثقافــة العربيــة والإســامية تأثــرًا في تفكــ رالناخــب وســلوكه في اختيار 
مرشــحه. الدراســة الحاليــة تــدرس ســلوك الناخــب في ضــوء عوامــل 
اجتماعيــة وسياســية واقتصاديــة وثقافيــة ممــا يشــكل إشــارةً دقيقــةً إلى 

قــرارات تســويقية مســتقبلية)55(. 
أنهــا توجِّــه انتبــاه المرشــحين إلى ضــرورة تصميــم اســتراتيجيات الحملــة 	 (ث 

الانتخابيــة الــ يتــأتي شــعاراتهم وبرامجهــم الانتخابيــة فيهــا كإحــدى 
اســتراتيجات التســويق السياســي المهمــة. 

أنهــا تقــدم نتائــج ميدانيــة مبنيــة على رأي الناخبين في شــعارات المرشــحين 	 (ج 
وبرامجهــم الانتخابيــة. حيــث يشــكل رأي الناخبــ نالعمــود الفقــري في 

تصميــم الحملــة الانتخابيــة بعيــدًا عــن التخمــ نأو الخبــط العشــوائي. 

55- Schweiger, G. &Adami, M., The nonverbal image of politicians and political parties.In Newman, B. I. 
(Eds.), Handbook of Political Marketing. CA: Sage Publication, pp.347-364, 1999. 
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أهداف الدراسة
تســعى الدراســة إلى تقــديم فهــم أفضــل لســلوك الناخــب مــن خــال التعــرف 
علــى المعايــ رالــ ييطبقهــا مــن أجــل اختيــار المرشــح الأفضــل. الشــعار 
والبرنامــج الانتخــابي مــن أهــمِّ وســائل المرشــح وآلياتــه في المنافســة للوصــول 
ــذا مــن المهــم معرفــة وفهــم اتجاهــات الناخبــ نتجــاه  ــابي؛ ل إلى المقعــد الني
الشــعار والبرنامــج الانتخــابي. لذلــك وضعــت الدراســة مجموعــة أهداف تســعى 

ــا:  لتحقيقه
ــ نتجــاه 	 (أ  ــى اتجاهــات الناخب ــرف عل ــم ســلوك الناخــب والتع ــة فه محاول

ــحين.  ــعارات المرش ش
من الهدف الأول تحاول الدراسة :

	1 ــع . ــا الشــعار المقن ــ ييحتويه ــم ال ــ نفي القي ــى رأي الناخب ــرف عل التع
للناخــب.

	2 ــى رأي الناخبــ نفي عــدد الكلمــات الــ ييحويهــا الشــعار . التعــرف عل
المقنــع للناخــب.

	3  التعرف على رأي الناخبين في شعار المرشح بحسب مهنته ..
	4 التعرف على رأي الناخبين في شعار المرشح بحسب سنِّه..
	5 التعرف على رأي الناخبين في شعار المرشح بحسب درجته العلمية..
	6 انتمائــه . بحســب  المرشــح  شــعار  في  الناخبــ ن رأي  علــى  التعــرف 

السياســي. 
التعــرف علــى أهــم المحــاور والموضوعــات الــ ييعتقــد أنهــا لا بــد أن 	 (ب 

تكــون أولويــة في برنامــج المرشــح الانتخــابي. 
 التعرف على رأي الناخبين في البرامج الانتخابية. 	 (ت 
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تساؤلات الدراسة
ــن التســاؤلات ســعت  ــة م في ضــوء الأهــداف الســابقة تمــت صياغــة مجموع
الدراســة إلى الإجابــة عنهــا مــن خــال جمــع البيانــات وتحليلهــا. وتمثــل 

الســؤال الرئيســي في:
	1 مــا هــي إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات للمرشــحين إســتخدموها في (

ــن 2018؟  ــة البحري ــة في مملك ــات النيابي ــة في الإنتخاب حملاتهــم الإنتخابي
	2 مــا هــي إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات المرشــحين في الإنتخابــات (

النيابيــة في مملكــة البحريــن 2018؟ 
من السؤال الثاني تطرح الدراسة مجموعة من التساؤلات: 

بحســب 	 (أ  المرشــحين  شــعارات  نحــو  الناخبــ ن إتجاهــات  هــي  مــا 
ــن  ــة البحري ــة في مملك ــات النيابي إنتماءاتهــم السياســية في الإنتخاب

2018؟
مــا هــي إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات المرشــحين وشــعارات 	 (ب 

2018؟  البحريــن  النيابيــة في مملكــة  الإنتخابــات  في  المرشــحات 
مــا هــي إتجاهــات الناخبــ نلشــعارات المرشــحين الشــباب وشــعارات 	 (ت 

ــن  ــة البحري ــة في مملك ــات النيابي ــار الســن في الإنتخاب المرشــحين كب
2018؟

في 	 (ث  للناخبــ ن المفضلــة  المرشــحين  شــعارات  مفــردات  عــدد  كــم 
2018؟  البحريــن  مملكــة  في  النيابيــة  الإنتخابــات 

مــن خــال شــعار المرشــح، مــا هــي صــورة المرشــح ) شــخصيته، 	 (ج 
الناخــب؟  يراهــا  أن  الــ ييرغــب   ) ألخ  إنتمــاءه، ســنه.. 

مــا هــي القيــم الــ ييفضــل الناخبــ نأن يحويهــا شــعارات المرشــحين 	 (ح 
في الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن 2018؟ 

ــ ي	 (خ  ــوة في شــعارات المرشــحين ال ــاط الق ــف ونق ــاط الضع ــي نق ــا ه م
تؤثــر علــى مــدى جاذبيتــه لــدى الناخبــ نفي الإنتخابــات النيابيــة في 

مملكــة البحريــن 2018؟
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	3 ــج الإنتخــابي للمرشــحين في ( ــ ننحــو البرنام ــات الناخب ــي إتجاه ــا ه م
الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن 2018؟
من السؤال الثالث تطرح الدراسة التساؤلات التالية:

ــج الإنتخــابي للمرشــحين في 	 (أ  ــ ننحــو البرنام ــا هــي إتجاهــات الناخب م
الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن 2018؟

مــا هــي المحــاور الــ ييفضــل أن يحويهــا البرنامــج الإنتخــابي للمرشــحين 	 (ب 
في الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن 2018؟ 

نوع الدراسة
هــذه الدراســة حســب علــم الباحــث مــن الدراســات القليلــة الــ يتصــف 
إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات المرشــحين في مملكــة البحريــن وبرامجهــم 
ــ ي ــة ال ــات الوصفي ــن الدراس ــد م ــة تع ــذه الدراس ــإن ه ــك ف ــة. لذل الانتخابي
الظاهــرة  لأبعــاد  وصــف  لإعطــاء  اللازمــة  المعلومــات  علــى جمــع  تعمــل 
ــي في  ــي والكيف ــج الكم ــتخدام المنه ــن للباحــث إس ــة، ويمك ــة للدراس الخاضع
هــذه الدراســة)56(. لذلــك، فــإن هــذه الدراســة تســعى إلى وصــف إتجاهــات 
الناخبــ ننحــو شــعارات وبرامــج المرشــحين في الإنتخابــات النيابــة في مملكــة 

البحريــن عــام 2018. 

المنهج المستخدم
إعتمــدت الدراســة علــى منهــج المســح Survey والــذي يعرفــه )سمــ رحســن، 
ــى معلومــات أو أوصــاف عــن  ــه جهــد علمــي منظــم للحصــول عل 1991( بأن
الظاهــرة أو الظواهــر الخاضعــة للدراســة، وهــو أحــد الأشــكال الخاصــة بجمــع 
المعلومــات عــن حالــة الأفــراد وســلوكهم وإدارتهــم ومشــاعرهم وإتجاهاتهــم، 

وهــو بهــذا المفهــوم يعــد المنهــج الرئيســي لدراســة الجمهــور)57(. 

56- محمد بن عبدالعزيز الحيزان، البحوث الإعلامية: أسسها – أساليبها- مجالاتها، ط 2) الرياض: مطبعة سفير،2003( ص 24. 

57- سمير حسين. بحوث الإعلام: الأساس والمبادئ، ط1) القاهرة: دار عالم الكتب للطباعة والنشر والتوزيع، 1991( ص.99.
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 Inductive Reasoning يعتمــد هــذا المنهــج علــى الإســتدلال الإســتقرائي
ــة  ــة وبراهــ نلتصــل إلى مرحل ــى أدل ــة عل ــة مبني ــدأ ببيانــات ميداني ــذي يب ال
ــى  ــ يتعتمــد عل ــز الدراســات ال ــا تتمي ــة )58(. كم ــات النظري ــد والعلاق التجري
منهــج المســح بأنهــا تســتخدم البيانــات والمعلومــات لإيجــاد العلاقــة بــ نهــذه 

ــق )59(. ــات للوصــول إلى الحقائ المعلوم

مفاهيم الدراسة
مفاهيــم الدراســة هــي مجموعــة مــن المصطلحــات تتنــاول بالشــرح في معظمه 

مفاهيــم تتضمنهــا التســاؤلات والفرضيات)60(.
الناخبــون: هــم المواطنــون الذيــن لهــم حــق الإنتخــاب أي مــن بلغــوا 20عامًــا 
ــوق  ــاة مــن مباشــرة الحق ــة أو المعف ــة أو الموقوف ــات المحروم ــن الفئ وليســوا م

السياســية)61(.
المرشــحون: هــم المواطنــون الذيــن تنطبــق عليهــم شــروط الترشــح لعضويــة 
مجلــس النــواب والــ ينصــت عليهــا المــادة 57 مــن دســتور مملكــة البحريــن)62(. 
ــة أو عــدد  شــعار المرشــح: المقصــود بشــعار المرشــح في هــذه الدراســة هــو جمل
مــن الُجمــل لمفاهيــم تــدل علــى قيــمٍ، أو اســتراتيجياتٍ وأهــدافٍ، أو رؤىً 
مســتقبليةٍ أو حاليــةٍ، أو تــدل علــى شــخصية المرشــح أو الحــزب بهــدف تحقيــق 

انتشــارٍ وإقنــاعٍ وكســبٍ لأصــوات الناخبــن.
ًــا اســتراتيجية لحــل  الــ يتمثــل أهداف بــه المحــاور  البرنامــج الانتخــابي: يقصــد 
ــادرات وســبل  ــا ومب ــة أو غيره ــة أو سياســية أو بيئي ــة أو اقتصادي مشــكلات اجتماعي
تطويــر قطاعــات معينــة في المجتمــع يبرزهــا المرشــح لإقنــاع الناخبــ نبالتصويــت لــه.

58- Neuman, W. L., Social research method: Qualitative and quantitative approach (6thed.). Boston: Pearson, 
p. 60, 2006.

59- Phillips, Estelle M. Pugh, D., How to get a Ph D: A Handbook for student and their supervisors. New 
Dechi: UBS Publishers Distributions LTS, p. 41, 1996. 

60- محمد بن عبدالعزيزالجيزان. البحوث الإعلامية: أسسها- أساليبها- مجالاتها، مرجع سابق، ص 34.

61- معهد البحرين للتنمية السياسية. قاموس المصطلحات السياسية. سلسلة كتب 2014. ص 85.

62- انظر المادة 57 من دستور مملكة البحرين. 
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ــق  ــار عــن طري ــن خــال الإختي ــناد الســلطة، م ــة لإس ــو طريق الإنتخــاب: ه
التصويــت وفــق القواعــد والشــروط المقــررة دســتوريًا وقانونيًــا)63(. كمــا يُعــرف 
الانتخــاب بأنــه المظهــر الرئيــس للمشــاركة السياســية مــن قبل الشــعب لإختيار 
ــة  ــد الطريق ــت، وهــي تع ــق التصوي ــة عــن طري ــس المختلف ــه في المجال ممثلي

الوحيــدة لتنفيــذ الديموقراطيــة الليبراليــة التنفيذيــة)64(.

مجتمع الدراسة
مجتمــع الدراســة هــو المجتمــع الــذي يســتطيع الباحــث أن يختــار منــه عينــة 
ــع  ــه)65(. مجتم ــج علي ــم النتائ ــب في تعمي ــذي يرغ ــع ال ــو المجتم ــة، وه الدراس
الدراســة هــو جميــع الوحــدات الــ ييرغــب الباحــث في دراســتها لتحقيــق نتائج 
ــم  ــل الباحــث لدراســته وتعمي ــن قب ــور المســتهدف م ــل الجمه الدراســة، ويمث
ــث الوصــول  ــى الباح ــب عل ــه يصع ــه، إلا أن ــى كل مفردات ــة عل ــج الدراس نتائ
إليــه الأمــر الــذي يتعــ نعلــى الباحــث إختيــار عينــة ممثلــة منــه)66(. ســجلت 
المصــادر الرسميــة عــدد الناخبــ نالذيــن صوتــوا في الانتخابــات النيابيــة عــام 
2018 بـــــــ 242407 ناخبًــا في محافظــات مملكــة البحريــن الأربــع )العاصمة، 
المحــرق، الشــمالية، الجنوبيــة( )إدارة الانتخــاب والاســتفتاء، 2018( وهــم 

يشــكلون مجتمــع الدراســة )الجــدول 2(.

63- معهد البحرين للتنمية السياسية. قاموس المصطلحات السياسية. مصدر سابق. ص 26.

64-إسماعيل عبدالفتاح. معجم المصطلحات السياسيةوالإستراتيجية، ط1 ) المركز العربي للنشروالتوزيع، القاهرة 2008( ص41.

65- فرج كامل. بحوث الإعلام والرأي العام: تصميمها وإجراؤها وتحليلها، ط 1 ) القاهرة : دار النشر للجامعات،2001( ص 88. 

66- محمد عبدالحميد. البحث العلمي في الدراسات الإعلامية ط1 ) القاهرة: عالم الكتب،2000( ص 158.
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النسبة المئويةعدد الناخبينالمحافظة

19%45347العاصمة

26%62682المحرق

29%70331الشمالية

26%64047الجنوبية

100%242407المجموع
جدول 2 مجتمع الدراسة في الإنتخابات النيابية في مملكة البحرين 2018

حســب المصــادر الرسميــة وكمــا هــو موضــح في الجــدول رقــم )2( فــإن عــدد 
الناخبــ نفي محافظــة العاصمــة بلــغ 45347 )19%( مــن مجمــوع الناخبــن، 
ــن، وفي محافظــة  ــوع الناخب وفي محافظــة المحــرق 62682 )26%( مــن مجم
الشــمالية 70331 )29%( مــن مجمــوع الناخبــن، بينمــا في محافظــة الجنوبية 

64047 )26%( مــن مجمــوع الناخبــن.)67(. 

عينة الدراسة
تحديــد العينــة هــي عمليــة إختيــار عــدد مــن المفــردات مــن مجتمــع الدراســة 
بأســلوب يجعــل الجــزء يمثــل الــكل، وذلــك نتيجــة ضخامــة مجتمــع الدراســة أو 
تشــتت مفرداتــه مــن ناحيــة أو تجانســها في الخصائــص مــن ناحيــة أخــرى 
)68(. إعتمــد الباحــث في تحديــد عينــة الدراســة علــى أســلوب العينــة العشــوائية 

البســيطة والــ يتتيــح تكافــؤ الفــرص لجميــع مفــردات مجتمــع الدراســة. وقــد 
ــا  تم تحديــد عيِّنــة الدراســة مــن موقــع Raosoft.com بينمــا كان 384 ناخبً

وناخبــة قــد تم اختيارهــم عشــوائيًّا ) الجــدول 3( )69(. 

http://www.vote. .ــن. إدارة الانتخــاب والاســتفتاء ــة البحري ــوني في مملك ــاء والتشــريع القان ــة التشــريع والإفت 67- هيئ
bh/Ar/579?cms=iQRpheuphYtJ6pyXUGiNqtqCEcVFWAS6 .) تاريــخ التصفــح 10 ينايــر 2019 ).

68- محمد عبدالحميد. البحث العلمي في الدراسات الإعلامية، مرجع سابق، ص200-199.

69- Sample size calculator. Available at: www.raosoft.com/samplesize.html. (accessed February 20, 2019)
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النسبة المئويةعدد الاستبانات الموزعة المحافظة

19%73العاصمة

26%100المحرق

29%111الشمالية

26%100الجنوبية

100%384المجموع
جدول 3 توزيع الاستبانات على المحافظات الأربع

وفي ضــوء نســب الناخبــ نكمــا هــو مبــ نفي هــذا الجــدول )3( فقــد تم توزيــع 
الاســتبانات علــى النحــو الآتي: 

محافظة العاصمة )73 استبانة( ..1 
محافظة المحرق )100 استبانة(. .2 
محافظة الشمالية )111 استبانة(. .3 
محافظة الجنوبية )100 استبانة(. .4 

بعــد توزيــع الاســتبانات، و تمكــن الباحــث مــن جمــع 294 إســتمارة بعــد 
إســتبعاد الإســتمارات غــ رالمكتملــة أو المكــررة.  
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خصائص عيِّنة الدراسة
لا بــد مــن التعــرف علــى خصائــص عيِّنــة الدراســة، حيــث يمكــن مــن خــال 
ذلــك الكشــف عــن أوجــه الاختــاف والاتفــاق بينهــم في آرائهم حول شــعارات 
المرشــحين وبرامجهــم الانتخابيــة. ويمكــن الكشــف عــن تلــك الخصائــص 

بتوزيعهــم علــى حســب العمــر، أو الجنــس، أو غــ رذلــك كمــا يلــي: 

توزيع أفراد العيِّنة حسب العمر

النسبة المئويةالتكرارالفئة العمرية

2018161.6 عامًا- أقل من 30

306221.1 عامًا - أقل من 40

403511.9 عامًا - أقل من 50

50144.8 عامًا - أقل من 60

2.7عامًا وأكبر60

294100.0المجموع

جدول4توزيع أفراد العينة حسب السن

%61.6 %21.0 

%11.9 

%4.8 %0.7 

من 20 عامًا - أقل من 30 عامًا

من 30 عامًا - أقل من 40 عامًا

من 40 عامًا - أقل من 50 عامًا

من 50 عامًا - أقل من 60 عامًا

من 60 عامًا أو أكثر

الشكل 1 توزيع أفراد العينة حسب السن
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يتضــح مــن الجــدول رقــم )4( والشــكل رقــم )1( أن نســبة الفئــة العمريــة لمــن 
هــم بــ ن20 – أقــل مــن30 ســنة )61.6%( ناخبًــا. يتميــز المجتمــع البحريــ ي
بأنــه مجتمــع تغلــب علــى أفــراده الفئــة العمريــة الشــابة، وهــذا مــا يفســر نســبة 
ــة  ــة الثاني ــة الشــباب. وتــأتي في المرتب ــة الدراســة مــن فئ )61.60%( مــن عين
ــة  ــا الفئ ــل مــن40 ســنة )21.1%(، تليه ــ ن30- أق ــن هــم ب ــة لم ــة العمري الفئ
العمريــة لمــن هــم بــ ن40- أقــل مــن50 ســنة )11.9%(، ثم الفئــة العمريــة لمــن 
هــم بــ ن50- أقــل مــن60 ســنة )4.8%(، وأخــرًا الفئــة العمريــة لمــن هــم مــن 

60 وأكــ رســنة )%0.7(.

توزيع أفراد العيِّنة حسب الجنس

النسبة المئويةالتكرارالجنس

12642.9ذكر

16857.1أنثى

294100.0المجموع

جدول 5 توزيع أفراد العينة حسب الجنس

أنثى %57.1 %42.9

ذكر

شكل 2 توزيع أفراد العينة حسب الجنس
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ــت )%57.1(  ــاث بلغ ــم )2( أن نســبة الإن ــم )5( والشــكل رق ــ نالجــدول رق يب
ــ نأن  ــة في حــ نبلغــت نســبة الذكــور )42.9%(، كمــا يتب مــن إجمــالي العيِّن
عيِّنــة البحــث قــد غلــب عليهــا الإنــاث دون الذكــور. ولعــل ســبب مشــاركة 
الإنــاث في هــذه الدراســة أكثــر مــن الذكــور يعــود إلى رغبــة العنصــر النســائي 
في رفــع مســتوى مشــاركتهن في أي فعاليــة وخاصــة الإنتخابــات وبعــد وصــول 

ــابي في 2018.  ــس الني ــن المرشــحات للمجل عــدد م

توزيع أفراد العيِّنة حسب المؤهل الدراسي

النسبة المئويةالتكرارالمؤهل الدراسيّ

186.1ابتدائي

4013.6إعدادي

11639.5ثانوي

10435.4جامعي
165.4)ماجستير/ دكتوراه( دراسات عليا

294100.0المجموع

جدول 6 توزيع أفراد العينة حسب المؤهل الدراسي

%39.5 

%35.4 

%13.6 
%6.1 

%5.4 

إبتدائي

اعدادي

ثانوي

جامعي

دراسات عليا 
(ماجستير/دكتوراه)

الشكل 3 توزيع افراد العينة حسب المؤهل الدراسي
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يتضــح مــن الجــدول رقــم )6( والشــكل رقــم )3( أن نســبة فئــة الحاصلــ نعلــى 
الثانويــة أو مــا يعادلهــا )39.5%( مــن إجمــالي العيِّنــة تــأتي في المرتبــة الثانيــة 
الجامعيــ نبنســبة )35.4%( وتــأتي بعدهــا فئــة الحاصلــ نعلــى الإعداديــة 
بنســبة )13.6%(، ثم فئــة الحاصلــ نعلــى الابتدائيــة بنســبة )6.1%(، وأخــرًا 
فئــة الحاصلــ نعلــى الدراســات العليــا )ماجســتير أو دكتــوراه) بنســبة )%5.4( 
. وكمــا هــو ملاحــظ في الجــدول فــإن العيِّنــة قــد غلــب عليهــا حمَلــة الشــهادة 

الثانويــة والمؤهــل الجامعــي الذيــن يمثلــون الأغلبيــة الغالبــة في المجتمــع.

توزيع أفراد العيِّنة حسب الوظيفة.

النسبة المئويةالتكرارالوظيفة

13545.9لا أعمل

9632.7موظف

196.5مدير

4415.0أخرى

294100.0المجموع

جدول 7 توزيع أفراد العينة حسب الوظيفة

%45.9 
%32.7 

%13.6 %15.0 
%6.5 

لا أعمل

موظف

مدير

أخرى

الشكل4 توزيع أفراد العينة حسب الوظيفة
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يتبــ نمــن الجــدول رقــم )7( والشــكل رقــم )4( أن نســبة مــن لا يعمــل بلغــت 
)45.9%( مــن الإجمــالي، في حــ نأن نســبة الموظفــ ن)32.7%( ونســبة المــدراء 
ــة،  ــب، طالب ــ يضمــت )طال ــات الأخــرى ال ــت نســبة الفئ ــا كان )6.5%(، بينم
متقاعــد، متقاعــدة( )15.0%( وربمــا دخــل جــزء مــن هــذه الفئــة ضمــن فئــة 
ــن  ــى م ــبة العظم ــت نســبة )لا أعمــل( لتكــون النس ــك ارتفع )لا أعمــل( وبذل

العينــة. 

توزيع أفراد العيِّنة حسب المحافظة

النسبة المئويةالتكرارالمحافظة

5719.4العاصمة

9331.6المحرق

8127.6الشمالية

6321.4الجنوبية

294100.0المجموع

جدول 8 توزيع أفراد العينة حسب المحافظة

%31.6 %27.6 

%19.4 %21.4 
العاصمة

المحرق

الشمالية

الجنوبية

الشكل 5 توزيع افراد العينة حسب المحافظة
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يتضــح مــن الجــدول رقــم )8( والشــكل رقــم )5( أن النســبة العظمــى مــن 
أفــراد العيِّنــة كانــوا مــن محافظــة المحــرق بنســبة )31.6%(، تليهــا في المرتبــة 
ــة بنســبة  ــة محافظــة الشــمالية بنســبة )27.6%(، ثم محافظــة الجنوبي الثاني

)21.4%(، وأخــرًا العاصمــة بنســبة )%19.4(. 
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أداة الدراسة
إســتخدمت صحيفــة الإســتبيان في جمــع البيانــات، وهــي مــن أكثــر طــرق 
جمــع البيانــات شــيوعًا في العلــوم الإجتماعيــة: نظــرًا لتنوعــه وتعــدد أشــكاله، 
ــة المختلفــة)70(.  ــا مختلفــة في البحــوث الإجتماعي ــه يخــدم أغراضً ممــا يجعل
قــام الباحــث ببنــاء اســتبانة تحــوي عبــارات تقيــس إتجاهــات الناخبــ ننحــو 
ــى الخطــوات  ــاء عل ــك بن ــة. وتم ذل ــم الانتخابي شــعارات المرشــحين وبرامجه

التاليــة:
تحديد أهداف الدراسة 	 (أ 
الاطــاع علــى الدراســات الســابقة في إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات 	 (ب 

المرشــحين وبرامجهــم الانتخابيــة.
ــون في البرامــج 	 (ت  ــده الناخب ــا يعتق ــا نُشــر في الصحــف حــول م ــة م متابع

الانتخابيــة للمرشــحين. 
عليــه تم صياغــة بنــود قائمــة علــى المفاهيــم الــ يتتكــون مــن مجالــ نهمــا 

محــورا الدراســة )شــعار المرشــح( و)البرنامــج الانتخــابي للمرشــح(. 
بيانات ديموغرافية. شملت (1	

■ الفئــة العمريــة للمبحــوث )20- أقــل مــن 30 عامــا، 30- أقــل مــن40 	
عامــا، 40- أقــل مــن50 عامًــا، 50- أقــل مــن60 عامًــا، 60 عامًــا أو أكبر(. 

■ جنس المبحوث )ذكر، أنثى(.	

■ أعلــى مؤهــل للمبحــوث )ابتدائــي، إعــدادي، ثانــوي، جامعي، دراســات 	
عليــا ماجســتير / دكتوراه(.

■ وظيفة المبحوث )لا يعمل، موظف، مدير، أخرى( .	

■ المحافظة )العاصمة، المحرق، الشمالية، الجنوبية(. 	

70- أحمـد بـدر. مناهـج البحـث والإتصـال والـرأي العـام والإعالم الـدولي ) القاهـرة: دار قبـاء للطباعـة والنشـر والتوزيـع، 1998( ص 145.
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	2 شعار المرشح. (
للوقــوف علــى إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات المرشــحين فقد تمــت صياغة 

بنــود الاســتبانة لتقييــم تلــك الشــعارات علــى النحو الآتي: 
 y 7 بنــود شملــت )الانتمــاء السياســي للمرشــح/ شــعارات المرشــح بحســب

جنســه/ شــعارات المرشــح بحســب عمــره/ شــعارات المرشــح بحســب مهنتــه/ 
شــعارات المرشــح بحســب عــدد مفــردات الشــعار/ شــعارات المرشــح مــن 
ــم الــ ييحتويهــا الشــعار/ شــعارات المرشــح مــن حيــث توجهــه(. حيــث القي

 y المرشــحين شــعارات  الناخبــ ننحــو  إتجاهــات  علــى  للتعــرف  بنــود   4
وقناعتــه بالشــعار ومــدى جاذبيــة الشــعار )أســباب ضعــف الشــعار/ نقــاط 
ضعــف الشــعار/ المفــردات الــ ييجــب توافرهــا في الشــعار لكــي يكــون جذابًــا 
ــا / نقــاط القــوة في الشــعار/ تطويــر الشــعار(، وذلــك علــى مقيــاس  ومقنعً
ليكــرتLikert ذي الخمــس درجــات )1= جــذاب ومقنــع جــدًا، 2= جــذاب 
ومقنــع، 3= غــ رجــذاب وغــ رمقنــع، 4= غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا، 5= 
لا أعلــم(، حيــث يبــ نالمبحــوث إتجاهــه نحــو 25 شــعارًا تم اختيارها بشــكل 

عشــوائي لعــدد مــن المرشــحين والمرشــحات. 
 y ــل ــ يتجع ــة حــول الأســباب ال ــى رأي العيِّن ــرف عل 5 أســئلة مفتوحــة للتع

الشــعار غــ رجــذاب تتضمَّــن أهــم نقــاط الضعــف الــ يتجعــل الشــعار غــ ر
جــذاب، وأهــم المفــردات الــ ييجــب توافرهــا في الشــعار، وأهــم نقــاط القوة 
ــعار  ــر الش ــة تطوي ــة في كيفي ــةً إلى رأي العيِّن ــذاب، إضاف ــعار ج ــل الش تجع

ــا.  ليكــون جذابً

تصنيــف الشــعارت بحســب توجهاتهــا. وهنــا تم اختيــار 25 شــعارًا بطريقــة  .أ
عشــوائية، وتم تصنيفهــا بحســب توجهاتــه لقيــاس إتجاهــات الناخبــ نفإن 
تحديــد إتجاهاتهــم نحــو أيٍّ مــن هــذه التوجهــات أكثــر جاذبيــة وإقناعًــا . 
يوضــح الجــدول رقــم )9( تقســيم الشــعارات وتوجهاتهــا، حيــث تم تقســيمها 

إلى: 
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 y.)شعارات تحوي قيمًا وطنية )8 شعارات
 y.)شعارات تدعو إلى التغيير )5 شعارات
 y.)شعارات تستهدف الشباب )3 شعارات
 y.)شعارات تحفز الناخبين للمشاركة )7 شعارات
 y)شعارات تعرض توجهات المرشحين )2 شعار

الشعارتقسيم الشعارات

شعارات وطنية

ثوابتنا شرعية ورؤيتنا وطنية

البحرين تستاهل

الولاء والانتماء للبحرين

الوطن والمواطن أولً 

الوطن والمواطن والحقوق والمكتسبات أمانة الجميع ونأمل 
أن نكون قدَّ الأمانة

تطوير وإنجاز للوطن والمواطن

بالمواطن يرتقي الوطن 

حياة المواطن أولً

شعارات تدعو 
للتغيير

بصوتك غيّر

معًا ... نقدر

انطلاقة نحو التغيير

التغيير إرادة وطن 

من أجلكم نسعى للتغير

شعارات 
تستهدف 
الشباب

الشباب أمل الوطن

الشباب عهد جديد وأمانة وطن

رؤية شبابية... مشاركة وطنية
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شعارات تحفز 
الناخبين على 

المشاركة

أولويتنا مجتمعنا

بكم نمضي

صوتي لكم

حقي عليكم أن تمنحوني الثقة وحقكم علي أن لا أخذلكم

قرارك يحدد مستقبلك

صوتك فخر واعتزاز لنا

بثقتكم نواصل الإنجاز

شعارات تظهر 
توجه المرشح

إحقاق الحق وإرساء دعائم وقيم العدالة والإنصاف

نماء وبناء

جدول 9 تقسيم الشعارات بحسب محتواها

لقيــاس إتجاهــات الناخبــ نفي عــدد مفــردات الشــعارات التي تجــذب انتباهه، 
يوضــح   )10( رقــم  والجــدول  المفــردات.  عــدد  الشــعارات بحســب  صُنفــت 
ــوت 7 شــعارات  تقســيم الشــعارات بحســب عــدد المفــردات في كل شــعار. احت
علــى كلمتــ نأو أقــل، 15 شــعار احتــوت علــى 5-3 كلمــات، 3 شــعارات علــى 
ــرة دون عــد حــروف  ــدت الكلمــات المؤث ــر مــن 6 كلمــات. في الشــعارات عُ أكث

الجــر والعطــف. 

عدد الشعاراتعدد المفردات
7كلمتين أو أقل

315 كلمات – 5 كلمات

3أكثر من 6 كلمات

25المجموع
جدول10تقسيم الشعارات بحسب عدد المفردات
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	3 البرامج الانتخابية. (
علــى مقيــاس ليكــرتLikert ذي الخمــس درجــات )1= موافــق بشــدة، 2= 
موافــق، 3= غــ رموافــق، 4= غــ رموافــق بشــدة، 5= لا أعلــم( يبــدي المبحــوث 

رأيــه في 13 عبــارة.
 y ســؤال مفتــوح يذكــر فيهــا المبحــوث أهــم ثلاثــة محــاور يعتقــد أنهــا لا بــد

أن تكــون مــن أولويــات البرنامــج الانتخــابي للمرشــح. 

صدق الاستبانة
عُرضــت الاســتبانة علــى بعــض الأكاديميــ نوتم أخــذ رأيهــم وهــم )الدكتــور 
كاظــم مؤنــس إســتاذ الإعــام بالجامعــة الأهليــة بمملكــة البحريــن والدكتــور 
ــة،  ــة الســلطان إدريــس شــاه بماليزي ــد أحمــد بجامع ــم خال عــزام عبدالحكي
إدريــس  الســلطان  بجامعــة  أحمــد  محمــد  عبدالعزيــز  محمــد  والدكتــور 

ــة . ــداف الدراس ــق أه ــا لتحق ــة. وتم تعديله بماليزي

ثبات الاستبانة
قبل اعتماد النسخة النهائية للاستبانة قام الباحث بالإجراءات التالية: 

ــد مــن وضــوح مفرداتهــا، وتم أخــذ  .أ ــراد للتأك ــى أف عُرضــت الاســتبانة عل
ــة  ــا وصلاحي ــتبانة ووضوحه ــع صحــة الاس ــة م ــت متوافق ــ يأت ــم ال آرائه

مفرداتهــا. 

تم تطبيــق الاســتبانة علــى عيِّنــة اســتطلاعية مكونــة مــن )34( ناخبًــا مــن  .ب
ــى  خــال توزيعهــا عــ روســائل التواصــل الاجتماعــي بعــد تصميمهــا عل

 .(71) Google Forms

تم تجميــع بيانــات العيِّنــة الاســتطلاعية وإدخالهــا وتحليلهــا مــن خــال 

71- https://docs.google.com/forms/d/1VcRZKLGz6OtckbnPRSUeGeWP5Z1hHdeoaOJydy5UU7g/
edit#responses.
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برنامــج SPSS لحســاب معامــل الاتســاق الداخلــي للاســتبانة. وقــد وجــد أن 
ــد  ــة. وبع ــراض الدراس ــا لأغ ــ ركافيً ــذي يُعت ــا ختســاوي)843.( ال ــا كرونب ألف
توزيــع الاســتبانة علــى عيِّنــة الدراســة كانــت ألفــا كرونبــا ختســاوي )915.(، 
علمًــا بأنــه تم اســتبعاد العيِّنــة الاســتطلاعية ولم تدخــل نتائجهــا ضمــن 

ــة.  الدراس
المعالجة الإحصائية للبيانات

لتحليل البيانات الكمية استخدمت:

 y الجداول التكرارية
 y النسب المئوية
 y المتوسطات
 y الانحرافات المعيارية

ــال  ــت مــن خ ــ يجمع ــة ال ــات الكمي ــى تحليــل البيان ــة عل اعتمــدت الدراس
 Statistical Package for Social Sciences 25 الاســتبيان علــى برنامــج
(SPSS) كذلــك اعتمــدت الدراســة علــى برنامــج Excel في اســتخراج الجــداول 

ــة.  التكراري
حدود الدراسة

الحــدود الموضوعيــة: إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات وبرامــج المرشــحين في 
الإنتخابــات النيابيــة.

الحــدود البشــرية: إقتصــرت الدراســة علــى الناخبــ نفي الإنتخابــات النيابيــة 
في 2018 في مملكــة البحريــن. 

الحــدود المكانيــة: طبقــت الدراســة علــى الناخبــ نفي جميــع محافظــات مملكة 
البحريــن ) العاصمــة، المحــرق، الشــمالية، الجنوبية(

الحــدود الزمنيــة: طبقــت الدراســة في الفتــرة بــ ن16 فبرايــر و16 مــارس 
.2019
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الفصل الثاني
الإطار النظري للدراسة
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مقدمة
جــاءت المبــادرة الأولى لجلالــة الملــك حمــد بــن عيســى آل خليفــة بعــد توليــه 
مقاليــد الحكــم، بإطــاق مشــروعه الإصلاحــي المتمثــل في ميثــاق العمــل 
الوطــ يفي خطابــه في 16 ديســمبر 1999 )72(. فــكان نتــاج مشــروع جلالــة 
الملــك أن قــام بخطــوات حســب تسلســل زمــ يوتمــس الحــراك السياســي)73( 
وهــي: تحســ نالوضــع المعيشــي للمواطــن)74(، ضمــان الحريات العامة وتشــجيع 
الحــوار الوطــي)75(، الإهتمــام بــدور الصحافــة وحريــة التعبــر)76(، دعــم حقــوق 

الإنســان)77(. 
وبالتصويــت علــى ميثــاق العمــل الوطــ يوالــذي جــاءت نتيجتــه تنفيــذاً 
ــى  ــون عل ــث أجمــع المواطن ــك، حي ــة المل ــروع الإصلاحــي لجلال ــا للمش ودعمً
موافقتهــم علــى الميثــاق والــ يجــاءت بنســبة 98.4% ممــا يــدل علــى إلتفــاف 
الشــعب حــول القيــادة وإقتناعــه الكامــل بــكل مــا ورد في الميثــاق مــن مبــادئ 
وإتفــاق مختلــف التيــارات السياســية والإتجاهــات الفكريــة علــى المشــروع 
ــاف  ــات السياســية وكل أطي ــك والجمعي ــة المل ــق جلال الإصلاحــي)78(. إن تواف
الشــعب المختلفــة علــى المشــروع الإصلاحــي لتبــدأ دورة الإنتخابــات كان إذانًــا 

ــة.  ــة والبلدي ــات النيابي ــدء دورة الإنتخاب بب
ــون  ــارس المواطن ــر الحــراك السياســي. م ــات إحــدى مظاه وتشــكل الإنتخاب
حقهــم السياســي في التصويــت والترشــح في الإنتخابــات النيابيــة )ذكــورًا 
ًــا( في الترشــح للمجلــس النيــابي ) المــادة 57 الفقــرة ه مــن دســتور مملكــة  وإناث
ــات العديــد  ــة يســتخدم مرشــحو الإنتخاب ــات النيابي البحريــن (. في الإنتخاب

72- محمد نعمان جلال. النظام السياسي في مملكة البحرين، ط2) المنامة: مركز البحرين للدراسات والبحوث، 2007( ص73. 

73- نواف أحمد عبدالله. إختلاف المعرفة المكتسبة من وسائل الإعلام بين الجمهور البحريني. )معهد البحرين للتنمية 
السياسية، 2017( ص63. 

74- صقر عيد فارس. الأبعاد التاريخية والقانونية لميثاق العمل الوطني البحريني، ط1، 2008، ص42.

75- محمد أحمد عبدالله وبشير زين العابدين. تاريخ البحرين الحديث، ط1 )جامعة البحرين: مركز الدراسات التاريخية، 
2009( ص201.

76- محمد أحمد عبدالله وبشير زين العابدين. تاريخ البحرين الحديث، مرجع سابق، ص204. 

77- محمد أحمد عبدالله وبشير زين العابدين. تاريخ البحرين الحديث، مرجع سابق، ص204.

78- محمد أحمد عبدالله وبشير زين العابدين. تاريخ البحرين الحديث، مرجع سابق، ص207.
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مــن الآليات والإســتراتيجيات التي تســتهدف الناخبون في المقــام الأول، وباقي 
أطــراف المصــالح الذيــن وإن لا يصوتــوا للمرشــح إلا أن تأثيرهــم غــ رالمباشــر 
يؤثــر علــى حملــة المرشــح الإنتخابيــة. في مملكــة البحريــن والــ يترشــح لهــا 
المرشــحونللفوز في الإنتخابــات والوصــول إلى المجلــس النيــابي، إســتخدم فيهــا 
ــه.  المرشــحون إســتراتيجيات وتكتيــكات للوصــول إلى قلــب الناخــب فبــل عقل
صمــم المرشــحون شــعاراتهم وبرامجهــم الإنتخابيــة للتأثــ رعلــى الناخــب 

وإســتمالته للتصويــت لهــم.

الانتخابات النيابية في مملكة البحرين
شــهدت مملكــة البحريــن ومنذ العام 2002 إلى 2018 ســت إنتخابــات برلمانية 
ــات  ــف عــن الإنتخاب ــات خريطــة تختل ــكل مــن هــذه الإنتخاب ــة. كان ل وبلدي
الأخــرى. الجــدول رقــم )11( يوضــح ترشــح الإنــاث والذكــور في كل إنتخابــات 

نيابيــة منــذ 2002 إلى 2018. 

المجموعالذكورالإناثالعام

20028183191

200618203221

20109140149

97584التكميلية 2011

201422244266

201838241)79(279

جدول11ترشح الإناث والذكور في الإنتخابات النيابية في مملكة 
البحرين منذ 2002 إلى 2018 )80(.

http://www.vote.bh/.2018 ،79- هيئة التشريع والإفتاء القانوني، في مملكة البحرين، إدارة الانتخاب والاستفتاء
Ar/579?cms=iQRpheuphYtJ6pyXUGiNqtqCEcVFWAS6 )تاريخ التصفح 15 يناير 2019(.

http://www.vote. .) 80- هيئــة التشــريع والإفتــاء القانــوني في ممكلــة البحريــن، إدارة الإنتخابوالإســتفتاء) المصــدر الســابق
bh/category/electoral-blocs. )تاريــخ التصفــح أغســطس 2، 2019(
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الإنتخابات النيابية العام 2002
في الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن عــام 2002 ترشــح 190 مرشــحًا 
بينهــم 8 مرشــحات و182 مرشــحًا. إســتطاع 24 مرشــحًا تابعــ نلجمعيــات 
ــت إلى %70  ــأن نســبة الجامعيــ نوصل ــات ب ــزت هــذه الإنتخاب سياســية. تمي
ــا تراوحــت أعمــار  ــوراه. كم ــة الماجســتير والدكت منهــم 40% منهــم مــن حمل
المتقدمــ نبــ ن33 و80 عامًــا. وبلــغ عــدد رجــال الديــن 10، و8 محامــ نو10 
مــن رجــال الأعمــال، و4 صحفيــ نو3 أطبــاء و3 رياضيــ نو5 مدرســ نإضافــة 

إلى مهندســ نوتجــار ومهــن أخــرى)81(.

الإنتخابات النيابية العام 2006
ولقــد تحققــت في الإنتخابــات النيابيــة في 2006 العــودة السياســية للجمعيــات 
المعارضــة الأربــع الــ يكانــت قــد قاطعــت انتخابــات عــام 2002. ويتألــف 
التحالــف الســابق مــن الجمعيــات الإســامية المعارضــة الرئيســية في البحريــن 
وهــي الوفــاق، والإســاميون ) الأصوليــون (، جمعيــة العمــل الإســامي، وعــد 
) اليســارية ( والبعثيــون الســالفون )82(. ترشــحت لإنتخابــات النيابيــة في العــام 
2006 ثمان عشــر مرشــحة في منافســة مع 203 من المرشــحين الذكور للوصول 
إلى المجلــس النيــابي. ممــا يؤكــد زيــادة وعــي المــرأة بدورهــا في المشــاركة في 
التشــريع بعــد أن كان عــدد المرشــحات في الإنتخابــات النيابيــة في العــام 
2002 ثمــان مرشــحات إرتفــع بشــكل بــارز في الإنتخابــات النيابيــة في العــام 
2006. كمــا تميّــزت مشــاركة المرشــحات بأنهــن ترشــحن مســتقلات. وبرغــم 
وجــود الكــوادر النســائية في الجمعيــات السياســية الدينيــة، غــ رأنهــا لم تقــدم 
في قائمتهــا أي مرشــحة. دخلــت بعــض الجمعيــات السياســية الإنتخابــات في 
ــدى  ــي،2008( أن إح ــي العتي ــر ) م ــا في 2002. تذك ــد أن قاطعته 2006 بع

https://www.bna. .81- وكالــة أنبــاء البحريــن، إنتخابــات عــام 2002 النيابيــة وتمهيــد الطريــق للديموقراطيــة البحرينيــة الوليــدة
bh/.aspx?cms=q8FmFJgiscL2fwIzON1%2bDgOqIyd7wg2mFKIgoqi2XTg%3d. ) تاريــخ التصفــح يوليو 27، 2019(. 

ــة  ــات الإنتخابي ــوذج التواصــل في الحم ــتخدام نم ــى إس ــة عل ــار المترتب ــة: الآث ــات النيابي ــي. التواصــل والإنتخاب ــي العتي 82- م
ودوره في قــرارات الإقتــراع في الإنتخابــات النيابيــة. رســالة دكتــوراه) جامعــة ماســترخت – هولنــدا( 2008، ص 199. 
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المرشــحات كانــت تــدور حولهــا الشــائعات أنهــا تنتمــي إلى جمعيــة الوفــاق وهــو 
إدعــاء رفضــت الإعتــراف بــه وقبولــه)83( كمــا تحالفــت مرشــحة أخــرى في هذه 
الإنتخابــات مــع جمعيــة الميثــاق السياســية ولكــن لم يكــن أســلوبهم في العمــل 

بحســب توقعاتهــا )84(

الإنتخابات النيابية العام 2010
في الإنتخابــات النيابيــة في العــام 2010 ترشــحت 9 ســيدات مقابــل 140 
مرشــحًا في هــذه الإنتخابــات. دخلــت الجمعيــات السياســية بزخــم أكــ ر
الجمعيــات  إحــدى  وإســتطاعت  مرشــحيها.  مــن  أكــ ر بأعــداد  ودفعــت 
مــن مقاعــد المجلــس  مــن حصــد 18 مقعــدًا )%45(  الدينيــة  السياســية 
النيــابي، وإحتلــت جمعيــة سياســية دينيــة أخــرى مــا يشــكل )7.5%( مــن 
ــن أن  ــة م ــية ديني ــة سياس ــتطاعت جميع ــا إس ــابي، كم ــس الني ــد المجل مقاع
تفــوز مــا يشــكل )5%( مــن مقاعــد المجلــس النيــابي. في حــ نتــوزع 17 مقعــد 
)42.5%( مــن مقاعــد المجلــس النيــابي علــى مرشــحين مســتقلين. لم تفــز في 

هــذه الإنتخابــات غــ رمرشــحة واحــدة )85(. 

الإنتخابات النيابية التكميلية 2011
بُعَيــد إعــان نتائــج الإنتخابــات النيابيــة بشــهور قليلــة، إندلعــت أعمــال 
شــغب حرضــت عليهــا بعــض الجمعيــات السياســية والــ يســعت إلى نشــر 
الفوضــى، إنســحبت علــى أثرهــا بعــض الجمعيــات السياســية مــن المشــاركة 
ــ ن ــابي الممثل ــس الني ــك 18 مــن أعضــاء المجل ــات، وإنســحب بذل في الإنتخاب

83- مي العتيبي. مرجع سابق. ص 223

84- مي العتيبي.مرجع سابق. ص 228.

85-  Gulf Daily News ( 1 November 2010). Independents are the biggest winners. Gulf Daily News. 
Available at: http://www.gulf-daily-news.com/NewsDetails.aspx?storyid=290557. ( accessed 
November 9, 2017)
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دســتور مملكــة  تاركــ ن18 مقعــدًا خاليًــا)86(. وبحســب  لهــذه الجمعيــات 
البحرين)المــادة 58( نُظمــت الإنتخابــات التكميليــة في1 أكتوبر 2011 )87( والتي 
ــواب المنســحبين مــن  ــر الن ــل 75 مرشــحًا في دوائ ترشــحت لهــا 9 نســاء مقاب
المجلــس النيــابي)88(. فــازت منهــن ثــاث مرشــحات ليصــل عــدد المرشــحات في 
المجلــس إلى 10% بعــد أن كان 2.5% مــن أعضــاء المجلــس النيــابي. إنســحاب 
ــات السياســية وأعضاءهــا كانــت فرصــة ســانحة للمرشــحات الــاتي  الجمعي

ــات.  إســتطعن أن ينتهزنهــا ويترشــحن للإنتخاب

الإنتخابات النيابية العام 2014
البحريــن. تميــزت  النيابيــة في مملكــة  الإنتخابــات  نُظمــت  العــام 2014،  في 
الإنتخابــات النيابيــة في 2014 بــأن عــدد المرشــحات فيهــا تزايــد بشــكل ملحــوظ 
بعــد أن كانــت في عــام 2010 تســع مرشــحات إرتفع إلى 22 مرشــحة، مــا يعني أولً 
زيــادة وعــي المــرأة بدورهــا في المجلــس النيــابي، وثانيًــا إنحســار تأثــ رالجمعيــات 
ًــا  السياســية الدينيــة الــ يكانــت لهــا نظــرة في وصــول المــرأة إلى مناصــب عليــا وثالث
قــرار وزارة العــدل بحضــر إســتغلال المنابــر الدينيــة للترويــج للمرشــحين، مــا عــدل 
ــات  ــإن دور بعــض الجمعي ــك، ف ــراة. كذل ــ نالرجــل والم ــرص ب ــؤ الف ــزان تكاف مي
السياســية تركــز علــى إســتخدام التهديــد للناخبين بعــدم المشــاركة في الإنتخابات 
مــن خــال إرســال رســائل هاتفيــة للناخبــ نتدعــو لعــدم المشــاركة في الإنتخابات 

)89(، ممــا زاد مــن المشــاعر الســلبية لــدى الناخبــ ننحــو هــذه الجمعيــات.

http://www.bbc.com/ .ــة ــات التكميلي ــة الإنتخاب ــرر مقاطع ــاق الشــيعية المعارضــة تق ــة الوف ــن: جمعي BBC -86. البحري
)تاريــخ   .)2011 أغســطس   12(.arabic/middleeast/2011/08/110812_bahrain_elections_boycott.shtml

ــو 31، 2019(.  ــح يولي التصف

87- Bahrain News Agency ( 1 October 2011). Announcement of the Result of the Supplementary 
Elections. Bahrain News Agency(BNA). Available at: http://www.bna.bh/portal/news/474953            
)Accessed  November, 2017). 

             http://www.vote..2018 ,88- هيئة التشريع والإفتاء والتشريع القانوني في مملكة البحرين، إدارة الانتخاب والاستفتاء
bh/Ar/579?cms=iQRpheuphYtJ6pyXUGiNqtqCEcVFWAS6)تاريخ التصفح نوفمبر 9، 2017(. 

89- صحيفــة الأيــام البحرينيــة )إكتمــال الإســتعدادات النهائيــة والقبــض علــى 8 متجمهريــن: تعاملنــا مــع رســائل هاتفيــة 
)تاريــخ   https://www.alayam.com/epaper/2014/11/22#archive الإنتخابــات.  في  المشــاركة  لعــدم  تدعــو 

ــو 31، 2019(. ــح يولي التصف
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الإنتخابات النيابية العام 2018
ــات  ــأن الجمعي ــة في مملكــة البحريــن في 2018 ب ــات النيابي ــزت الإنتخاب تمي
السياســية التســع المشــاركة في إنتخابــات 2014 )الأصالــة، المنــ رالإســامي، 
تجمــع الوحــدة الوطنيــة، الميثــاق، الرابطــة، الوحــدة الوطنيــة، الصــف، الوســط 
العــربي، الوطــن، الحــوار الوطــ ي( والــ يقدمــت 27 مرشــحًا في 18 دائــرة 
ــدًا.  ــتقلون 36 مقع ــال المس ــا ن ــط، فيم ــد فق ــ ر4 مقاع ــز بغ ــة لم تف إنتخابي
ــا وهــي  ــوز مقاعــد له ــن الف ــط م ــات سياســية فق ــاث جمعي وإســتطاعات ث
الأصالــة مقعديــن، المنــ رالإســامي مقعــد واحــد وجمعيــة الرابطــة نائبًــا 

واحــدًا فقــط)90(.
بفــوز   2018 في  البحريــن  مملكــة  في  النيابيــة  الإنتخابــات  تميــزت  كمــا 
المســتقلين بأغلبيــة مقاعــد البرلمــان، حيــث أســفرت نتائــج الفــرز عــن إختيــار 
الناخــب لمجلــس نيــابي شــبابي بإمتيــار منهــم 6 ســيدات. كمــا دخــل 37 وجهًــا 
جديــدًا للبرلمــان مــن أصــل 40 مرشــح ووصــول وجــدد الناخبــون ولائهــم ثلاثــة 

مرشــحين قــد صوتــوا لهــم في إنتخابــات ســابقة)91(.
جــاءت الانتخابــات النيابيــة 2018 في مملكــة البحريــن بتغــرات دراماتيكيــة 
ــة( واســتطاعت 6  ــة وليبرالي ــات السياســية )ديني ــل الجمعي فقــد انحســر تمثي
مرشــحات مــن 40 مــن أعضــاء المجلــس النيــابي مــن الوصــول إلى قبــة البرلمــان 
ــا  ممــا شــكل أمــرًا غــ رمســبوق في الانتخابــات الســابقة، كمــا وصــل 14 وجهً
ًــا()92(. ويظهــر مــن نتائــج الانتخابــات  الشــابة )ذكــورًا وإناث الوجــوه  مــن 
النيابيــة عــام 2014 بدايــة التغيــ رلتصــل ثــاث مرشــحات إلى البرلمــان. وفي 
مســح للتعــرف علــى رأي الناخبــ نفي مشــاركة المــرأة في الإنتخابــات أجرتــه 

ــار  ــد فيــاض. نتائــج الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن )2-1( . تراجــع للجمعيــات وتقــدم للمــرأة. صحيفــة أخب 90- خال
)تاريــخ   http://www.akhbar-alkhaleej.com/news/article/1162190  .)2019 إبريــل   8( البحرينيــة  الخليــج 

 .)27.7.2019 التصفــح 

المســتقلون  البلديــة:  في  و4  النــواب  في  مقاعــد   6 تحصــد  والمــرأة   .. إســتقالتها  تقــدم  الحكومــة  البيــان.  صحيفــة   -91
https://www.albayan.ae/one-world/  ،2019 ســبتمبر  البحريــن.3  إنتخابــات  في  الجمعيــات  علــى  يتقدمــون 

 .)27.7.2019 التصفــح  )تاريــخ   arabs/2018-12-03-1.3425159

http://www.vote..2018 ،92- هيئــة التشــريع والإفتــاء والتشــريع القانــوني في مملكــة البحريــن، إدارة الانتخــاب والاســتفتاء
bh/Ar/579?cms=iQRpheuphYtJ6pyXUGiNqtqCEcVFWAS6 تاريــخ التصفــح 15 ينايــر 2019.
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ــر أن 59% مــن أفــراد شــاركوا  صحيفــة الوطــن بتاريــخ )7 أكتوبــر 2014( ظهَ
في المســح يؤيــدون وصــول المــرأة إلى البرلمــان؛ مــا يــدل علــى أن الناخبــ نفي 

تغيــ ردائــم في أذواقهــم وتفضيلاتهــم)93(. 
ممــا عُــرض مــن بيانــات الإنتخابــات النيابيــة خــال الســنوات مــن 200 إلى 
ــتقرار  ــدم إس ــا: أولً ع ــرات منه ــن التغ ــدد م ــي ع ــكل جل 2018 يتضــح وبش
الــ ي الخارطــة الإنتخابيــة. فلــكل دورة إنتخابــات خصوصيتهــا وتميزهــا 
إختلفــت عــن مــا ســبقها ومــا تلاهــا مــن دورات إنتخابيــة. ويرجــع عــدم 
التجربــة  إســتقرار الخارطــة الإنتخابيــة لعــدد مــن الأســباب، 1( حداثــة 
الديموقراطيــة والنيابيــة في مملكــة البحريــن. وقــد كُفِلــت للجمعيــات الوطنيــة 
في 2002 حــق وحريــة ممارســة العمــل السياســي حيــث كانــت في مخــاض 
عمليــة تكويــن التحالفــات وصياغــة الــرؤى في تلــك الفتــرة )94(، 2( الأحــداث 
الــ يمــرت بهــا مملكــة البحريــن والــ يأدت إلى فوضــى ورفعــت فيهــا بعــض 
ــة لإستنســا ختطبيقــات في دول أخــرى  ــات شــعار )التغيــر( في محاول الجمعي
في المنطقــة، مثــل هــذا الأحــداث عــززت دعــم المواطنــ نللمشــروع الإصلاحــي 
ــر أعطــى تصــورًا  ــب آخ ــن جان ــادة، م ــم حــول القي ــك وإلتفافه ــة المل لجلال
ســلبيًا لــدى الجمهــور بشــعار التغيــ ربربــط الأحــداث بالجمعيــات السياســية، 
مــا جعــل الناخبــون يعممــون هــذه التصــور علــى باقــي الجمعيــات السياســية، 
فظهــرت إفــرازات هــذا التصــور لــدى الناخبــون تجــاه الجمعيــات السياســية، 
ــب الأســد مــن مقاعــد  ــات السياســية تحظــى بنصي ــت الجمعي ــد أن كان فبع
المجلــس النيــابي في الإنتخابــات 2002، 2006 و2010، أصبحــت مقاعــد هــذه 
ــم في  ــ ردائ ــد الواحــدة،3( الناخــب في تغي ــع الي ــى أصاب ــد عل ــات تع الجمعي
ذوقــه وإتجاهاتــه نتيجــة التغــرات السياســية والإقتصاديــة والإجتماعيــة 
والتكنولوجيــة)في وســائل الإتصــال والتواصــل(، فمــا يرغــب بــه الناخبــون في 

ــات أخــرى.  ــه في إنتخاب ــة قــد لا يرغــب ب دورة إنتخابي

93- صحيفة الوطن البحرينية 5 أكتوبر https://alwatannews.net .2014/. )تاريخ التصفح 1 مارس 2015(.

2bDgOqIyd7wg2mFKIgo%https://www.bna.bh/.aspx?cms=q8FmFJgiscL2fwIzON1 .94- وكالــة أنبــاء البحريــن
3d%qi2XTg) تاريــخ التصفــح يوليــو 27، 2019(.
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ــا نحــو المرشــحين الشــباب. ممــا يــدل  ــا، أثبتــت هــذه الإنتخابــات توجهً ثانيً
علــى رغبــة الناخبــ نفي وجــود وجــوه شــابة تمتلــك الحيويــة والنشــاط والــذي 
ــاون. ولا أدل  ــس التع ــام ودول مجل ــن الع ــة البحري ــا لتوجــه مملك ــى مدعمً أت
علــى ذلــك مــا نتجــت عنــه الإنتخابــات النيابيــة في 2018 حيــث وصــل عــدد 

مــن الشــباب إلى المجلــس النيــابي. 
ًــا، التغــ رفي وصــول المــرأة للمجلــس النيــابي بعــد أن كانــت مرشــحة واحدة  ثالث
إســتطاعت 6  النيــابي في 2006،  الوصــول إلى المجلــس  إســتطاعت  فقــط 
مرشــحات مــن الفــوز والوصــول إلى المجلــس النيــابي في العــام 2018، كمــا تــوّج 
هــذا الإنجــاز للمــرأة إنتخــاب إحــدى المرشــحات اللائــي وصلــن إلى المجلــس 
النيــابي رئيسًــا لمجلــس النــواب. جــاء هــذا التغيــ رنتيجــة جهــد متواصــل مــن 
مؤسســات المجتمــع المــدني مثــل المجلــس الأعلــى للمــرأة ومعهــد البحريــن 
للتنميــة السياســية وبرامــج تمكــ نوالــ يمكنــت المرشــحات مــن التعــرف علــى 

الكثــ رمــن آليــات المنافســة في الإنتخابــات. 
في جميــع الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن إســتخدم المرشــحون 
العديــد مــن آليــات وتكتيــكات وإســتراتيجيات التســويق السياســي والــ ي
ســاعدتهم للوصــول إلى الناخــب لإقناعــه بالتصويــت لهــم. مــن هــذه الآليــات 
ــات  ــم الشــعار والبرنامــج الإنتخــابي. خــال الانتخاب والإســتراتيجيات تصمي
ــ ي ــة ال ــم الإنتخابي ــعاراتهم وبرامجه ــم المرشــحون ش ــة في 2018 صمّ النيابي
اســتهدفت الناخبــن، وبالرغــم مــن أن الهــدف الرئيــس مــن تصميم الشــعارات 
ــه يمكــن ملاحظــة  ــاع الناخبــ نوكســبهم للتصويــت للمرشــح، إلا أن هــو إقن
أن الشــعارات تعكــس العديــد مــن التوجهــات، حيــث شــكلت بعــض هــذه 
الشــعارات انعكاسًــا لتوجهــات المرشــح ومبادئــه وأفــكاره أو الجمعيــة السياســية 
ــه  ــح وجنس ــم المرش ــس قي ــرى لتعك ــعارات أخ ــاءت ش ــا. ج ــي إليه ــ يينتم ال
مثــل شــعارات المرشــحات الــ ياهتمــت بالبيئــة والأســرة والتعليــم، فيمــا 
ــة الانتخابيــة  ســعت بعــض الشــعارات لتحفيــز الناخبــ نللمشــاركة في الحمل
للمرشــح، واختصــر بعضهــا برنامــج المرشــح الانتخــابي ليرفعــه كشــعار مثــل 
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مناقشــة الميزانيــة والمحاســبة ومحاربــة الفســاد، في حــ نأن هنــاك شــعارات 
ــر  ــ ييتأث ــة ال ــة والاجتماعي ــا للمتغــرات السياســية والاقتصادي ــت انعكاسً أت

ــون.  بهــا الناخب
حاضــرة في  كانــت  السياســي  المنتــج  مكونــات  أحــد  الانتخابيــة  البرامــج 
ًــا اســتراتيجية يحاول المرشــح أن يقدمها  الانتخابــات لتعــرض للناخبــ نأهداف
ــج المرشــحين  ــوت برام ــات. احت ــوزه في الانتخاب ــال ف ــا في ح ــد بتحقيقه ويع
ــن  ــا م ــرأة وغيره ــ نالم ــة وتمك ــل الإســكان والبطال ــ نمث محــاور تهــم الناخب
المحــاور الــ يلوُحظــت في الكثــ رمن البرامــج الانتخابيــة للمرشــحين. ولحداثة 
التجربــة الانتخابيــة في مملكــة البحريــن فقــد لجــأ بعــض المرشــحين إلى 
اســتخدام برامــج لمرشــحين آخريــن حيــث وُصفــت برامجهــم بأنهــا »مكــررة« 

و»مســتهلكة« و»مســروقة«)95(.
ــا  ــض القضاي ــرض بع ــة في ع ــدم الواقعي ــن ع ــحين م ــج المرش ولم تخــل برام
مثــل »البطالــة« و»توفــ رمســاكن للناخبــن«، وقــد رصــدت صحيفــة الأيــام 
بعــض البرامــج الانتخابيــة الــ يتبتعــد عــن الواقعيــة مثــل )وعــود الناخبــ ن
»بالقضــاء علــى البطالــة« بطريقــة توحــي للمتلقــي وكأن المرشــح البطــل 
وبمجــرد وصولــه إلى المقعــد النيــابي فإنه ســيقوم بتصفــ رالبطالة)96(. تشــابهت 
ــة«  ــل »الإســكان« و» البطال ــت محــاور مث برامــج المرشــحين في بنودهــا فكان
ــة للمرشــحين.  ــ رمــن البرامــج الانتخابي ــرأة« حاضــرة في الكث و»تمكــ نالم

بــ اشــك فإنــه مــن الطبيعــي أن يكــون هنــاك تشــابه بــ نالبرامــج الانتخابيــة 
ــس  ــة اختصاصــات المجل ــرًا لطبيع ــي نظ ــر طبيع ــذا أم ــض المرشــحين وه لبع
المترشــح إليــه، وتشــابه الهمــوم والمشــاكل الــ يقــد يعــاني منها المواطن وتشــابه 
ــة. لكــن  الاحتياجــات الــ ييرغــب المجتمــع في تحقيقهــا في المرحلــة الحالي
ــة  ليــس المهــم في كل هــذا تســطير البرنامــج الانتخــابي وإعــداده مــن الناحي

95- صحيفــة الأيــام الإلكترونيــة، » الإســكان » العامــل المشــترك للجميــع.. « و»تمكــ نالمــرأة« غائــب عــن برامــج الرجــال: البرامــج 
https://elections.alayam.com/.  2018 نوفمــ ر  13 مكررة..مستهلكة..و»مســروقة«،  »الشــمالية«  في  الإنتخابيــة 

news/4601/News.html( )تاريــخ التصفــح 18 فبرايــر 2019( .

96- صحيفة الأيام الإلكترونية، المصدر السابق
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النظريــة، وإنمــا المهــم كيفيــة تطبيقــه مــن حيــث الواقــع ووضــع الآليــة المناســبة 
والواقعيــة لتنفيــذه)97(. والأهــم مــن ذلــك هــو التعــرف علــى رأي الناخــب في 
محــاور البرنامــج الإنتخــابي الــذي هــو هــدف المرشــح مــن حملتــه الإنتخابيــة 
والتعــرف علــى مــا الــذي يرغــب بــه مــن قضايــا في حاجــة لتشــريع ويصيغهــا 
المرشــح علــى شــكل وعــود وإلتــزام منــه بمناقشــتها وإيجــاد الحلــول لهــا حــال 
وصــل إلى المجلــس النيــابي. لأن الوعــود الــ ييقدمهــا المرشــح في برنامجــه 
الانتخــابي تكــون بمثابــة عقــد أدبي والتــزام معنــوي وأخلاقــي تجــاه الناخبــ ن
الذيــن انتخبــوه بنــاءً عليهــا. وكذلــك مــن المهــم عــدم الخلــط بــ نالبرنامــج 
الانتخــابي للمجلــس النيــابي والبرنامــج الإنتخــابي للمجلــس البلــدي؛ خصوصًــا 
وأننــا نعيــش في مجتمــع واعٍ ومثقــف بــل وممحــص وناقــد ممتــاز لا يمكــن أن 

يمــر عليــه مثــل هــذه الســلوكيات والدعايــات الانتخابيــة الوهميــة)98(. 

http://www.bipd.org/ .)97- معهد البحرين للتنمية السياسية )3 أكتوبر 2010(. مقال ) البرنامج الانتخابي
publications/Articles/141153.aspx. )تاريخ التصفح فبراير 1، 2019(.

http://www.bipd. .98- معهــد البحريــن للتنميــة السياســية )3 أكتوبــر 2010(. مقــال ) البرنامــج الانتخــابي( مصــدر ســابق
org/publications/Articles/141153.aspx. )تاريــخ التصفــح فبراير 1، 2019(. 
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الفصل الثالث
نتائج الدراسة الميدانية، مناقشة النتائج 

والتوصيات
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التمهيد
هدفــت الدراســة إلى قيــاس إتجاهــات الناخبــ ننحــو الشــعارات الــ يرفعهــا 
المرشــحون والبرامــج الانتخابيــة الــ ياســتخدموها كأهــداف اســتراتيجية مــن 
أجــل إقنــاع الناخبــ نللتصويــت لهــم في الانتخابــات. حاولــت الدراســة تحقيــق 
أهــداف الدراســة مــن خــال التســاؤلات الــ يطرحتهــا مســتخدمة في ذلــك 

الجــداول الإحصائيــة. يعــرض الآتي النتائــج الــ يتوصلــت إليهــا الدراســة. 

إتجاهات المبحوثين نحو شعارات المرشحين
أولً( إتجاهات المبحوثين نحو فئات الشعارات

تم حســاب المتوســطات الحســابية والانحرافــات المعياريــة وحــددت الرتــب 
لــكل فئــة مــن فئــات الشــعارات الــ يصنفــت حســب القيــم الــ ييحتويهــا كل 
ــا، وتناقــش في  ــج تنازليً ــم )12( الآتي يوضــح هــذه النتائ شــعار. الجــدول رق

ــا في الجــدول.  ــة بحســب ترتبيه هــذا القســم كل فئ

المتوسط تصنيف الشعارات
الحسابي

الانحراف 
الرتبةالمعياري

2.331.231شعارات تعرض توجهات المرشح

2.271.162شعارات تحفز الناخبين للتصويت

2.151.083شعارات وطنية

2.151.054شعارات تستهدف الشباب

1.951.085شعارات تدعو للتغيير

2.171.12المجموع

جدول 12 المتوسطات الحسابية والانحراف المعياري لفئات شعارات 
ا. المرشحين مرتبة تنازليًّ

يظهــر مــن الجــدول رقــم )12( أن جاذبيــة واقتنــاع الناخبــ نبفئــات شــعارات 
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تعــرض  )شــعارات  جــاءت  إذ  متوســطة؛  عــام  بشــكل  جــاءت  المرشــحين 
توجهــات المرشــح( في الرتبــة الأولى بمتوســط )2.33( وانحــراف معيــاري بلــغ 
)1.23(. وجــاءت الشــعارات الــ ي)تحفــز الناخبــ نعلــى المشــاركة في الحملــة 
الانتخابيــة( في الرتبــة الثانية بمتوســط بلغ )2.27( وانحــراف معياري )1.16(. 
ــداره )2.15(  ــة بمتوســط مق ــة الثالث ــة( في الرتب ثم جــاءت الشــعارات )الوطني
ــ يتســتهدف الشــباب  ــغ )1.08(. وجــاءت الشــعارات ال ــاري بل وانحــراف معي
في الرتبــة الرابعــة بمتوســط قــدره )2.15( وانحــراف معيــاري بلــغ )1.05(. 
وجــاءت الشــعارات الــ يتدعــو إلى التغيــ رفي الرتبــة الأخــرة بمتوســط قــدره 

ــغ )1.08(.  ــاري بل )1.95( وانحــراف معي
يــرى الباحــث أن إتجاهــات الإيجابيــة للمبحوثــ ننحــو الشــعارات الــ يتعرض 
توجهــات المرشــح تعطــي شــعورًا للناخبــ نحــول إســتراتيجيات وخطــط 
ــل هــذه الشــعارات مباشــرة. في حــ نأن الشــعارات  ــا يجع وتوجــه المرشــح. م
الــ يتدعــو) للتغيــر( جــاءت في أســفل القائمــة. ويعــود ذلــك لمــا يحملــه 
الناخبــون مــن إنطبــاع ســلبي تجــاه الشــعارات والــ يإرتبطــت بالأحــداث الــ ي
ــر  ــذا الشــعار أكث ــث كان ه ــام 2011، حي ــن في الع ــة البحري ــرت بهــا مملك م
ــا  ــق إتجاهً ــا خل ــذي أدى إلى نشــر فوضــى، م ــا في هــذه الأحــداث وال وضوحً

ــوع مــن الشــعارات.  ــدى المبحوثــ نتجــاه هــذا الن ســلبيًا ل
صُنِفــت شــعارات المرشــحين إلى فئــات أظهــر المبحوثــون إتجاهاتهــم نحــو كل 

فئــة ومــدى قبولهــم وجاذبيــة الشــعار. 

إتجاهات المبحوثين نحو شعارات إنتخابية تظهر توجه المرشح(1 
في هــذه الشــعارات أظهــر المرشــحون في شــعاراتهم توجههــم نحــو قضايــا 

ــم 13(.  ــب. ) الجــدول رق ــم الناخ ــا ته ــح أنه ــد المرش يعتق
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الشعار

جذاب ومقنع 
غير جذاب جذابومقنعإلى حد كبير

وغير مقنع
غير جذاب وغير 

لا أعلممقنع بتاتًا

%ك%ك%ك%ك%ك

إحقاق الحق وإرساء دعائم 
8829.937625.855719.394214.293110.54وقيم العدالة والإنصاف

10535.718629.257023.81196.46144.76نماء وبناء

جدول 13 إتجاهات المبحوثين نحو شعارات تظهر توجه المرشح

عُرضــت نتائــج إتجاهــات المبحوثــ ننحــو شــعارات المرشــحين بدمــج )جــذاب 
ومقنــع إلى حــد كبــر/ جــذاب ومقنــع(، ودمــج )غــ رجــذاب وغــ رمقنــع/ غــ ر
جــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، )لا أعلــم( بإســتخدام النســب المئويــة في الأشــكال 

التالية. 

الشعار )إحقاق الحق وإرساء دعائم وقيم العدالة والإنصاف(.

%55.78%33.67 

%10.54

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

شكل 6 إحقاق الحق وإرساء دعائم وقيم العدالة والإنصاف

ًــا بنســبة )%55.78(  يبــ نالجــدول رقــم )13( والشــكل رقــم )6( أن 164 مبحوث
مــن أفــراد العيِّنــة أجابــوا بــــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع(، 
ــت إجابتهــم بـــــ )غــ رجــذاب وغــ ر ـًـا بنســبة )33.67%( كان وأن 99 مبحوث
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ًــا بنســبة  مقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، في حــ نأن 31 مبحوث
المبحوثــ نيحملــون  أن  الباحــث  يــرى  أعلــم(.  بــــــ )لا  أجابــوا   )%10.54(
إتجاهــات متوســطة نحــو الشــعار، فهــو برغــم أنــه يعكــس توجــه المرشــح نحــو 

ــة الشــعار. ــل جاذبي ــة والحــق، فإنــه إســتخدم شــعار طويــل مــا قلّ العدال

الشعار )نماء وبناء(

%64.97%30.27 

%4.76

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 7 نماء وبناء

ًــا  يتضــح مــن الجــدول رقــم )13( والشــكل رقــم )7( أن إجابــة 191 مبحوث
ــع(  ــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقن ــت بـــــ )جــذاب ومقن بنســبة )64.97%( كان
ًــا بنســبة )30.27%( مــن أفــراد العيِّنــة أجابــوا بـــــ )غــ رجــذاب  وأن 89 مبحوث
ًــا بنســبة )%4.76(  وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا( وأن 14 مبحوث
ــباب  ــ نلأس ــرى الباحــث أن الشــعار جــذب المبحوث ــم(. ي ــوا بـــــ )لا أعل أجاب
ــا ســهل  ــ نم ــى غــ رمفردت ــة، الأول أن الشــعار مختصــر ولا يحــوي عل ثلاث
علــى المبحوثــ نفهــم الشــعار. الســبب الثــاني هــو أن المرشــح إســتخدم قيــم 
بســيطة ومفهومــة. أمــا الســبب الثالــث فهــو أن المرشــح بيّــن مــن خلال الشــعار 

توجهــه نحــو التنميــة والــ يهــي قيــم ذات دلالــة علــى المســتقبل. 
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الناخبــن (2  تحفــز  إنتخابيــة  شــعارات  نحــو  المبحوثــن  إتجاهــات 
الانتخابيــة. الحملــة  في  للمشــاركة 

الحملــة  في  للمشــاركة  الناخبــ ن تحفــز  عبــاراتٍ  الشــعارات  هــذه  تحــوي 
ــة ) الجــدول رقــم  ــروح الجمعي ــى ال ــة باســتخدام تعبــرات تــدل عل الإنتخابي

 .)14

الشعار

جذاب ومقنع إلى 
غير جذاب جذاب ومقنعحد كبير

وغير مقنع
غير جذاب 

لا أعلموغير مقنع بتاتًا

%ك%ك%ك%ك%ك

13545.9210836.733311.22103.4082.72أولويتنا مجتمعنا

9431.979131.956020.413712.59124.08بكم نمضي

7425.177826.537826.534716.99175.78صوتي لكم

حقي عليكم أن 
تمنحوني الثقة وحقكم 
علي أن لا أخذلكم

9732.998629.255117.354615.65144.76

10034.019131.955518.713110.54175.78قرارك يحدد مستقبلك

6622.4510034.017224.493612.24206.80صوتك فخر واعتزاز لنا

7926.8710736.395619.053110.54217.14بثقتكم نواصل الإنجاز

جدول 14 إتجاهات المبحوثين نحو شعارات تحفز الناخبين للمشاركة في 
الحملة الإنتخابية بإستخدام الروح الجمعية

عُرضــت نتائــج إتجاهــات المبحوثــ ننحــو شــعارات المرشــحين بدمــج )جــذاب 
ومقنــع إلى حــد كبــر/ جــذاب ومقنــع(، ودمــج )غــ رجــذاب وغــ رمقنــع/ غــ ر
جــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، )لا أعلــم( بإســتخدام النســب المئويــة في الأشــكال 

التالية.
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الشعار )أولويتنا مجتمعنا(. أ ( 

%82.65

%14.63 

%2.72

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 8 أولويتنا مجتمعنا 

يبــ نالجــدول رقــم )14( والشــكل رقــم )8( أن 243 مبحوثاً بنســبة )%82.65( 
مــن أفــراد العيِّنــة أجابــوا بـــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبــر/ جــذاب ومقنــع(، 
ًــا بنســبة )14.63%( مــن إجمــالي أفراد العيِّنــة أجابوا بــ  في حــ نأن 43 مبحوث
)غــ رجــذاب وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغير مقنــع بتاتًــا(، وأجــاب 8 مبحوثين 
ــز الشــعار بعــدد كلماتــه )مفردتــن( مــا  ــم(. تميّ بنســبة )2.72%( بـــــ )لا أعل
جعــل الشــعار بســيط ومفهــوم. كمــا أن إســتخدام الــروح الجمعيــة أعطــى 
شــعورًا للناخبــ نأنهــم جــزءً مــن الحملــة الإنتخابيــة وهــم الهــدف الرئيــس في 

حملــة المرشــح. 
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الشعار )بكُم نمضي(.ب ( 

%62.93
%32.99 

%4.08

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 9 بكُم نمضي

بنســبة  ًــا  مبحوث  185 أن  يبينــان   )9( رقــم  والشــكل   )14( رقــم  الجــدول 
)62.93%( مــن أفــراد العيِّنــة أجـــــــــابوا بـــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبــر/
ــذاب  ــ رج ــوا بـــــ )غ ــبة )32.99%( أجاب ـًـا بنس ــع(، و97 مبحوث ــذاب ومقن ج
ًــا بنســبة  وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، بينمــا أجــاب 12 مبحوث

ــم(. )4.08%( بـــــ )لا أعل

الشعار )صوتي لكم(. ج ( 

%51.70%42.52 

%5.78

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل10صوتي لكم



اتجاهات الناخبين نحو الشعارات والبرامج الانتخابية للمرشحين للمجلس النيابي في مملكة البحرين 2018 82

ـًـا بنســبة  يتضــح مــن الجــدول رقــم )14( والشــكل رقــم )10( أن 152 مبحوث
)51.70%( مــن أفــراد العيِّنــة أجابــوا بـــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب 
ًــا بنســبة )42.52%( بـــ )غــ رجذاب وغير  ومقنــع(، وكانــت إجابــة 125 مبحوث
ًــا بنســبة )%5.78(  ــا( وأجــاب 17 مبحوث مقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتً

بــــــ )لا أعلم(. 

الشعار )حقي عليكم أن تمنحوني الثقة وحقكم عليَّ ألاَّ أخذلكم(.ث ( 

%62.24%32.99 

%4.76

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل11حقي عليكم أن تمنحوني الثقة وحقكم عليَّ ألاَّ أخذلكم

يتبين من الجدول رقم )14( والشكل رقم )11( أن إجابة 183 مبحوثاً بنسبة 
)62.24%( من أفراد العيِّنة كانت بــــ )جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب 

ومقنع( في حين أن 97 مبحوثاً بنسبة )32.99%( أجابوا بـــ )غير جذاب وغير 
مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا( و14 مبحوثاً بنسبة )4.76%( أجابوا بـــ 

)لا أعلم(.
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الشعار )قرارك يحدد مستقبلك(.	 ( ج

%64.97%29.25 

%5.78

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 12 قرارك يحدد مستقبلك

ًــا بنســبة  الجــدول رقــم )14( والشــكل رقــم )12( يبينــان أن إجابــة 191 مبحوث
)64.97%( كانــت بـــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع( وأن 86 
ًــا بنســبة )29.25%( أجابــوا بــــــ )غــ رجــذاب وغــ رمقنع/غــ رجــذاب  مبحوث
وغــ رمقنــع بتاتًــا( في حــ نأجــاب 17 مبحوثاً بنســبة )5.78%( بـــــ )لا أعلم(.

أ الشعار )صوتك فخر واعتزاز لنا(. 	 ( 

%56.46%36.73 

%6.80

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 13 صوتك فخر واعتزاز لنا
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ـًـا  ــة 166 مبحوث ــم )13( أن إجاب ــم )14( والشــكل رق يتضــح مــن الجــدول رق
بنســبة )56.46%( مــن إجمــالي أفــراد العيِّنــة كانــت بـــــ )جــذاب ومقنــع إلى 
حــد كبير/جــذاب ومقنــع( وأن إجابــة 108 مبحوثــ نبنســبة )36.73%( مــن 
أفــراد العيِّنــة كانــت بــــــ )غــ رجــذاب وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع 

ــا( بينمــا أجــاب 20 مبحوثـًـا بنســبة )6.80%( بــــــ )لا أعلــم(.  بتاتً

الشعار )بثقتكم نواصل الإنجاز(.ب ( 

%63.27%29.59 

%7.14

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 14 بثقتكم نواصل الإنجاز

ـًـا  ــة 186 مبحوث ــم )14( أن إجاب ــم )14( والشــكل رق يتضــح مــن الجــدول رق
بنســبة) 63.27%( مــن أفــراد العيِّنــة كانــت بــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبــر/
ًــا بنســبة )29.59%( أجابــوا بــــــ )غــ رجــذاب  جــذاب ومقنــع( وأن 87 مبحوث
ًــا بنســبة  وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، بينمــا أجــاب 21 مبحوث

)7.14%( بــــ )لا أعلــم(.
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	3 إتجاهات المبحوثين نحو الشعارات الوطنية.(
ــا وطينــة )البحريــن، الوطــن، الوطنيــة، الــولاء للبحريــن،  شــعارات تحمــل قيمً
ــة  ــج إتجاهــات المبحوثــ نفي الشــعارات الوطني المواطــن ... إلخ(. تعــرض نتائ

)الجــدول رقــم 15(. 

الشعار
جذاب ومقنع إلى 

غير جذاب وغير جذاب ومقنعحد كبير 
مقنع 

غير جذاب وغير 
لا أعلم مقنع بتاتاً 

%ك%ك%ك%ك%ك

9732.9910134.355017.013511.90113.74ثوابتنا شرعية ورؤيتنا وطنية

12843.5410636.154314.63134.4241.36البحرين تستاهل

9231.2911438.785318.03268.8493.06الولاء والانتماء للبحرين

10535.7111438.784715.99227.4862.04الوطن والمواطن أولً

الوطن والمواطن والحقوق والمكتسبات أمانة 
7926.8710134.355920.074113.95144.76الجميع ونأمل أن نكون قدَّ الأمانة

7826.5310836.736421.77299.86155.10تطوير وإنجاز للوطن والمواطن

9632.659431.975619.05289.52206.80بالمواطن يرتقي الوطن

10636.0510636.054715.99248.16113.74حياة المواطن أولً

جدول 15 إتجاهات المبحوثين نحو الشعارات الوطنية

عُرضــت نتائــج إتجاهــات المبحوثــ ننحــو شــعارات المرشــحين بدمــج )جــذاب 
ومقنــع إلى حــد كبــر/ جــذاب ومقنــع(، ودمــج )غــ رجــذاب وغــ رمقنــع/ غــ ر
جــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، )لا أعلــم( بإســتخدام النســب المئويــة في الأشــكال 

التالية.
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الشعار )ثوابتنا شرعية ورؤيتنا وطنية(. أ ( 

%67.35
%28.91 

%3.74

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 16 ثوابتنا شرعية ورؤيتنا وطنية
يتضــح مــن الجــدول رقــم )15( والشــكل رقــم )15( أن إجابــة المبحوثــ نبــ ن
ًــا بنســبة  )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع( بعــدد 198 مبحوث
ًــا بنســبة  )67.35%( مــن إجمــالي عــدد أفــراد العينــة، وأجــاب 85 مبحوث
)28.91%( مــن أفــراد العيِّنــة بــأن الشــعار )غــ رجــذاب وغــ رمقنع/غــ ر
ــوا بـــــ  ـًـا )3.74%( أجاب ــا(، في حــ نكان 11 مبحوث ــع بتاتً جــذاب وغــ رمقن
ــز المجتمــع البحريــ يبتمســكه بتقاليــده وأعرافــه الــ يتنبــع  )لا أعلــم(. يتميّ
مــن القيــم الدينيــة والــ يتحــث علــى حــب الوطــن والــولاء لــه. ظهــور شــعارات 

ــة الشــعار. ــة زادت مــن جاذبي ــم وطني ــة مرتبطــة بقي ــا ديني تحمــل قيمً

الشعار )البحرين تستاهل(.أ ( 

%79.59

%19.05 

%1.36

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 16 البحرين تستاهل
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يبــ نالجــدول رقــم )15( والشــكل رقــم )16( أن إجابة أفــراد العيِّنة بين )جذاب 
ـًـا بنســبة)%79.59(  ــع( بعــدد 234 مبحوث ــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقن ومقن
مــن إجمــالي عــدد أفــراد العينة، في حين أجــاب 56 مبحوثاً بنســبة )%19.05( 
مــن إجمــالي عــدد أفــراد العيِّنــة بــأن الشــعار )غــ رجــذاب وغــ رمقنــع / غــ ر
جــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، وأجــاب 4 مبحوثــ نبنســبة )1.36%( مــن أفــراد 
العيِّنــة بــــ )لا أعلــم(. أقــر معظــم أفــراد العينــة أن الشــعار الــذي يحمــل قيمًــا 
وطنيــة يشــكل جذابيــة. وشــكلت الأحــداث في الــ يواجهتهــا مملكــة البحريــن 
ــا نحــو اللحمــة الوطنيــة والإلتفــاف حــول القيــادة والوطــن مــا  ــا إيجابيً توجهً

زاد الحــس الوطــي. 
ب الشعار )الولاء والانتماء للبحرين(. 	 ( 

%70.07

%26.87 

%3.06

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 17 الولاء والانتماء للبحرين

ـًـا بنســبة  يتضــح مــن الجــدول رقــم )15( والشــكل رقــم )17( أن 206 مبحوث
)70.07%( مــن أفــراد العيِّنــة أجابــوا بــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب 
ــأن الشــعار )غــ رجــذاب  ـًـا بنســبة )26.87%( ب ــع(، وأجــاب 79 مبحوث ومقن
ــن  ــ نم ــاَ(، في حــ نأن 9 مبحوث ــع بتات وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقن
أفــراد العيِّنــة )3.06%( أجابــوا بـــ )لا أعلــم(. أفــاد معظــم المبحوثــ نأن مثــل 
ــه  ــر عن ــا عبّ ــذا الإتجــاه م ــزز ه ــر. وممــا يع ــكل كب ــعار جــذاب بش ــذا الش ه

المبحوثــون في نقــاط قــوة الشــعار. 
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الشعار )الوطن والمواطن أولً( .ج ( 

%74.49

%23.47 

%2.04

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 18 الوطن والمواطن أولً

بنســبة  ًــا  بــأن 219 مبحوث  )18( رقــم  والشــكل   )15( رقــم  الجــدول  يبــ ن
)74.49%( مــن أفــراد العيِّنــة أجابــوا بــأن الشــعار )جــذاب مقنــع إلى حــد 
ًــا بنســبة )23.47 %( مــن أفــراد  كبير/جــذاب ومقنــع(، وأجــاب 69 مبحوث
العيِّنــة بــأن الشــعار )غــ رجــذاب وغــ رمقنــع / غــ رجــذاب وغــ رمقنــع 
ــا(، في حــ نأن 6 مبحوثــ نبنســبة )2.04 %( مــن أفــراد العيِّنــة أجابــوا  بتاتً

بـــــ )لا أعلــم(. 
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الشــعار )الوطــن والمواطــن والحقــوق والمكتســبات أمانــة الجميــع د ( 
ونأمــل أن نكــون قــد الأمانــة(. 

%61.22%34.01 

%4.76

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل19الوطن والمواطن والحقوق والمكتسبات أمانة الجميع ونأمل أن 
نكون قد الأمانة

ـًـا بنســبة  يتضــح مــن الجــدول رقــم )15( والشــكل رقــم )19( أن 180 مبحوث
)61.22%( أجابــوا بــأن الشــعار )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع(، 
وكانــت أجابــة 100 مبحــوثٍ بنســبة )34.01%( مــن أفــراد العيِّنــة بـــــ )غــ ر
جــذاب وغــ رمقنع/غــ رجــذاب غــ رمقنــع بتاتًــا(، في حــ نجــاءت إجابــة 14 

ًــا بنســبة )4.76%( بـــــ )لا أعلــم(.  مبحوث
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هـ( الشعار )تطوير وإنجاز للوطن والمواطن(. 

%63.27%31.63 

%5.10

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 20 تطويروإنجاز للوطن والمواطن

يبــ نالجــدول رقــم )15( والشــكل رقــم )20( أن إجابــة 186 مبحوثـًـا بنســبة 
)63.27%( بــ ن)جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع(، في حــ ن
ــذاب  ــ رج ــة بـــــ )غ ــراد العيِّن ــن أف ــبة )31.63%( م ـًـا بنس ــاب 93 مبحوث أج
ـًـا بنســبة  ــا(، وأجــاب 15 مبحوث ــع بتاتً ــع/ غــ رجــذاب وغــ رمقن وغــ رمقن

ــم(. ــة بــــــ )لا أعل ــراد العيِّن )5.10%( مــن أف

و( الشعار )بالمواطن يرتقي الوطن(. 

%64.63%28.57 

%6.80

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 21 بالمواطن يرتقي الوطن



202091اتجاهات الناخبين نحو الشعارات والبرامج الانتخابية للمرشحين للمجلس النيابي في مملكة البحرين 2018

ـًـا  ــة 190 مبحوث ــم )21( أن إجاب ــم )15( والشــكل رق يتضــح مــن الجــدول رق
بنســبة )64.63%( مــن أفــراد العيِّنــة كانــت بــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبــر/
ــراد  ـًـا بنســبة )28.57%( مــن أف ــع(، في حــ نأجــاب 84 مبحوث جــذاب ومقن
العيِّنــة بــــ )غــ رجــذاب وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، وأجــاب 

ًــا بنســبة )6.80%( مــن أفــراد العيِّنــة بـــــ )لا أعلــم(.  20 مبحوث

ز( الشعار)حياة المواطن أولً( .

%72.11

%24.15 

%3.74

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل22حياة المواطن أولً

ـًـا  ــة 212 مبحوث ــم )22( أن إجاب ــم )15( والشــكل رق يتضــح مــن الجــدول رق
بنســبة )72.11%( كانــت بــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع(، 
وكانــت إجابــة 71 مبحوثـًـا بنســبة )24.15%( كانــت بـــــ )غــ رجــذاب وغــ ر
ـًـا  ــة 11 مبحوث ــا(، في حــ نجــاءت إجاب ــع بتاتً مقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقن

بنســبة )3.74%( بـــــ )لا أعلــم(. 
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إتجاهات المبحوثين نحو شعارات إنتخابية التي تستهدف الشباب.(4 
هــي شــعارات احتــوت علــى مفــردات مثــل )الشــباب، رؤيــة شــبابية( )الجــدول 

رقــم 3.5(.

الشعار
جذاب ومقنع 
غير جذاب جذابومقنعإلى حد كبير

وغير مقنع

غير جذاب 
وغير مقنع 

بتاتًا
لا أعلم

%ك%ك%ك%ك%ك

10736.3911338.444715.99196.4682.72الشباب أمل الوطن

9431.9711840.145017.01196.46134.42الشباب عهد جديد وأمانة وطن

8528.9111238.105819.733010.2093.06رؤية شبابية... مشاركة وطنية

جدول 16 إتجاهات المبحوثين نحو شعارات تستهدف الشباب

عُرضــت نتائــج إتجاهــات المبحوثــ ننحــو شــعارات المرشــحين بدمــج )جــذاب 
ومقنــع إلى حــد كبــر/ جــذاب ومقنــع(، ودمــج )غــ رجــذاب وغــ رمقنــع/ غــ ر
جــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، )لا أعلــم( بإســتخدام النســب المئويــة في الأشــكال 

التالية. 

الشعار )الشباب أمل الوطن(. أ ( 

%74.83

%22.45 

%2.72

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 23 الشباب أمل الوطن
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ـًـا  ــة 220 مبحوث ــم )23( أن إجاب ــكل رق ــم )16( والش ــن الجــدول رق ــ نم يتب
بنســبة )74.83%( مــن إجمــالي أفــراد العيِّنــة كانــت بـــــ )جــذاب ومقنــع إلى 
ًــا بنســبة )%22.45(  حــد كبير/جــذاب ومقنــع(، كمــا جــاءت إجابــة 66 مبحوث
مــن أفــراد العيِّنــة بـــــ )غــ رجــذاب وغــ رمقنع/غير جــذاب وغــ رمقنــع بتاتًا( 
وجــاءت إجابــة 8 مبحوثــ نبنســبة )2.72%( مــن أفــراد العيِّنــة بــــــ )لا أعلم(.

 
الشعار )الشباب عهد جديد وأمانة وطن(.ب ( 

%72.11

%23.47 

%4.42

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 24 الشباب عهد جديد وأمانة وطن

ـًـا  ــة 212 مبحوث ــم )24( أن إجاب ــم )16( والشــكل رق يتضــح مــن الجــدول رق
بنســبة )72.11%( مــن أفــراد العيِّنــة كانــت بــــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/
ًــا بنســبة )23.47%( أجابــوا بـــــ )غــ رجــذاب  جــذاب ومقنــع(، وأن 69 مبحوث
ـًـا بنســبة  ــا(، وأجــاب 13 مبحوث ــع بتاتً ــع/ غــ رجــذاب وغــ رمقن وغــ رمقن

)4.42%( مــن أفــراد العيِّنــة بــــــ )لا أعلــم(. 
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الشعار )رؤية شبابية ... مشاركة وطنية(.ج ( 

%67.01

%29.93 

%3.06

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 25 رؤية شبابية ... مشاركة وطنية

ــبة  ـًـا بنس ــم )25( أن 197 مبحوث ــكل رق ــم )16( والش ــن الجــدول رق يتضــح م
)67.01%( مــن إجمــالي أفــراد العيِّنــة أجابــوا بـــــ )جــذاب ومقنــع إلى حد كبير/
ًــا بنســبة )29.93%( مــن أفــراد العيِّنــة  جــذاب ومقنــع(، في حــ نأن 88 مبحوث
كانــت إجابتهــم بـــــ )غــ رجــذاب وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، 
وأن 9 مبحوثــ نبنســبة )3.06%( مــن أفــراد العيِّنــة أجـــــــابوا بـــــ )لا أعلــم(.
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إتجاهات المبحوثين نحو شعارات إنتخابية تدعو للتغيير.(5 
تتميــز هــذه الشــعارات باحتوائهــا علــى تعبــرات تدعــو إلى التغيــ ر) الجــدول 

رقــم 17(. 

الشعار

جذاب ومقنع إلى 
غير جذاب جذابومقنعحد كبير

وغير مقنع
غير جذاب وغير 

لا أعلممقنع بتاتًا

%ك%ك%ك%ك%ك

10435.379431.976522.11268.8451.70بصوتك غيّر

10435.3711037.414916.67175.78144.76معًا ... نقدر

9331.6312341.844816.33196.46113.74انطلاقة نحو التغيير

9632.6510836.735318.03227.48155.10التغيير إرادة وطن 

من أجلكم نسعى 
7425.1710535.716722.793511.90134.42للتغير

جدول 17 إتجاهات المبحوثين نحوشعارات تدعو إلى التغيير

عُرضــت نتائــج إتجاهــات المبحوثــ ننحــو شــعارات المرشــحين بدمــج )جــذاب 
ومقنــع إلى حــد كبــر/ جــذاب ومقنــع(، ودمــج )غــ رجــذاب وغــ رمقنــع/ غــ ر
جــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، )لا أعلــم( بإســتخدام النســب المئويــة في الأشــكال 

التالية. 

الشعار )بصوتك غيّ(. أ ( 

%67.35

%30.95 

%1.70

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 26 بصوتك غيّ
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يبــ نالجــدول رقــم )17( والشــكل رقــم )26( أن إجابــة 198 مبحوثـًـا بنســبة 
ــر/  ــع إلى حــد كب ــت بــــ )جــذاب ومقن ــة كان ــراد العيِّن )67.35%( مــن أفـــــــ
ًــا بنســبة )30.95%( أجابــوا بـــــ )غــ ر جــذاب ومقنــع(، في حــ نأن 91 مبحوث
ــا(، وأجــاب 5 مبحوثــ ن ــع بتاتً ــع/ غــ رجــذاب وغــ رمقن جــذاب وغــ رمقن

بنســبة )1.70%( مــن أفــراد العيِّنــة بـــــ )لا أعلــم(. 

الشعار )معاً ..نقدر(. ب ( 

%72.79

%22.45 

%4.76

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 27 معاً.. نقدر

ـًـا  ــة 214 مبحوث ــم )27( أن إجاب ــم )17( والشــكل رق يتضــح مــن الجــدول رق
بنســبة )72.79%( مــن إجمــالي أفــراد العيِّنــة كانــت بـــــ )جــذاب ومقنــع 
ًــا بنســبة  إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع(، في حــ نكانــت إجابــة 66 مبحوث
)22.45%( مــن أفــراد العيِّنــة بـــــ )غــ رجــذاب وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغــ ر
ًــا بنســبة )4.76%( مــن إجمــالي أفــراد  مقنــع بتاتًــا(، وكانــت إجابــة 14 مبحوث

العيِّنــة بـــــ )لا أعلــم(. 
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الشعار )انطلاقة نحو التغيير(ج ( 

%73.47

%22.79 

%3.74

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 28 انطلاقة نحو التغيير

ـًـا  ــة 216 مبحوث ــم )28( أن إجاب ــكل رق ــم )17( والش ــن الجــدول رق ــ نم يتب
بنســبة )73.47%( كانــت بـــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع(، 
ــت إجابتهــم بـــــ )غــ رجــذاب وغــ ر ـًـا بنســبة )22.79%( كان وأن 67 مبحوث
ًــا بنســبة  مقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا( بينمــا أجــاب 11 مبحوث
)3.74%( مــن أفــراد العيِّنــة بـــــ )لا أعلــم(. فيتبــ نمــن هــذا أن الشــعار جــذاب 

ــدة. ــع بدرجــة جي ومقن

الشعار )التغيير إرادة وطن(. د ( 

%69.39

%25.51 

%5.10

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 29 التغيير إرادة وطن
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يتضــح مــن الجــدول رقــم )17( والشــكل رقــم )29( أن إجابــة 204 مبحوثــ ن
بنســبة )69.39%( جــاءت بــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع( في 
ًــا بنســبة )25.51%( مــن أفــراد العيِّنــة بـــــ )غــ رجذاب  حــ نأجــاب 75 مبحوث
ًــا  وغــ رمقنع/غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، وكانــت إجابــة 15 مبحوث

بنســبة )5.10%( مــن أفــراد العيِّنــة بـــــ )لا أعلــم(. 

هـ( الشعار )من أجلكم نسعى للتغيير(. 

%69.39

%25.51 

%5.10

جذاب ومقنع إلى حد كبير/جذاب ومقنع

غير جذاب وغير مقنع/غير جذاب وغير مقنع بتاتًا

لا أعلم

الشكل 30 من أجلكم نسعى للتغيير

يتضــح مــن الجــدول رقــم )17( والشــكل رقــم)30( أن إجابــة 204 مبحوثــ ن
بنســبة )60.88%( جــاءت بـــــ )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبير/جــذاب ومقنــع(، 
ًــا بنســبة )34.69%( بــــــ )غير جــذاب وغير مقنع/ في حــ نأجــاب 102 مبحوث

ًــا بنســبة )%4.42(  غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتًــا(، وكانــت إجابــة 13 مبحوث
بـــــ )لا أعلم(. 
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ثانياً( إتجاهات المبحوثين نحو توجه الشعار الإنتخابي للمرشحين
لقيــاس إتجاهــات المبحوثــ ننحــو توجــه الشــعارات الإنتخابيــة للمرشــحين، 

اســتخدمت الدراســة التكــرارات والنســب المئويــة. 

توجه شعار المرشح. (1 

النسبة المئويةالتكرارفئات شعارات المرشحين

10234.7استراتيجية ورؤية المرشح

8829.9حزم وقوة المرشح ومهاراته القيادية

توجه المرشح نحو قضايا مثل التعليم 
والصحة

10435.4

294100.0المجموع 

جدول 18 توجه شعار المرشح

%34.7

%29.9

%35.4 
توجه المرشح نحو قضايا مثل التعليم والصحة

حزم المرشح ومهاراته القيادية

استراتيجية ورؤية المرشح

الشكل 31 توجه شعار المرشح

ــن  ــ نم ــم )31( أن 104 مبحوث ــكل رق ــم )18( والش ــن الجــدول رق يتضــح م
إجمــالي أفــراد العيِّنــة بنســبة )35.37%( يعتقــدون أنــه لا بــد أن يكــون توجــه 
الشــعار نحــو التنميــة )التعليــم والصحــة(. وفي فارق بســيط بعــدد 102 مبحوثاً 
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ــة وبنســبة )34.69%( يعتقــدون أن الشــعار لا  مــن إجمــالي عــدد أفــراد العيِّن
ًــا مــن إجمــالي  بــد أن يعكــس رؤيــة اســتراتيجية. وكذلــك فــإن عــدد 88 مبحوث
أفــراد العيِّنــة بنســبة )29.93%( يعتقــدون أن الشــعار لا بــد أنــه يعكــس حــزم 
المرشــح وقوتــه ومهارتــه القياديــة. ومــن هنــا يتبــ نأن الفــروق بــ نالخيــارات 
فــروق بســيطة يمكــن الجــزم بأنهــا لا تشــكل فارقـًـا لــدى أفــراد العينــة. وقــد 
أســفرت البيانــات الكميــة عــن أن الشــعار الجــاذب والمقنــع هــو الشــعار الــذي 
يعكــس توجــه المرشــح نحــو التنمية، ويعــزز ذلك مــا ورد في إجابــات المبحوثين 
المحــاور الــ ييجــب أن يحويهــا البرنامــج الإنتخــابي فكانــت أولويــات المحــاور 
الــ يتهمهــم تشــمل التنميــة مثــل التعليــم والصحــة والإســكان وتنميــة الأفــراد.

إتجاهات المبحوثين نحو عدد كلمات الشعار الإنتخابي  (2 
لقيــاس إتجاهــات المبحوثــ ننحــو عدد كلمــات الشــعار الإنتخابي، اســتخدمت 

التكــرارات والنســب المئوية. 

النسبة المئويةالتكرارفئات شعارات المرشحين
9532.3كلمتين أوأقل
314047.6-5 كلمات

65920.1 كلمات وأكثر
294100.0المجموع

جدول 19 إتجاهات المبحوثين نحو عدد كلمات الشعار
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كلمتين أو أقل

الشكل 32 إتجاهات المبحوثين نحو عدد كلمات الشعار

يتضــح مــن الجــدول رقــم )19( والشــكل رقــم )32( أن عــدد كلمــات الشــعار 
ًــا بنســبة )47.62%( مــن  المناســب هــو بــ ن)3 - 5 كلمــات( في رأي 140 مبحوث
ًــا  إجمــالي عــدد أفــراد العينــة. يلــي ذلــك )كلمتــان أو أقــل( في رأي 95 مبحوث
بنســبة )32.31%( مــن إجمــالي عــدد أفــراد العينــة؛ ومــن هنــا يتضــح أن عــدد 

كلمــات الشــعار المناســبة هــو ثــاث إلى خمــس كلمــات. 
ــر:  ــل(، والكث ــان أو أق ــل: )كلمت ــدد القلي ــة إلى أن الع ــراد العيِّن ــزز توجــه أف يع
)6كلمــات وأكثــر( في مفــردات الشــعار يمثــل ســببًا مــن أســباب ضعــف الشــعار 
ًــا مــن أفــراد العيِّنــة علــى أن الكلمــات الكثــرة تشــكل  في حــ نيتفــق 47 مبحوث
عامــاً غــ رجــاذبٍ للشــعار، فيقــول أحــد المبحوثــ ن“ إن الكلمــات لا يجــب أن 
تكــون كثــرة، ليــس ) أكثــر مــن 6 كلمــات(”، كمــا يتفــق معــه مبحــوث فيقــول 
“ الشــعار كثــ رالــكلام أكثــر مــن 10 كلمــات” أحــد أســباب ضعــف الشــعار”، 
كمــا يشــ رأحــد المبحوثــ نإلى ذلــك بقولــه: “ أن الشــعارات الطويلــة دون 

فائــدة”. 
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إتجاهات المبحوثين نحو مدى جاذبية شعارات المرشحين (3 
أظهــر تحليــل البيانــات الكميــة أن العيِّنــة اهتمــت بجوانــب عديدة مــن تصميم 
الشــعار تبــدأ بشــخصية المرشــح وانتمائــه السياســي وجنســه ومهنتــه، كذلــك 
اهتــم أفــراد العيِّنــة بطــرق تســويق الشــعار. مــا يظهــر أن الناخــب يرغــب في 
ــراد  ــح. يضــع أف ــة. شــخصية المرش ــات معين ــعارات لمرشــحين ذوي مواصف ش
العيِّنــة أهميــة لشــخصية المرشــح الــ يتؤثــر علــى شــعاره. تم قيــاس إتجاهــات 
أفــراد العيِّنــة في الانتمــاء السياســي للمرشــح، جنــس المرشــح، الفئــة العمريــة 

للمرشــح، مهنــة المرشــح.

الانتماء السياسي للمرشح(4 

النسبة المئويةالتكرارفئات شعارات المرشحين

15552.7شعارات المرشحين المستقلين

9833.3شعارات المرشحين التابعين لجمعيات سياسية دينية

4113.9شعارات المرشحين التابعين لجمعيات ليبرالية

294100.0المجموع 

جدول 20 إتجاهات المبحوثين نحو شعارات المرشحين بناءً على 
إنتماءاتهم السياسية
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شعارات المرشحين التابعين لجمعيات ليبرالية

شعارات المرشحين التابعين لجمعيات سياسية

شعارات المرشحين المستقلين

الشكل 33 إتجاهات المبحوثين في مدى جاذبية شعارات المرشحين بناءً 
على إنتماءاتهم السياسية
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يتضــح مــن الجــدول رقــم )20( والشــكل رقــم )33( أن شــعارات المرشــحين 
تليهــا  ثم   )%52.72( بنســبة  ًــا  مبحوث  155 بعــدد  جذبًــا  أكثــر  المســتقلين 
شــعارات المرشــحين للجمعيــات السياســية الدينيــة بعــدد 98 مبحوثـًـا بنســبة 
ــة بعــدد  ــات الليبرالي )33.33%( وأخــرًا شــعارات المرشــحين التابعــ نللجمعي
ًــا بنســبة )13.95%(. ممــا يعــزز هــذه النتائــج مــا ورد في البيانــات  41 مبحوث
العيِّنــة اتجاهــات ســلبية  أفــراد  العينــة، فقــد أظهــر  أفــراد  الكيفيــة مــن 
تجــاه شــعارات الجمعيــات السياســية. فقــد كانــت إجابــة أفــراد العيِّنــة علــى 
الشــعارات غــ رالجاذبــة وغــ رالمقنعــة فيذكــر مبحــوث “ الشــعارات الــ ي
ــات  ــعارات الجمعي ــوث “ش ــول مبح ــك يق ــية”، وكذل ــات سياس ــو لجمعي تدع
السياســية”، ومبحــوث آخــر يقــول “ الشــعارات المنتميــة لجمعيــات سياســية” 
ومبحــوث آخــر يقــول “ شــعارات المرشــحين غــ رالمســتقلين”، ومبحــوث يقــول 

“ شــعارات الجمعيــات”. 
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جنس المرشح (5 

النسبة المئويةالتكرارفئات شعارات المرشحين

9331.6شعارات المرشحين الذكور

8227.9شعارات المرشحات الإناث

11940.5لا فرق بين شعارات المرشحين والمرشحات

294100.0المجموع 

جدول 21 جنس المرشح
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لافرق بين شعارات المرشحين وشعارات المرشحات

شعارات المرشحات الإناث

شعارات المرشحين الذكور

الشكل 34 إتجاهات المبحوثين نحو شعارات المرشحين بناءً على جنس المرشحين

يتضــح مــن الجــدول )21( الشــكل رقــم )34( أنــه )لا فــرق بــ نشــعارات 
ًــا بنســبة )%40.48(،  المرشــحين وشــعارات المرشــحات( في رأي 119 مبحوث
الذكــور( بنســبة )%31.63(  المرشــحين  ًــا أن )شــعارات  ويعتقــد 93 مبحوث
ًــا بنســبة )27.89%( أن )شــعارات  أكثــر جذبًــا، في حــ نيعتقــد 82 مبحوث
المرشــحات( أكثــر جذابــاَ. يــرى الباحــث أن المجتمــع البحريــ يعلــى وعــي تــام 
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ــى توجههــم نحــو  ــ نالرجــل والمــرأة. مــا ينعكــس عل ــدور المــرأة والمســاواة ب ب
ــحات والمرشــحين.  ــن المرش ــا أي م ــ ييطلقه ــعارات ال الش

عُمر المرشح(6 

النسبة المئويةالتكرارفئات شعارات المرشحين

11338.4شعارات المرشحين الشباب

8528.9شعارات المرشحين الأكبر سنًا

لا فرق بين شعارات المرشحين الشباب وشعارات 
9632.7المرشحين الأكبر سنًا

294100.0المجموع 

جدول22 عُمر المرشح
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لافرق بين شعارات المرشحين الشباب وشعارات الأكبر سنًا

شعارات المرشحين الأكبر سنًا

شعارات المرشحين الشباب

الشكل 35 إتجاهات المبحوثين نحو شعارات المرشحين بناءً على الفئة 
العمرية للمرشحين
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ــبة  ـًـا بنس ــم )35( أن 113 مبحوث ــم )22( والشــكل رق ــن الجــدول رق ــ نم يتب
الشــباب( أكثــر جذبًــا مــن  )38.44%( يعتقــدون أن شــعارات )المرشــحين 
شــعارات المرشــحين الأكــ رســنًا، في حــ نأن 96 مبحوثـًـا بنســبة )%32.65( 
يعتقــدون أنــه )ليــس هنــاك فــرق بــ نشــعارات المرشــحين الشــباب والمرشــحين 
ـًـا بنســبة )28.91%( أن شــعارات المرشــحين  الأكــ رســنًا. ويعتقــد 85 مبحوث
ــق  ــباب خل ــام نحــو الش ــه الع ــا. إن التوج ــة وإقناعً ــر جاذبي ــنًا أكث ــ رس الأك

ــا نحــو شــعاراتهم.  ــا إيجابيً توجهً

شعارات المرشحين بحسب المهن(7 
النسبة المئويةالتكرار

11840.1شعارات المرشحين المهنيين

10736.4شعارات المرشحين الأكاديميين

6923.5شعارات المرشحين السياسيين

294100.0المجموع 

جدول23شعارات المرشحين بحسب المهن
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لافرق بين شعارات المرشحين الشباب وشعارات الأكبر سنًا

شعارات المرشحين الأكبر سنًا

شعارات المرشحين الشباب

الشكل 36 إتجاهات المبحوثين نحوشعارات المرشحين بناءً على مهنهم
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ــبة  ـًـا بنس ــم )36( أن 118 مبحوث ــم )23( والشــكل رق ــن الجــدول رق ــ نم يتب
ــاء..  ــ ن)مهندســن، أطب ــعارات المرشــحين المهني ــدون أن ش )40.14%( يعتق
أن   )%36.39( بنســبة  مبحوثــ ن  107 يعتقــد  بينمــا  جذبًــا،  أكثــر  ألخ( 
شــعارات المرشــحين الأكاديميــ نأكثــر جذبًــا. وتظهــر الإحصائيــة أن شــعارات 
ًــا بنســبة )23.47%(. يــرى  المرشــحين السياســيين أقــل جذبًــا في رأي 69 مبحوث
ــي،  ــ ن)محام ــحين المهني ــعارات المرش ــه الإيجــابي نحــو ش الباحــث أن التوج
مهنــدس... ألخ( ناتــج عــن أن هــؤلاء المرشــحين يســتخدمون عبــارات مباشــرة 
في شــعاراتهم. كمــا يرجــع الباحــث عــدم ميــل المبحوثــ نلشــعارات المرشــحين 
نتيجــة  السياســيين  المرشــحين  إســتخدام  الأول  ســببين،  إلى  السياســيين 
ــة  ــارات قــد تكــون فضفاضــة أو صعب تعاملهــم مــع نخــب شــعارات تحــوي عب
الفهــم للناخــب البســيط. الســبب الثــاني، لعــل الصــورة الســلبية الــ يخلقتهــا 
الجمعيــات السياســية المعارضــة تركــت أثــرًا ســلبيًا في ذهــن الناخــب لــكل مــا 

ــح )سياســي(.  ــه مصطل يمثل

مصداقية الشعار وموثوقيته(8 
بتحليــل إســتجابات المبحوثــ نيظهــر إهتمامهــم في مــدى صــدق وموثوقيــة 
الشــعار. حيــث أظهــر 184 مبحــوث إهتمامًا في أن يكون الشــعار ذي مصداقية 

الأمــر الــذي يزيــد مــن موثوقيتــه. 

النسبة المئويةكإتجاهات المبحوثين نحو شعارات المرشحين

6535.33مبالغ فيها

5529.89غير ذات مصداقية

3217.39غير منطقية

3217.39غير قابلة للتحقيق

184100المجموع

جدول 24 مصداقية الشعار وموثوقيته
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%52.72%33.33

شعارات المرشحين المستقلين %13.95

شعارات المرشحين لجمعيات سياسية

شعارات المرشحين لجمعيات ليبرالية

الشكل 37 إتجاهات المبحوثين نحو موثوقية شعارات المرشحين.

يتضــح مــن الجــدول رقــم )24( والشــكل رقــم )37( أن 65 مبحــوث بنســبة 
)35.33%( يعتقــدون أن الشــعارات مبالــغ فيهــا. في حــ نيؤمــن عــدد 55 
ًــا بنســبة )29.89% ( بــأن الشــعارات غــ رذات مصداقيــة، كمــا يعتقــد  مبحوث
عــدد 32 مبحوثـًـا بنســبة )17.39%( أن الشــعارات غــ رمنطقيــة، وعــدد 32 
ــق.  ــة للتحقي ــدون أن الشــعارات غــ رقابل ـًـا بنســبة ) 17.39%( يعتق مبحوث

واقعية الشعار(9 
إســتخدم 65 مبحــوث بنســبة )35.33%( عبــارات تــدل علــى إعتقادهــم بــأن 
شــعارات المرشــحين مبالــغ فيهــا. ظهــرت تعبــ ر)مبالــغ فيهــا( 65 مــرة في 
عبــارات المبحوثــ نمثــل )مبالــغ فيهــا(، ) إحتــواء علــى مبالغــات(، ) إســتخدام 
عبــارات مبالغــة(، ) المبالغــة في الشــعارات(، ) إحتــواء مبالغــات (،) المبالغــة في 
بعــض الأمــور(، ) المبالغــة في إنتقــاء المفــردات(، ) المبالغــة في الوعــود(. وذهــب 

أحــد المبحوثــ نإلى أن الشــعارات مجــرد )لعــب علــى عقــول الناخبــن(.
كمــا عبّــر 55 مبحــوث بنســبة )29.89%( بــأن الشــعارات غــ رذات مصداقيــة. 
ــر  إســتخدم المبحوثــون عبــارات تــدل علــى عــدم مصداقيــة الشــعار. فقــد عبّ
21 مبحــوث عــن عــدم مصداقيــة الشــعار بـــ) عــدم الصــدق(، ) لا يوجــد بهــا 
مصداقيــة ( ) لا يوجــد بهــا الجديــة والمصداقيــة(، لا يوجــد بهــا الجديــة 
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والمصداقيــة(، )عــدم الصــدق(،) لا يوجــد فيــه شــيء مــن الصــدق(، )عبــارات 
غــ رمقنعــة ولا يمكــن تطبيقهــا علــى الواقــع(، )الشــعارات تخلــو مــن الصــدق( 
كمــا يصفهــا أحــد المبحوثــ نبأنهــا )الوعــود الزائفــة( و) مجــرد وعــود(. 
ــة  ــدم المصداقي ــعارات بع ــار الش ــن إعتب ــد م ــوث إلى أبع ــب 24 مبح ــا ذه كم
بإســتخدامهم عبــارات أكثــر تطرفـًـا مثــل ) الكــذب ( ومــن هــذه العبــارات إلى 

أن الشــعارات مجــرد » كــذب«. 
مثــل  منطقيــة  غــ ر الشــعارات  أن   )%17.39( بنســبة  مبحــوث   32 وذكــر 
هذه)[شــعارات]غير منطقية(،)الشــعارات تتصــف بالسطحية(،)الشــعار غــ ر
ــة(، )كلام  ــد[ة] عــن المنطــق(، )يوجــد بهــا آراء غــ رمنطقي منطقــي(، )بعي
كثــ رليــس لــه معــى(، وذهــب مبحــوث إلى أن الشــعار ) مجــرد كلام ليــس لــه 
ــدى البعــض  ــارة عــن) فكاهــة ل ــر مبحــوث إلى أن الشــعارات عب معــى(. وعبّ
أثنــاء اختيــار العبــارات [الشــعارات](، ) اختيــار عبــارات[ شــعارات] لا أهميــة 

لهــا وغــ رواضحــة(.
ويذكــر 55 مبحــوث بنســبة )17.39%( أن الشــعارات غــ رقابلــة للتحقيــق 
مثل)غــ رقابلــة للتحقيــق علــى أرض الواقــع(، )شــعارات رنانــة مــن المســتحيل 
تحقيقهــا(، )العبــارات [ الشــعارات] غــ رمقنعــة والــ يلا يمكــن تطبيقهــا 
ــق] (، )رؤى مســتحيلة للمســتقبل  ــة [التحقي ــى الواقــع(،) الشــعارات الصعب عل

ــذ(.  ــة للتنفي ــة وغــ رقابل ــب(، )خيالي القري
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قيم الشعار 
 ذهــب المبحوثــون إلى أن محتــوى الشــعار ومــا يحملــه مــن قيــم تحــدد مــدى 
جاذبيتــه. إســتخدم المرشــحون قيــم مختلفــة في شــعاراتهم منهــا وطنيــة 
لتعكــس نظرتهــم  المرشــحون شــعاراتهم  بعــض  ودينيــة، في حــ نصمــم 

المســتقبلية. 

النسبة المئويةالتكرار

8528.9قيم وطنية

8629.3قيم دينية

12341.8نظرة مستقبلية

294100.0المجموع 

جدول 25 إتجاهات المبحوثين نحو قيم شعار المرشح

%28.9

%29.3

%41.8 

قيم وطنية

قيم دينية

نظرة مستقبلية

الشكل 38 إتجاهات المبحوثين نحو قيم شعار المرشح

ًــا مــن  يتضــح مــن الجــدول رقــم )25( والشــكل رقــم )38( أن 123 مبحوث
إجمــالي العيِّنــة بنســبة )42.84%( يعتقــدون أنــه لابــد أن يحــوي الشــعار 
مفــرداتٍ تشــ رإلى )المســتقبل(، ويعتقــد 86 مبحوثـًـا بنســبة )29.25%( بــأن 
الشــعارات لا بــد أن تحــوي مفــرداتٍ دينيــة، في حــ نأن 85 مبحوثـًـا بنســبة 

ــة.  ــى الوطني ــدل عل ــا ي ــعارات م ــرون ضــرورة أن تحــوي الش )28.91%( ي
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يعــزز النتائــج الكميــة مــا أســفر عنــه تحليــل البيانــات الكيفيــة. فقــد بــرزت في 
إجابــة أكثــر مــن 54 مــن أفــراد العيِّنــة مفــردات مثــل )المســتقبل(، و)قــرارك 
يحــدد مســتقبلك(، )رؤيــة مســتقبلية(، )انظــر للمســتقبل وانــسَ الماضــي(، 
)التحــدث عــن المســتقبل(. يقــول مبحــوث بأنــه لا بــد أن يحــوي الشــعار ) 
كلمــاتٍ تحــث علــى شــغل التفكــ ربمســتقبل مشــرف(، كذلــك مبحــوث يقول: ) 
يجــب أن تتوفــر كلمــة المســتقبل( . وارتبطــت كلمــة المســتقبل بالتنميــة، فيقــول 
مبحــوث بــأن الشــعار يجــب أن يكــون )نحــو مســتقبل أفضــل وتنمية«(ويقــول 
مبحــوث بــأن الشــعار عليــه أن يحفــز لـ«بنــاء المســتقبل«، ويقــول مبحــوث آخر 
بأنــه لا بــد أن يحتــوي الشــعار علــى » الكلمــات الــ يفيهــا تفــاؤل وإنجــاز« و« 

تطويــر« و« أمــل«. 
العمليــة  الناخبــ نفي  الشــعار بمشــاركة  توجــه  العيِّنــة  أفــراد  كمــا حــدد 
ــروح  ــل ال ــ يتحم ــرات ال ــتخدام التعب ــة اس ــراد العيِّن ــة. فيفضــل أف الانتخابي
الجمعيــة، فاســتخدم أفــراد العيِّنــة مفــردات مثــل أحــد المبحوثــ نالــذي قــال: 

ــتقبل أفضــل (.  ــا لمس ) معً
ــون بهــذا التوجــه.  ــباب معني ــة الش ــإن فئ ــتقبل، ف ــن المس ــث ع وحــ نالحدي
فتظهــر في إجابــة العيِّنــة رغبتهــم في أن يــروا عبــارات تســتهدف الشــباب 
وتعــ يبهــم. فــرزت عبــارات تــدل علــى أن الشــعار لا بــد أن يحــوي مفــردات 
تشــ رإلى الشــباب والعنايــة بهــم، مثــل مــا ذكــر مبحــوث » تنميــة الشــباب« 
وكذلــك يقــول مبحــوث أن« الشــباب أمــل المســتقبل«، ومبحــوث آخــر يقــول لا 
بــد مــن » التركيــز علــى الشــباب في الشــعارات« ومبحــوث يقــول لا بــد مــن » 

اســتهداف الشــباب« في الشــعارات. 
كمــا بينــت الدراســة أن 33 مــن أفــراد العيِّنــة تــرى أن القيــم الدينيــة لا بــد أن 
تكــون مــن مفــردات الشــعار، مثــ ايذكــر أحــد المبحوثــ نبأنــه لا بــد أن يحوي 
ــتخدام  ــن(، وإس ــة بالدي ــا علاق ــات له ــل ) كلم ــة مث ــم ديني ــى قي ــعار عل الش
ــن  ــد م ــة( تزي ــم الديني ــن القي ــة ع ــرع أولً »(، ) كلم ــإذن الله(، )الش عبارة)ب

جاذبيــة الشــعار. 
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ويؤكــد أفــراد العيِّنــة أن إحتــواء الشــعار علــى القيــم الوطنيــة تزيــد مــن 
جاذبيــة الشــعار، كمــا بيّــن أكثــر مــن 100 مــن أفــراد العيِّنــة أن الشــعار لا بــد 
أن يحــوي قيمًــا وطنيــة. فظهــرت في إجابــات أفــراد العيِّنــة عبــارات مثــل )معًــا 
ــن أجــل  ــتاهل(، )م ــن تس ــة ودينية(،)البحري ــردات وطني ــ يالوطــن(، )مف نب
الوطــن والمواطــن( ..... إلخ مــن عبــارات يــرى أفــراد العيِّنــة احتــواء الشــعارات 
ــا للناخــب. ويظهــر هــذا التوجــه في الحمــات الانتخابيــة  عليهــا يشــكل جذبً
في بعــض دول العــالم، كمــا هــو واضــح في الحمــات الإنتخابيــة الرئاســية في 

الولايــات المتحــدة الأمريكيــة. 
جــاءت إجابــات مجموعــة مــن أفــراد العيِّنــة بعــدد )18( موافقــةً لاســتخدام 
الحملــة  في  شــريكاُ  يكــون  أن  الناخــب  تدعــو  الــ ي التشــاركية  العبــارات 
ــا يــدًا بيــد( تســاعد  الانتخابيــة. مثــاً يقــول أحــد المبحوثــ نشــعار مثــل )معً
علــى الشــعور بالمشــاركة، ومبحوث يقول )اســتخدام الكلام بصيغة تشــاركية(، 
ــا لمســتقبل أفضــل  ــا(، )معً ــة التشــاركية(، )نحــن(، )العمــل معً ــكلام بصيغ )ال
لكــم(. وكذلــك مبحــوث اســتخدم صيغــة الجمــع )نحــن(، ومبحــوث يقــول 
الشــعار الــذي ينمــي روح المشــاركة مثــل )نحمــي ونبــي(، وكذلــك يتفــق معــه 

ــل )نطــور( تدعــو إلى المشــاركة. مبحــوث في شــعار مث
ــم شــعار المرشــح وتســويقه، يذهــب  ــة بتصمي وبرغــم أن الدراســة غــ رمعني
ــا  ــ ييحتويه ــم ال ــس في الكلمــات والقي ــة الشــعار لي ــون إلى أن جاذبي المبحوث
الشــعار، بــل أن هنــاك جوانــب أخــرى مثل تصميــم الشــعار وإبراز إســتراتيجية 
المرشــح وأســلوب عــرض وتســويقه الشــعار. فإبــراز اســتراتيجية المرشــح ورؤيتــه 
ــب  ــون بالجوان ــة يهتم ــراد العيِّن ــا يشــ رأن أف ــه. م ــن جاذبيت ــد م ــاً تزي مث
الإداريــة والوظيفيــة ووضــوح الأهــداف في تصميــم الشــعار. فتصميــم الشــعار 
تدخــل فيــه جوانــب جماليــة تزيــد مــن قوتــه؛ فاهتــم أفــراد العيِّنــة بالألــوان 
المســتخدمة في عــرض الشــعار. يذكــر 46 مبحــوث مــن أفــراد العيِّنــة أن 
الألــوان تؤثــر في جاذبيــة الشــعارات ولغتهــا للانتبــاه. كمــا يشــ ر26 مــن أفراد 
العيِّنــة إلى الألــوان المســتخدمة في عــرض الشــعار بذكــر )اللــون( دون تفصيــل 
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ــا  ــة ذهب ــراد العين ــن أف ــوان. في حــ نأن 2 م ــن الأل ــونٍ م إلى المقصــود وأي ل
إلى أفضليــة التقليــل الألــوان، في حــ نيذكــر أحــد أفــراد العيِّنــة إلى )ضــرورةَ 

اســتخدام ألــوان مثــل الأبيــض أو الألــوان الفاتحــة(. 
كمــا يــرى أفــراد العيِّنــة أن الشــعار لا بــد أن يكــون مختصــرًا. مثــل أحــد 
المبحوثــ نالــذي يــرى )أن يكــون الشــعار مميــزًا مختصــرًا(، كذلــك يذكــر في 

ــة(.  ــون واضح ــارات والصــور لتك ــم العب ــاة حج ــر )مراع ــع آخ موق
أظهــرت إجابــات أفــراد العيِّنــة ضــرورة الاســتعانة بالخــرات والتخصــص في 
ــم الشــعارات. فيذكــر أحــد المبحوثــ نأن )الشــعارات متكــررة(.  مجــال تصمي
كذلــك يبــ نمبحــوث أن الشــعارات تحــوي علــى )تصماميــم غــ راحترافيــة( 
ويعتــ رمبحــوث طريقــة تصميــم إلى أنــه )بدائــي(. لذلــك فــإن بعــض أفــراد 
العيِّنــة يعتقــدون بضــرورة الاســتعانة بخــرات، فيشــدد أحــد المبحوثــ نعلــى 
)الاســتفادة مــن الخــرات الســابقة(، كذلــك يقــول أحــد المبحوثــ نأن علــى 
المرشــح الإســتعانة الخــرات ) المختصــة(، ويتفــق معهــم مبحــوث فيقــول 
أن الشــعار لا بــد أن يُصمــم مــن قبــل )مــن لديهــم خــرة(، كمــا يذكــر أحــد 
المبحوثــ نأن علــى المرشــح )الذهــاب إلى[الإســتفادة مــن] نــاس يعرفــون في 
عمــل الشــعارات)، كذلــك يؤكــد أحــد المبحوثــ نفيقــول أنــه يمكــن (متابعــة 
الــدول الأخــرى والاســتفادة مــن الخــرات والتجــارب)، ومبحــوث آخــر يبــ ن

أن المرشــح عليــه (اختيــار مصمــم متمكــن). 
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ثالثاً( إتجاهات المبحوثين نحو البرامج الإنتخابية للمرشحين
ــة للمرشــحين.  ــج الإنتخابي ــ ننحــو البرام ــات الناخب ــة إتجاه ــس الدراس تقي

ــة.  ــرارات والنســب المئوي ــة التك ــتخدمت الدراس اس

العبارةت
لا اعلمغير موافق بشدةغير موافقموافقموافق بشدة

%ك%ك%ك%ك%ك

1
برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية واقعية وتعكس قضايا تهم 

الناخبين
13345.248328.235117.35103.40175.78

7826.5312442.186722.79175.7882.72برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية تلبي تطلعات الناخبين2

3
برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية متشابهة ولا يوجد تميّز أو 

إبداع في تصميمها ومضمونها
10937.0710234.695418.37124.08175.78

4
برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية مستنسخة من برامج 

إنتخابية لمرشحين آخرين
8528.9113746.604214.29165.44144.76

5
من الضروري أن تحوي برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية على 

قضايا مثل التعليم والصحة
12943.889732.994314.63175.7882.72

6
برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية التابعين للجمعيات السياسية 

تلبي تطلعات الناخبين أعضاء هذه الجمعيات فقط
8629.258829.937023.81217.14299.86

7
تحوي برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية على محاور مستهلكة 

إستخدمت في إنتخابات سابقة
9532.3111438.784314.63175.78258.50

8428.5710234.696522.11248.16196.46برامج المرشحات في الإنتخابات النيابية أكثر واقعية وقابلة للتحقيق8

9
محتوى برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية تحوي محاور خدمية 

تصلح لإنتخابات المجلس البلدي
7124.1511539.124916.67206.803913.27

10
من الضروري أن يضم محتوى برنامج المرشح في الإنتخابات النيابية 

محاور مثل السياسة المالية للدولة
9933.6710435.375318.03144.76248.16

11
برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية تعكس تطلعات الناخبين في 

الدائرة التي يمثلها المرشح فقط
9030.6111739.805819.73124.08175.78

12
البرامج الإنتخابية للمرشحين في الإنتهاباتالنيابية تحوي محاور 

صعبة التحقيق
9732.9911037.414816.33217.14186.12

13
برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية مجرد وعود يحاولون بها 

جذب الناخب للتصويت لهم
11840.149130.954113.95227.48227.48

جدول 26 إتجاهات المبحوثين نحو البرامج الإنتخابية للمرشحين

عُرضــت نتائــج إتجاهــات المبحوثــ ننحــو البرامــج الإنتخابيــة للمرشــحين 
بدمــج )جــذاب ومقنــع إلى حــد كبــر/ جــذاب ومقنــع(، ودمــج )غــ رجــذاب 
ــا(، )لا أعلــم( بإســتخدام النســب  وغــ رمقنــع/ غــ رجــذاب وغــ رمقنــع بتاتً

ــة.  ــة في الأشــكال التالي المئوي
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	1 العبــارة )برامــج المرشــحين في الانتخابــات النيابيــة واقعيــة وتعكــس (
قضايــا تهــم الناخبــن(. 

%5.78

%73.47

%20.75 
موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 39 برامج المرشحين في الانتخابات النيابية واقعية وتعكس 
قضايا تهم الناخبين

ــت  ــة كان ــراد العيِّن ــة أف ــم )39( أن إجاب ــكل رق ــم ) 26( والش ــ نجــدول رق يب
ًــا بنســبة )73.47%( مــن  بـــــ )موافــق بشــدة/ موافــق( بعــدد 216 مبحوث
إجمــالي أفــراد العينــة، وبـــــ )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 61 بنســبة 

ــبة )%5.78(.  ــدد 17 بنس ــم( بع )20.75%(، وبــــــ )لا أعل
يــرى الباحــث أن أغلبيــة العينــة )73.47%( أفــادت بــأن محــاور البرامــج 
ــارة  ــ يتتفــق مــع العب ــ نوال ــا تهــم المواطن ــة وتعكــس قضاي الإنتخــابي واقعي
رقــم )2( والــ يتنــص علــى أن )محــاور البرامــج الإنتخابيــة تلــ يتطلعــات(. 
ممــا يــدل علــى أن المبحوثــ نيحملــون قيمًــا إيجابيــة نحــو المحــاور الــ ي
يعرضهــا المرشــح في برنامجــه الإنتخــابي، غــ رأنهــم يؤمنــون بــأن هــذه المحاور 
لا يمكــن تطبيقهــا وتحــوي علــى محــاور صعبــة التحقيــق كمــا في العبــارة رقــم) 
12(، وأنهــا صممــت علــى شــكل وعــود لجــذب الناخبــ نكمــا في العبــارة رقــم 

.)13(
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	2 العبارة )برامج المرشحين النيابية تلبي تطلعات الناخبين(. (

%5.78

%73.47

%20.75 
موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 40 برامج المرشحين النيابية تلبي تطلعات الناخبين

ــة كانــت  ــة أفــراد العيِّن يتضــح مــن جــدول رقــم ) 26( والشــكل )40( أن إجاب
ًــا بنســبة )68.71%( وبـــــ )غــ ر بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 202 مبحوث
ًــا بنســبة )28.57%( وبـــــ )لا  موافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 84 مبحوث

ــ نبنســبة )%2.72(.  ــدد 8 مبحوث ــم( بع أعل
يــرى الباحــث أن المبحوثــ نفرقــوا بــ ن)محــاور واقعيــة وتعكــس قضايــا تهــم 
الناخبــن( كمــا في العبــارة رقــم )1( وكانــت موافقتهــم بنســبة )%73.4(، 
وتتوافــق مــع إجاباتهــم علــى العبــارة رقــم )2(، والــ يتنــص علــى أن )البرامــج 
الإنتخابيــة تلــ يتطلعــات الناخبــن( حيــث جــاءت موافقــة بنســبة )%68.7(، 
وبــ نالعبــارة رقــم )12( والــ يتنــص علــى أن )البرامــج الإنتخابيــة للمرشــحين 
ــا  ــ يوافــق عليه ــق( وال ــة التحقي ــة تحــوي محــاور صعب ــات النيابي في الإنتخاب
)70.4%( مــن المبحوثــن، والعبــارة رقــم )13( والــ يتنــص علــى ) برامــج 
المرشــحين في الإنتخابــات النيابيــة مجــرد وعــود يحالــون بهــا جــذب الناخــب 
للتصويــت لهــم (، حيــث أن يحملــون قيمــا إيجابيــة نحــو محــاور البرنامــج 
الإنتخــابي في أنهــا تعكــس قضايــا تهمهــم وتلــ يتطلعاتهــم غــ رأنهــم 
ــ ن ــط لجــذب الناخب ــا، ويســتخدمها المرشــح فق ــة تحقيقه ــدون صعوب يعتق

للتصويــت لــه. 
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	3 العبارة )برامج المرشحين في الانتخابات النيابية متشابهة(. (

%5.78

%71.77

%22.45 
موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 41 برامج المرشحين في الانتخابات النيابية متشابهة

ــة  ــراد العيِّن ــة أف ــم )41( أن إجاب ــكل رق ــم ) 26( والش ــدول رق ــن ج يتضــح م
ـًـا بنســبة )71.77%( وبــــ  مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 211 مبحوث
ًــا بنســبة )%22.45(،  )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 66 مبحوث
ـًـا بنســبة )5.78%(. يرجــع الباحــث أســباب  ــدد 17 مبحوث ــم( بع وبـــــ )لا أعل
إعتقادالمبحوثــ نأن محــاور البرنامــج الإنتخــابي للمرشــحين متشــابهة إلى أن 
ــى الحاجــات الإنســانية  ــاء عل ــة بن ــم الإنتخابي ــون برامجه المرشــحين يصمم
) رفــع مســتوى المعيشــة، الإســكان، التعليــم( والــ يتهــم الناخبــون بشــكل 
أساســي. وبذلــك فــإن مثــل هــذه المحــاور تتكــرر في البرامــج الإنتخابيــة 
للمرشــحين والــ ييعتقــد المرشــح أنهــا تهــم الناخبــن، ونــادرًا مــا يســتخدم 

ــورة.  ــة عــن المحــاور المذك المرشــح محــاور مختلف
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	4 العبــارة )برامــج المرشــحين في الانتخابــات النيابيــة مستنســخة مــن (
برامــج انتخابيــة لمرشــحين آخريــن(. 

%4.76

%75.51

%19.73
موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 42 برامج المرشحين في الانتخابات النيابية مستنسخة من 
برامج انتخابية لمرشحين آخرين.

ــة  ــراد العيِّن ــة أف ــم )42( أن إجاب ــكل رق ــم ) 26( والش ــدول رق ــن ج يتضــح م
ًــا بنســبة )%75.51(،  كانــت مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 222 مبحوث
ًــا بنســبة )%19.73(،  وبـــــ )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 58 مبحوث
أن  الباحــث  يــرى   .)%4.76( بنســبة  ًــا  مبحوث  14 بعــدد  أعلــم(  )لا  وبـــــ 
إعتقادالمبحوثــ نأن برامــج المرشــحين مستنســخة يعــود إلى أن المرشــحين 
يســتخدمون نفــس المحــاور بنفــس الأســلوب في تصميــم برامجهــم الإنتخابية، 
ولا تظهــر أفــكار إبداعيــة في تصميــم برامجهــم الإنتخابيــة لكــي يعطي شــعورًا 

بتفــرد البرنامــج الإنتخــابي.
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	5 العبــارة )مــن الضــروري أن تحــوي برامــج المرشــحين في الانتخابــات (
النيابيــة قضايــا مثــل التعليــم والصحــة(. 

%2.72

%76.87

%20.41
موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 43 من الضروري أن تحوي برامج المرشحين في الانتخابات 
النيابية على قضايا مثل التعليم والصحة.

ــة  ــراد العيِّن ــة أف ــم )43( أن إجاب ــكل رق ــم ) 26( والش ــدول رق ــن ج يتضــح م
ـًـا بنســبة )%76.87(،  ــدد 226 مبحوث ــق بشــدة/موافق( بع ــ ن)مواف ــت ب كان
ًــا بنســبة )%20.41(  وبـــــ )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 60 مبحوث
وبـــــ )لا أعلــم( بعــدد 8 مبحوثــ نبنســبة )2.72%(. تشــكل محــاور مثــل 
ــراد.  ــاة الأف ــرًا مباشــرًا في حي ــر تأث ــم والصحــة والإســكان محــاور تؤث التعلي
ــى هــذه المحــاور تعطــي شــعورًا للناخــب أن  ــج الإنتخــابي عل ــواء البرنام إحت
ــن.  ــاة الناخب ــ يتمــس حي ــا للحاجــات الأساســية ال المرشــح يعطــي إهتمامً
ــة تتوجــه  ــ يتنتشــر فيهــا الثقافــة الأنثوي ــأن المجتمعــات ال ويمكــن القــول ب

ــم.  ــة والتعلي ــة والتنمي نحــو الصحــة والبيئ
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	6 العبــارة )برامــج المرشــحين في الانتخابــات النيابية التابعــن للجمعيات (
السياســية تلــي تطلعــات الناخبــن أعضــاء هــذه الجمعيــات فقــط(. 

%9.86

%59.18%30.95

موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 44 برامج المرشحين في الانتخابات النيابية التابعين للجمعيات 
السياسية تلبي تطلعات الناخبين أعضاء هذه الجمعيات فقط.

ــة  ــراد العيِّن ــة أف ــم )44( أن إجاب ــكل رق ــم ) 26( والش ــدول رق ــن ج يتضــح م
ًــا بنســبة )%59.18(  كانــت مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 174 مبحوث
وبـــــ )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 91 مبحوثـًـا بنســبة )%30.95( 

ًــا بنســبة )%9.86(.  وبــــ )لا أعلــم( بعــدد 29 مبحوث
يــرى الباحــث أن الجمعيــات السياســية تضــع تطلعــات أعضــاء الجمعيــة علــى 
رأس أولويــات أهــدف أطــراف المصــالح، الذيــن تتعــدد فئاتهــم وأهدافهــم، إلى 
أن الجميعــات السياســية تعمــل علــى تحقيــق أهــداف أعضــاء الجمعيــة الذيــن 

يدعمونهــا في تحقيــق أهدافهــا بالمقابــل في وصــول مرشــحها إلى المجلــس.



2020121اتجاهات الناخبين نحو الشعارات والبرامج الانتخابية للمرشحين للمجلس النيابي في مملكة البحرين 2018

	7 العبــارة )تحــوي برامــج المرشــحين في الانتخابــات النيابيــة علــى (
برلمانيــة ســابقة( انتخابــات  اســتخدمت في  محــاور مســتهلكة 

%8.50

%71.09
%20.41

موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 45 تحوي برامج المرشحين في الانتخابات النيابية على محاور 
مستهلكة استخدمت في انتخابات برلمانية سابقة.

ــة  ــراد العيِّن ــة أف ــم )45( أن إجاب ــكل رق ــم ) 26( والش ــدول رق ــن ج يتضــح م
ًــا بنســبة )%71.09(  كانــت مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 209 مبحوث
ًــا بنســبة )%20.41(  وبـــــ )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 60 مبحوث
ــذه  ــث أن ه ــرى الباح ــبة )8.50%(. ي ـًـا بنس ــدد 25 مبحوث ــم( بع وبــــ )لا أعل
النســبة منطقيــة تتفــق مــا ظهــرت في نتيجــة العبــارة رقــم )4( والــ يتنــص 
ــة مستنســخة مــن برامــج  ــات النيابي ــى أن )برامــج المرشــحين في الانتخاب عل
انتخابيــة لمرشــحين آخريــن( فيؤكــد المبحوثــون علــى تكــرار محــاور البرامــج 
ــود  ــدم وج ــث أن ع ــرى الباح ــتهلك. وي ــكل مس ــتخدامها بش ــة وإس الإنتخابي
الإبــداع في صياغــة وطــرح محــاور البرنامــج الإنتخــابي وإعادتها مــن إنتخابات 
ســابقة أو برامــج إنتخابيــة لمرشــحين آخريــن يصبــغ البرامــج بصبغــة التكــرار 
ــج  ــن طــرح هــذه المحــاور في برام والإســتهلاك، ممــا ســبب تشــبع الســوق م

ــة.  المرشــحين الانتخابي
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	8 العبــارة )برامــج المرشــحات في الانتخابــات النيابيــة أكثــر واقعيــة (
وقابلــة للتحقيــق(.

%6.46

%63.27
%30.27

موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل46برامج المرشحات في الانتخابات النيابية أكثر واقعية وقابلة 
للتحقيق

ــة  ــراد العيِّن ــة أف ــم )46( أن إجاب ــكل رق ــم ) 26( والش ــدول رق ــن ج يتضــح م
ًــا بنســبة )%63.27(  كانــت مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 186 مبحوث
ًــا بنســبة )30.27%( وبــ  وبــــ )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعدد 89 مبحوث
ًــا بنســبة )6.46%(. تصمــم المرشــحات برامجهــن  )لا أعلــم( بعــدد 19 مبحوث
الإنتخابيــة مســتخدمات في ذلــك محــاور تعكــس رؤاهــن المتمثلــة في الصحــة 
والتعليــم والأســرة والتنميــة والــ ييعتقــد الناخبــون أنهــا واقعيــة وتمــس حيــاة 
المواطــن وبذلــك فهــم أكثــر إيمانًــا بــأن هــذه البرامــج أكثــر واقعيــة. كمــا يــدل 
علــى أن توجــه الناخبــ ننحــو محــاور مثــل الصحــة والتعليــم والبيئــة والتنميــة 
محــاور تمثــل قيــم أنثويــة الــ ييرغبــون في أن يحتويهــا البرنامــج الإنتخــابي.
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	9 العبــارة )محتــوى برامــج المرشــحين في الانتخابــات النيابيــة تحــوي (
محــاور خدميــة تصلــح لانتخابــات المجلــس البلــدي(.

%13.27

%63.27%23.47

موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 47 محتوى برامج المرشحين في الانتخابات النيابية تحوي 
محاور خدمية تصلح لانتخابات المجلس البلدي

ــة  ــراد العيِّن ــة أف ــم )47( أن إجاب ــكل رق ــم ) 26( والش ــدول رق ــن ج يتضــح م
ًــا بنســبة )%63.27(  كانــت مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 186 مبحوث
ـًـا بنســبة )%23.47(  وبــــ )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 69 مبحوث
ــود إلى  ــذا يع ــل ه ــبة )13.27%(. ولع ـًـا بنس ــدد 39 مبحوث ــم( بع وبـــــ )لا أعل
ــب  ــدي ويغل ــام المرشــح البل ــوم بمه ــاً يق أحــد الســببين: الأول أن المرشــح فع
علــى أداءه الجانــب الخدمــي ويصيــغ بذلــك برنامجــه الإنتخــابي علــى محــاور 
يغلــب عليهــا الجانــب الخدمــي، ممــا يعطــي إنطبــاع لــدى الناخبــ نفي أن 
برنامجــه خدمــي. أو لســبب آخــر، لعــل المبحوثــ نليــس لديهــم الوعــي الــكافي 

لأن يفرقــوا بــ نمهــام النائــب النيــابي والنائــب البلــدي. 
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)	10 المرشــح في  أن يضــم محتــوى برنامــج  الضــروري  العبــارة )مــن 
للدولــة(. الماليــة  السياســة  النيابيــة علــى محــاور مثــل  الانتخابــات 

%8.16

%69.05
%22.79

موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 48 من الضروري أن يضم محتوى برنامج المرشح في الانتخابات 
النيابيةعلى محاور مثل السياسة المالية للدولة

يتضــح مــن جــدول رقــم ) 26( والشــكل رقــم )48( أن إجابــة أفــراد العيِّنة كانت 
مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 203 مبحوثــ نبنســبة )69.05%( وبــــــ 
)غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 67 مبحوثـًـا بنســبة )22.79%( وبـــــ 
)لا أعلــم( 24 مبحوثـًـا بنســبة )8.16%(. محــور الإقتصــاد في راي المبحوثــ ن
جــاء في أســفل قائمــة إهتماماتهــم في محــاور البرامــج الإنتخابيــة في الجــدول 
رقــم )3.16 (، إلا أنهــم يعتــرون )تحســ نمســتوى المعيشــة(، )رفــع الرواتــب( 
والــ يلهــا إرتبــاط مباشــر بتحســ نحيــاة الموطــن أكثــر أهميــة لــدى الناخبــن. 
ويرجــع ذلــك إلى أن العبــارات البســيطة مثل )تحســ نمســتوى المعيشــة( و)رفع 
الرواتــب( عبــارات مباشــرة أكثــر مــن عبــارات )إقتصــاد( أو )السياســة الماليــة( 
ــاج إلى  ــ يتحت ــارات الفضفاضــة ال ــد مــن العب ــ يتع ــرار السياســي( وال أو )الق
ــن  ــر م ــام الأول تحســ نالمعيشــة أكث ــه في المق ــا أن المواطــن يهم تفســر. كم

إهتمامــه بالآليــات والوســائل الــ يتــؤدي إلى ذلــك. 
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)	11 العبــارة )برامــج المرشــحين في الانتخابــات النيابيــة تعكــس تطلعــات 
الناخبــن في الدائــرة الــي يمثلهــا المرشــح فقــط(. 

%5.78

%70.41
%23.81

موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 49 برامج المرشحين في الانتخابات النيابية تعكس تطلعات 
الناخبين في الدائرة التي يمثله االمرشح فقط

يتضــح مــن جــدول رقــم ) 26( والشــكل رقــم )49( أن إجابــة أفــراد العينة كانت 
مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 207 مبحوثــ نبنســبة )70.41%( وبــــ 
ًــا بنســبة )23.81%( وبـــــ  )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 70 مبحوث
ًــا بنســبة )5.78%(. يوافــق المبحوثــون علــى أن  )لا أعلــم( بعــدد 17 مبحوث
البرنامــج الإنتخــابي للمرشــح يلــ يتطلعــات الناخبــ نفي دائرتــه فقــط. لعــل 
الســبب في ذلــك يعــود لتواجــد المرشــح ومقابلتــه للمواطنين في منطقته بشــكل 
أكــ رمــن باقــي الناخبــ نفي المناطــق الأخــرى، أعطــى إنطباعًــا للناخبــ نأن 
مــا يقــوم بــه المرشــح يخــدم أهــالي منطقتــه فقــط. كمــا أن قــد يغلــب علــى 
أداء المرشــح تلبيــة طلبــات مواطــ يمنطقتــه الــ يتأخذ الشــكل الخدمــي أكثر 
ــ يتخــدم الوطــن والمواطــن بشــكل أشمــل وأكــ ر ــب التشــريعية ال مــن الجوان
مــن خــال التشــريعات. كذلــك، فــإن المرشــح وفي عمليــة تبــادل ) فالناخــب 
في منطقتــه أعطــاه صوتــه، وفي المقابــل فــإن المرشــح يقــدم لــه خدمــة مقابــل 
هــذا الصــوت(، ممــا أعطــى إنطباعًــا لــدى الناخبــ نأن البرنامــج الإنتخــابي 

يلــ يتطلعــات الناخبــ نفي دائرتــه.
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)	12 العبــارة )البرامــج الانتخابيــة للمرشــحين في الانتخابــات النيابيــة 
تحــوي محــاور صعبــة التحقيــق(. 

%6.12

%70.41
%23.47

موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 50 البرامج الانتخابية للمرشحين في الانتخابات النيابية تحوي 
محاور صعبة التحقيق.

ــة  ــراد العيِّن ــة أف ــم )50( يتضــح أن إجاب ــكل رق ــم ) 26( والش ــدول رق ــن ج م
مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 207 مبحوثــ نبنســبة )70.41%( وبـــــ 
ــأ بنســبة )23.47%( وبــــ  )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 69 مبحوثً
ــون  ــون يؤمن ــأ بنســبة )6.12%(. معظــم المبحوث ــدد 18 مبحوثً ــم( بع )لا أعل
ــل يؤمــن  ــأن المحــاور تهمهــم وأنهــا تعكــس قضاياهــم، غــ رأنهــم في المقاب ب
معظمهــم أن هــذه المحــاور صعبــة التنفيــذ. الناخبــون يدركــون أنــه لا يمكــن 
مــن تحقيــق بعــض المحــاور بقــدرات المرشــح المحــدودة خاصــة بالنســبة لبعــض 

المحــاور غــ رالمنطقيــة أو الواقعيــة. 
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)	13 ــود  ــرد وع ــة مج ــات النيابي ــحين في الانتخاب ــج المرش ــارة )برام العب
ــم(. ــت له ــب للتصوي ــذب الناخ ــا ج ــون به يحاول

%7.48

%71.09
%21.43

موافق بشدة/ موافق

غير موافق/ غير موافق بشدة

لا أعلم

الشكل 51 برامج المرشحين في الانتخابات النيابية مجرد وعود يحاولون 
بها جذب الناخب للتصويت لهم

يتضــح مــن جــدول رقــم ) 26( والشــكل رقــم )51( أن إجابــة أفــراد العيِّنة كانت 
مــا بــ ن)موافــق بشــدة/موافق( بعــدد 209 مبحوثــ نبنســبة )71.09%( وبــــ 
ــأ بنســبة )21.43%( وبـــــ  )غــ رموافق/غــ رموافــق بشــدة( بعــدد 63 مبحوثً
ــي أن يســتخدم  ــن الطبيع ــبة )7.48%(. م ـًـا بنس ــدد 22 مبحوث ــم( بع )لا أعل
المرشــح برنامجًــا يجــذب الناخــب للتصويــت لــه. غــ رأن موثوقيــة المنتــج مــن 
صفــات المنتــج الــ يترفــع مــن ولاء الناخــب لمرشــحه. ولعــل أحــد أســباب فشــل 
معظــم المرشــحين مــن الفــوز في أكثــر مــن دورة إنتخابيــة يعــود إلى عــدم ثقــة 

الناخبــ نفي مصداقيــة المرشــح الــذي يصــل إلى المجلــس النيــابي. 
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رابعـًـا( أهــم المحــاور الــي يفضلهــا المبحوثــون في البرنامج الإنتخابي للمرشــحين
طُلــب مــن أفــراد العيِّنــة ذكــر 3 محــاور يعتقــدون أنهــا لا بــد أن تأخــذ الأولويــة 
ــتخدم  ــات، اس ــذه البيان ــل ه ــج الانتخــابي للمرشــح. لتحلي في محــاور البرنام
التكــرار لمعرفــة أهــم المحــاور الــ ييتوقــع الناخــب أن تكــون أولويــة لــدى 

المرشــح. ذكــر أفــراد العيِّنــة 3 محــاور
يتضــح مــن الجــدول رقــم )27( أن القائمــة الــ ييــرى أفــراد العيِّنــة أن تكــون 
ــم(  ــات البرنامــج الانتخــابي ضمــت 18 محــورًا. جــاء محــور )التعلي مــن أولوي
مباشــرة  تليــه   )%20.44( بنســبة  مبحوثًــا   65 بعــدد  القائمــة  رأس  علــى 
بفــارق بســيط محــور )الإســكان( بعــدد 64 مبحوثًــا بنســبة )20.13%(،ومحــور 
ــكل محــور بنســبة )16.98%(، ثم جــاء محــور  ــا ل ــدد 54 مبحوثً )الصحــة( بع
)العمــل( بعــدد 29 مبحوثًــا بنســبة )9.12%(، ثم محــور )الرواتــب( ومحــور 
)تحســ نالمعيشــة( ومحــور )الغــاء( بعــدد 17 مبحوثًــا بنســبة )5.35%( لــكل 
ــا بنســبة )%5.03(،  محــور، ثم محــور )الاهتمــام بالشــباب( بعــدد 16 مبحوثً
تليهــا محــور )المســتقبل( بعــدد 12 مبحوثًــا بنســبة )3.77%(، ثم محــور )البنيــة 
التحتيــة( بعــدد 7 مبحوثــ نبنســبة )2.20%(، تليهــا محــور )القيــم الدينيــة 
والوطنيــة( بعــدد 5 مبحوثــ نبنســبة )1.57%(، ثم محــور )القــرار السياســي( 
بعــدد 4 مبحوثــ نبنســبة )1.26%(، ثم محــور )التعــاون مــع أهــالي المنطقــة( 
بعــدد 3 مبحوثــ نبنســبة )0.94%(، ثم محــور )خدمــة المجتمــع( ومحــور 
ــن بنســبة )%0.63(  )العائلــة والطفولــة( ومحــور )الاقتصــاد( بعــدد 2 مبحوثيْ
لــكل محــور مــن المحــاور، وأخــرًا جــاء محــورا )محاربــة الفســاد( و)توفــ ر
ــكل  ــدد مبحــوثٍ واحــدٍ بنســبة )0.31%( ل مواصــات لأصحــاب العزيمــة( بع

محــور منهمــا.
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جدول 27 محاور البرنامج الانتخابي للمرشح في الانتخابات النيابية 
مرتبة تنازلياً

ويتضــح مــن هــذه القائمــة الــ ياحتــوت محــاور يعتقــد أفــراد العيِّنــة أنــه مــن 
الضــروري أن تكــون ضمــن البرنامــج الانتخــابي للمرشــح، أن المحــاور مــن 3-1 
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جــاءت في أعلــى ســلم التــدرج، وهــي التعليــم والإســكان والاهتمــام بالموطــن 
وحاجاتــه. تــأتي هــذه المحــاور الــ يتشــكل الحاجــات الأساســية في قمــة هــرم 
حاجــات الأفــراد لأهميتهــا وضــرورة اهتمــام المرشــح بهــا ووضعهــا في أولويــات 
ــدرج  برنامجــه الانتخــابي. في حــ نجــاءت المحــاور مــن 15-18 في أســفل الت

لأســباب عــدة منهــا: 

	1 ــون . ــة ضــرورة أن تك ــراد العيِّن ــرى أحــد أف ــث ي ــة، حي أنهــا حــالات فردي
ــذوي  ــ رمواصــات ل ــل محور)توف ــابي مث ــج الانتخ ــات البرنام ــن أولوي م
العزيمــة(. وحيــث إن هــذه الحالــة الوحيــدة الــ يرصــدت في الدراســة فإنــه 
بالتأكيــد توجــد حــالات مماثلــة لهــا - وإن كانــت قليلــة أو نــادرة – فإنهــا 
بــ اشــك تشــكل - أولً - حالــة إنســانية لا بــد مــن مراعاتهــا بتوفــ ر
 Niche market ــا - ســوقاً صغــرة ــة بهــا، وتشــكل - ثانيً ــة والعناي الرعاي
بالنســبة للمرشــح لا بــد أن يوجــه حملتــه الانتخابيــة إليهــا بآليــات وأدوات 
مختلفــة عــن باقــي أســواق الناخبــ نلتميــز تطلعــات مثــل هــذه الشــريحة 

مــن الناخبــن. 

	2 ــد . ــة الفســاد( ق ــض المحــاور كمحــور )محارب ــة أن بع ــراد العيِّن ــاد أف اعتق
طُــرح في أكثــر البرامــج الانتخابيــة ولم تكــن بالنســبة الــ يتهــم الناخــب 

ــم والإســكان والصحــة. ــل التعلي كمحــاور الحاجــات الأساســية مث
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مناقشة النتائج

ــن،  ــ نحــول قضيت ــى إتجاهــات الناخب ــرف عل اهتمــت هــذه الدراســة بالتع
رفعهــا  الــ ي الشــعارات  حــول  الناخبــ ن إتجاهــات  علــى  التعــرف  الأولى 
ــ ي ــام 2018 وال ــن لع ــة البحري ــة في مملك ــات النيابي ــحون في الانتخاب المرش
تمثــل رســالة المرشــح لناخبيــه. والثانيــة هــي التعــرف علــى رأي الناخبــ ن
حــول البرامــج الانتخابيــة الــ ياختــار المرشــح محاورهــا والــ ييعتقــد أنهــا تهم 
الناخبــن. بينــت نتائــج الدراســة أن اتجاهــات أفــراد العيِّنــة جــاءت متوســطة 
بشــكل عــام تجــاه شــعارات وبرامــج المرشــحين الإنتخابيــة. فقــد عــ رمعظــم 
المبحوثــ نأن نظــرة الناخبــ نلشــعارات المرشــحين يجــب أن ترتبــط بالواقــع 
أكثــر مــن ارتباطهــا بشــخصية المرشــح. فكلمــا عكــس الشــعار واقــع الناخبــ ن
ــب دورًا  ــأن شــخصية المرشــح تلع ــول ب ــن الق ــذا يمك ــة؛ ول ــر جاذبي ــح أكث أصب
ــا في تصميــم الشــعار، غــ رأن مــا يهــم الناخــب هــو إرتبــاط الشــعارات  مهمً

بمــا يمكــن تحقيقــه وإرتباطــه بالواقــع. 

 بينــت الدراســة اتجاهــات ســلبية نحــو المرشــحين التابعــ نلجمعيات سياســية. 
ــات السياســية  ــ نعــن الجمعي الاتجاهــات الســلبية تشــ رإلى عــزوف الناخب
ــل  ــن مث ــة في 2018. ولم تك ــات النيابي ــارز في الانتخاب ــكل ب ــرت بش ــ يظه ال
ــة  ــات النيابي ــدة الانتخاب ــات السياســية ولي هــذه الاتجاهــات الســلبية للجمعي
2018، بــل ظهــرت بوادرهــا في الانتخابــات النيابيــة 2014. وتعــود مثــل هــذه 
ــة أســباب رئيســة.  ــات السياســية إلى ثلاث الاتجاهــات الســلبية تجــاه الجمعي
الســبب الأول، اعتقــاد الناخبــن أن الجمعيــات السياســية تســعى لخدمــة 
ــة  ــا أولوي ــكل له ــي تش ــة ال ــداف الجمعي ــق أه ــا وتحق ــة به ــا الخاص أجنداته
مــن خــال الوصــول إلى قبــة البرلمــان. والســبب الثــاني، الخــرة التراكميــة 
ــة  ــات النيابي ــون خــال الانتخاب ــاتها الناخب ــاش مأس ــي ع ــارب ال ــن التج م
في الســنوات الســابقة والــي أظهــر فيهــا النــواب التابعــون لجمعيــات سياســية 
واجهــه  مــا  الثالــث،  الســبب  الناخبــن.  لتحقيــق تطلعــات  عــدم ســعيهم 
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ــون بشــكل خــاص مــن أحــداث خــال العــام  المواطنــون بشــكل عــام والناخب
2011 كانــت بعــض الجمعيــات السياســية ســببًا في إرباك مشــهدها السياســي 
الــذي أثــر وبشــكل ســلبي في الوضــع الاقتصــادي والاجتماعــي والسياســي. 
ــة  ــرة عالمي ــية ظاه ــات السياس ــن الجمعي ــن ع ــزوف الناخب ــإن ع ــا ف وعمومً
ظهــرت في أكثــر مــن مجتمــع. في الديموقراطيــات العريقــة لوحــظ انخفــاضٌ 
عــامٌّ في ولاء الناخبــن للأحــزاب ويظهــر ذلــك بشــكل جلــيٍّ في أن الناخبــن 
يصنفــون أنفســهم علــى أنهــم مســتقلون وغــر تابعــن للأحــزاب )99(. تذكــر 
)مــي العتيــي، 2008( أن نــاي وآخــرون Nie et al., 1976، إن تراجــع دور 
التصويــت لموضــوع، مــا مؤكديــن علــى  الإنتمــاء الحــزبي وتزايــد أهميــة 
أيديولوجيــة الناخــب الأمريكــي المتغــر. فالناخبــن برأيهــم لا يصوتــون 
بحســب إنجــازات الحــزب الســابقة، بــل يعمــدون إلى التصويــت علــى أســاس 
ــاض  ــإن انخف ــك، ف ــا ش ــح)100(. وب ــة( للمرش ــتقبلية )المتوقع الإنجــازات المس
ــل فرصــة  ــن ويقل ــد مــن تشــتت أصــوات الناخب ــن للأحــزاب يزي ولاء الناخب
التنبــؤ بســلوكهم)101(. إن عــزوف الناخبــن عــن الأحــزاب السياســية يزيــد 
ــه  ــا أن ــن. كم ــن المترددي ــة بحــث المرشــحين المســتقلين عــن الناخب مــن أهمي
يغيّــر ســلوك الناخبــن في الانتخابــات مــن التركيــز علــى الأحــزاب السياســية 
 )candidate-centered( التركيــز علــى المســتقلين )party-centered( إلى 
الأمــر الــذي يرفــع تكلفــة الحمــات الانتخابيــة الــي قــد لا يســتطيع تحملهــا 
ــى مهنيــة الانتخابــات تتطلــب  المرشــح المســتقل. كمــا أن اعتمــاد المرشــح عل
منــه تطويــر مهاراتــه في تصميــم الحمــات واســتخدام الوســائل التكنولوجيــة 

ــة.  ــه الانتخابي في حملت

99- Odescalchi, D., Democracy and elections in the New East Central Europe.In Newman, B. I. (Eds.), 
Handbook of Political Marketing. CA: Sage Publications, pp. 587-603, 1999.

100- مــي العتيــي. التواصــل والإنتخابــات النيابيــة: الآثــار المترتبــة علــى إســتخدام نمــوذج التواصــل في الحمــات الإنتخابيــة 
ودوره في قــرارات الإقتــراع في الإنتخابــات النيابيــة. رســالة دكتــوراه)8002(ص 58.

101- Steger, W.P., The permanent campaign: Marketing from the Hill. In Newman, B. (Ed). Handbook 
of Political Marketing. CA: Sage Publications Inc., pp. 661-684, 1999. 
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معظــم الاتجاهــات الســلبية الــي أظهرهــا أفــراد العيِّنــة كانت تجــاه الجمعيات 
السياســية. الأمــر الــذي دفــع الناخبــن إلى التوجــه نحــو مواصفــات مرشــحين 
الناخبــن، فكانــت هنــاك إتجاهــات إيجابيــة تجــاه  وتطلعــات  تتناســب 
ــن؛ وهــذا يعكــس  ــن أو غــر الحزبي المرشــحين الشــباب، أو المرشــحين المهني
طبيعــة المجتمــع البحريــي المؤمــن بالوســطية ويرفــض التطــرف والتعصــب؛ 

فالانتمــاء عنــده للمبــادئ وليــس للأحــزاب. 

ــا  ــرة أظهره ــات ســلبية كب ــل وتوجه ــة أم ــج الدراســة خيب ــت بعــض نتائ بين
افــراد العيِّنــة في آرائهــم حــول شــعارات المرشــحين وبرامجهــم الانتخابيــة، مما 
عكــس عــدم ثقــة أفــراد العيِّنــة في المرشــحين الذيــن هــم في رأي أفــراد العيِّنــة 
ــذي  ــج - ال ــة المنت ــن. وتشــكل موثوقي ــط لكســب أصــوات الناخب ــون فق عامل
يمثِّــل الشــعارُ والبرنامــج الانتخــابي أهــمَّ معالمِــه - تشــكّل أســاسَ الصفــات الــي 
تجــذب الناخــب للتصويــت للمرشــح. وقــد لا تكــون خيبــة الأمــل والســلبية ممــا 
أظهــره أفــراد العيِّنــة بســبب طريقــة كتابــة الشــعار أو أســلوب عــرض البرنامــج، 
ــن خــال  ــروه بشــكل واضــح - م ــذي أظه ــك التوجــه الســلبي ال ــا كان ذل وإنم

البيانــات الكميــة والكيفيــة - بســبب انعــدام تلــك الموثوقيــة أو تقلصهــا. 

كشــفت الدراســة أن 040.5% مــن أفــراد العيِّنــة لا تجــد فرقـًـا بــن شــعارات 
المرشــحين وشــعارات المرشــحات وأكــد 27.90% أنهــم يجــدون أن شــعارات 
المرشــحات أكثــر جاذبيــة. ممــا يــدل علــى أن الاتجاهــات الســلبية تجــاه 
المرشــحات قــد تغــرت مــن ســلبية إلى إيجابيــة وإن كان ذلــك بشــكل بطــيء؛ 
 Gulf Daily News,( أن صحيفة )Al Otaibi and Thomas, 2011( فقد ذكر
2006( نصَّــت علــى أن عــددًا مــن المرشــحات تلقَّيْــن جملــة مــن الرســائل 
النصيــة المســيئة الــي تطالبهــن بالانســحاب مــن الانتخابــات النيابيــة، وذلــك 
في 2006 )102(. أمــا في الآونــة الأخــرة فقــد أثبتــت دراســتنا هــذه تحــولً 

102- Al Otaibi, M. & Thomas, A., Women candidates and Arab media: Challenging conservatism in Bahrain 
politics. Westminster Paper in communication and Culture, University of Westminster, 2011. Available 
at: http://www.westminster.ac.uk/?a=119276 (accessed September 15, 2015). 
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إيجابيًّــا واضحـًـا. وممــا يؤكــد هــذا الاســتنتاج وصــول 6 مرشــحات إلى المجلــس 
النيــابي في انتخابــات 2018 في ســابقة لم تحــدث خــال الانتخابــات الســابقة.

بينــت الدراســة أيضًــا أن أفــراد العيِّنة يعتقدون أن شــعارات المرشــحين الشــباب 
ــا، ممــا يعكــس التوجــه العــام في المجتمــع نحــو تمكــن  أكثــر جاذبيــة وإقناعً
الشــباب، وهــذا مــا أكدتــه نتائــج الانتخابــات في 2018 الــي وصــل فيهــا عــدد 
ــود الســبب في ارتفــاع حصــة  ــابي. وقــد يع ــس الني ــة المجل مــن الشــباب إلى قب
المرشــحين الشــباب مــن الأصــوات في انتخابــات 2018 إلى الحيويــة الــي 
 Schweiger and Adami,( يبديهــا الشــباب في صورهــم وشــعاراتهم. يذكــر
1999( أن البشــر يتمتعــون بعــن مجــردة، فعندما ينظــر الناخبون في الصحف 
والإعلانــات، فإنهــم يــرون صــورة المرشــح الشــاب الملــيء بالحيويــة والنشــاط 
والجمــال أو الوســامة. مــا الــذي يجعلــه يقــرر ويختــار مرشــحه الأفضــل وهــو 
ينظــر إلى الصــورة ؟ صــورة المرشــح أم مــا وراء هــذه الصــورة مــن قيــم أو أفــكار 
وبرامــج انتخابيــة ومقــدراتٍ علــى تحقيقهــا؟ فــإذا افترضنــا أن الناخــب ليــس 

لــه اهتمــام بالسياســة فإنــه لا بــدَّ أن يؤخــذ بالصــورة المجــردة)103(.

و)الأمــل(  )التفــاؤل(  علــى  تــدل  تعبــرات  اســتخدام  أن  الدراســة  كشــفت 
و)المســتقبل( لهــا تأثــر إيجــابي في الناخبــن. فقــد بينــت الدراســة أن 41.80 
ــا تــدل علــى المســتقبل تعطــي شــعورًا  % مــن أفــراد العيِّنــة يعتقــدون أن قيمً
إيجابيًّــا لــدى الناخــب. وهــذا يتفــق مــع الدراســات الــي اســتقصت حملــة 
الرئيــس أوبامــا Obama الــذي اســتخدم مصطلحــات )الأمــل( و)المســتقبل( في 

ــوزه )104(.  ــر في ف ــغ الأث ــا بال ــكان له ــة 2008؛ ف ــه الانتخابي حملت

تتفــق الدراســة مــع دراســة )Roka, 1999( في أنــه يمكــن تعزيــز قــوة الشــعار 

103- Schweiger, G. & Adami, M., The nonverbal image of politicians and political parties.In Newman, B. I. 
(Eds.), Handbook of Political Marketing. CA: Sage Publications, pp. 347-364, 1999.

104- Lilleker, D. G. & Jackson, N., Brand management and relationship marketing in online environment. 
In Lees-Marshment, J., Conley, B. & Cosgrove, K. (Eds.), Political Marketing in the United States. New 
York: Routledge, pp. 165-184, 2014.
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بإضافــة الألــوان والصــور الجذابــة. فقــد بيّــن أفــراد العيِّنــة أن الألــوان الهادئــة 
تعــزز قــوة الشــعار المكتــوب، وقــد اهتــم أفــراد العيِّنــة بألــوان الإعــان الــذي 
ــا  ــل أفــراد العيِّنــة أن يكــون الإعــان حاويً يُعــرض الشــعار مــن خلالــه. ففضَّ

ــا زاهيــة تعمــل علــى لفــت انتبــاه الناخــب)105(. ألوانً

تتفــق الدراســة مــع مــا ذهبــت إلى دراســة )Dolan et al, 2007( من أن الشــعار 
لا بــد أن يكــون مرتبطـًـا بجوانــب عاطفيــة لــدى الناخبــن. فقــد كشــفت 
الدراســة عــن أن 28.9 % مــن أفــراد العيِّنــة بينــوا أن الشــعار لا بــد أن يكــون 
ــون  ــد أن يك ــعار لا ب ــن أن الش ــروا ع ــم الوطــن، وأن 29.3 % ع ــا بقي مرتبطً

مرتبطـًـا بقيــم دينيــة)106(.

تتفــق الدراســة مــع دراســة )De Pelsmackeret al., 2004( في أن الشــعار لا 
بــد أن يختصــر فكــرة المنتــج. فقــد فضَّــل 47.6 % مــن أفــراد العيِّنــة أن يكــون 
عــدد الكلمــات في الشــعار مــا بــن 5-3 كلمــات. وهــو مــا يعمــل بــه المســوقون 
أو دور الخــرة في التســويق التجــاري والتســويق السياســي في تصميــم شــعارات 
الشــركات وشــعارات المرشــحين والأحــزاب السياســية والــي لا يزيــد فيهــا عــدد 
كلمــات الشــعار عــن خمــس كلمــات والــي يمكــن أن يلاحظهــا المســتهلك 

ويحفظهــا)107(.

إن تصميــم الحملــة الانتخابيــة وتنفيذهــا لا يقــوم علــى الصدفــة أو الحــظ. 
للتعــرف علــى تطلعــات الناخبــن وخصائص كل شــريحة من شــرائح الناخبين 
وكذلــك فئــات أطــراف المصــالح Stakeholders، فــإن المرشــح في حاجــة إلى 
ــات دقيقــة حــول كل شــريحة وخصائصهــا وتطلعاتهــا وأهدافهــا. بينــت  بيان
الدراســة أن الشــعار والبرنامــج الانتخــابي بشــكل خــاص والحملــة الانتخابيــة 

105- Roka, J., Do the media reflect or shape public opinion? In Newman, B. I. (Eds.), Handbook of Political 
Marketing. CA: Sage Publications Inc., pp. 505-518, 2014.

106- Dolan, J., Deckman, M., & Swers, M., Women and Politics: Paths to Power and Political Influence. USA: 
Pearson Education Inc. p. 163, 2007. 

107- De Pelsmacker, P., Geuens, M. and Bergh, J., Marketing communications: A European perspective (2nd 
Ed.). England: Prentice Hall, 2004.
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بشــكل عــام في مملكــة البحريــن في حاجــة إلى أن تصمــم مــن قبــل خــرات 
وأخصائيــن في مجــال التســويق السياســي والبحــوث التســويقية والدعايــة 

والإعــان. ويرجــع ذلــك إلى أســباب أبرزهــا:

حداثة التجربة الانتخابية في مملكة البحرين. 	 (أ 

الوعــي الــكافي لــدى الناخبــن بضــرورة الاهتمــام بتصميــم الشــعار 	 (ب 
والبرنامــج الانتخــابي ليكــون مقنعًــا لهــم. 

وهــي 	 (ت  ببعضهــا  واســتراتيجياته  السياســي  التســويق  جوانــب  تداخــل 
ــة  ــد أهــداف الحمل ــب هــذا تحدي ـًـا واحــدًا، ويتطل ــا تخــدم هدف جميعه
الانتخابيــة لتنعكــس علــى شــعار وبرنامــج المرشــح الإنتخــابي. إن أي 
ضعــف في أي جانــب مــن جوانــب الحملــة الإنتخابيــة يــراه الناخــب 

ســيؤثر في بقيــة إجــراءات الحملــة الانتخابيــة للمرشــح. 

المهنيــة Professionalism في جميــع 	 (ث  إلى  الانتخابيــة  تحــوُّل الحملــة 
 Maarek,( مفاصــل التســويق السياســي في العديــد مــن دول العالم. يذكــر
2011( أنــه يعمــد الكثــر مــن المرشــحين في الانتخابــات حــول العــالم 
ــم حملاتهــم  ــن Professionals)108( في تصمي ــى المهني إلى الاعتمــاد عل
الاحترافيــة  أن   )Butler &Ranney, 1992( يذكــر  كمــا  الإنتخابيــة. 
الحمــات  لنجــاح  مطلبيْــن  أصبحــا  والإبــداع   Professionalization
الانتخابيــة المعاصــرة )109(. لذلــك فــإن الدراســة تتفــق مــع ضرورة اســتعانة 

108- Maarek, P. J., Campaign communication & political marketing. United Kingdom: WILEY-BLACKWELL, 
p. 67, 2011.

109- Butler. D. &Ranney, A., Electioneering. Oxford: Clarendon Press, 1992.
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ــوت الخــرة )110()111()112(.  ــحين ببي المرش

شــعارات  أن  يعتقــدون  العيِّنــة  أفــراد  مــن   %40.1 أن  الدراســة  كشــفت 
شــعارات  التاليــة  المرتبــة  في  وتــأتي  جاذبيــة  أكثــر  المهنيــن  المرشــحين 
ــن بنســبة 36.4 %، ثم شــعارات المرشــحين السياســيين  المرشــحين الأكاديمي
ــن نحــو شــعارات المرشــحين  ــل الاتجــاهُ الســلبيُّ للناخب َّ بنســبة 23.5 %. ويُعل
المنتمــن لجمعيــات سياســية بالصــورة الــي عكســها أداء مرشــحي الجمعيــات 
ــد جــرّب  ــرار الناخــب. لق ــرت ســلبًا في ق السياســية في التجــارب الســابقة وأثَّ
الناخبــون أداء الجمعيــات السياســية ولم يكــن يحقــق تطلعاتهــم؛ لذلــك فهــم 
ــن.  ــل المرشــحين المهني ــن خــال تفضي ــد م ــج جدي ــة منت ــون في تجرب يرغب
فعندمــا لا يشــبع المنتــج حاجــات المســتهلك، فإنــه يتوجــه لتجربــة منتــج 
جديــد. وبالإضافــة إلى ذلــك فإنــه وبالرغــم من أن الانتخابات شــأن سياســي، 
غــر أن أفــراد المجتمــع يرفضــون أدلجــة الانتخابــات؛ فالجمعيــات السياســية 
ــا في  ــكارًا Ideology تســعى لهــا وتســوِّق مــن خــال طرحه ــا وأف تحمــل قيمً
ــي  ــن للتصويــت لأحــد ممثل ــة لجــذب الناخب ــا الانتخابي شــعاراتها وبرامجه
الجمعيــة ومــن جانــب آخــر توســيع قاعدتهــم وإســتقطاب أعضــاء جــدد 
ــن  ــكار بالنســبة للناخب ــر هــذه الأف ــع. وتعت يشــكلون قاعــدة لهــم في المجتم
مجــرد نظريــات لا ترتبــط بالواقــع وتنظــر إلى الســاحة مــن بــرج عــالي؛ ممــا 
جعــل أفــراد العيِّنــة يعتقــدون أن شــعارات المرشــحين المهنيــن أكثــر واقعيــة من 

ــات السياســية. ــك الجمعي ــن لتل شــعارات المرشــحين التابع

أمــا المرشــحون الأكاديميــون فــإن أفــراد العيِّنــة يــرون أنهــم يســتخدمون 
مصطلحــات في حاجــة إلى تبســيط؛ إذ إنهــم وبحكــم تخصصاتهــم يصممــون 

110-  Garrett, R. S., Crisis- Management, marketing, and money in use campaigns. In Lees-Marshment, J., 
Conley, B. & Cosgrove (Ed.).Political Marketing in the United States., pp. 236-252, 2014.

111- Rosenberg, S. & McCafferty, P.,The image and the vote manipulating voters’ preferences.The Public 
Opinion Quarterly, 51(1), pp. 31-47, 1987. [Google Scholar].

112- Bergmann, K. & Wickert, W., Select aspects of communication in German election campaigns, In 
Newman, B. ( Ed.) Handbook of Political Marketing. London: Sage Publications, pp. 455-483, 1999.
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ــم الناخــب  ــى فه ــة عل شــعاراتهم باســتخدام مصطلحــات فضفاضــة أو صعب
البســيط؛ ومــن هنــا فضَّــل الناخبــون شــعارات المرشــحين المهنيــن الذيــن 

ــرة.  ــة ومباش ــات واضح ــتخدمون مصطلح يس

ــل(،  ــر(، )الأم ــم )التغي ــون قي ــة يفضل ــراد العيِّن ــة أن أف ــج الدراس ــت نتائ بين
)المســتقبل( وهــي قيــم بــرزت في العديــد مــن الحمــات الرئاســية في الولايــات 
ــة  ــرون بالتجرب ــن متأث ــى أن الناخب ــة، ممــا قــد يشــر عل المتحــدة الأمريكي
الأمريكيــة. وكذلــك يمكــن ملاحظــة مثــل هــذه القيــم بــارزة في العديــد مــن 

ــات الســابقة.  ــة 2018 والانتخاب ــات النيابي شــعارات المرشــحين في الانتخاب

ــة  ــل صيغ ــي تحم ــعارات ال ــة للش ــراد العيِّن ــل أف ــة تفضي ــفت الدراس ــا كش كم
ــا لمســتقبل أفضــل(  ــد( )ننمــي(، )نســعى(، )معً ــدًا بي ــا ي ــل )معً التشــاركية مث
ــا في الناخــب.  ــرًا إيجابيًّ ــر تأث ــغ تؤث ــل هــذه الصي ــد أن مث ــك تؤك وهــي بذل
ــذي  ــد ال ــه القائ ــى أن ــرض المرشــح عل ــة إلى أنهــا تع ــغ إضاف ــذه الصي ــل ه مث
يضحــي بجهــده مــن أجــل مصــالح الناخبــن، فإنهــا تظهــر بشــكل بــارز بــأن 
ــه منهــم  ــه ويســعى لإســعادهم لأن ــر مــن فهــم ناخبي ــى قــدر كب المرشــح عل

ــه )113(.  وهــم من

دلــت الدراســة علــى أن أفــراد العيِّنــة يعتقــدون أن برامــج المرشــحين الانتخابية 
ــا مســتهلكة  ــن ومحاوره ــج مرشــحين آخري ــن برام متشــابهة ومستنســخة م
ــل الإســكان  ــا مث ــة ســابقة. ولا شــك أن قضاي وتم طرحهــا في برامــج انتخابي
والتعليــم والصحــة محــاور تهــم الناخبــن ولا يمكــن لأي مرشــح يقــدم برنامجه 
ــذه المحــاور في  ــل ه ــود مث ــار. إن وج ــن الاعتب ــا بع ــابي إلا أن يأخذه الانتخ
البرنامــج الانتخــابي وتشــابهها في برامــج المرشــحين ليســت ظاهــرة بحرينيــة 
ــذه  ــل ه ــرح مث ــرى. إن ط ــة في دول أخ ــج انتخابي ــا في برام ــن رؤيته ــل يمك ب

113-Helvaci, Z. C. ( 2018). Rhetorical structure of election speeches.The Journal of International Social 
Research, 11(60). Available at: http://www.sosyalarastirmalar.com/cilt11/sayi60_pdf/1dil_
edebiyat/kocahelvaci_zeynepcihan.pdf.[Google Scholar]. (Accessed January 16, 2019), pp. 153-162.
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المحــاور بأســلوب فريــد في حاجــة إلى رؤيــة واســتراتيجية تمكــن المرشــح مــن 
ــة المنافســة في إقنــاع الناخــب أولً بإمكانيــة تحقيــق هــذه  الوصــول إلى مرحل

ــا بأســلوب جــاذب يقنــع الناخــب.  تطلعــات الناخــب وثانيً

تتفــق الدراســة الحاليــة مــع دراســة )خالــد حنتــوش وآخــرون، بــدون تاريــخ( 
تفضيــات  قائمــة  رأس  علــى  والاقتصــاد  الخدمــات  محــور  جــاء  حيــث 
ــا  ــة. كم ــفل القائم ــاءت في أس ــية ج ــا السياس ــن أن القضاي ــن، في ح الناخب
كشــفت الدراســة الحاليــة أن محــور الخدمــات )التعليــم والإســكان والصحــة( 
ــى قائمــة الأولويــات  الــي تعتــر مــن الحاجــات الإنســانية الأساســية في أعل
في رأي الناخبــن في حــن أنــه جــاءت محــاور يعتقــد الناخبــون أنهــا في حاجــة 

ــة الفســاد(. ــل )محارب ــرار سياســي مث إلى ق
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التوصيات

هدفــت الدراســة إلى التعــرف علــى إتجاهــات الناخبــ ننحــو شــعارات المرشــحين 
وبرامجهــم الإنتخابيــة في الإنتخابــات النيابيــة في مملكة البحريــن العام 2018. 
توصلــت الدراســة إلى أنــه وبالرغــم مــن الاتجاهات الســلبية التي بــرزت في إجابة 
بعــض أفــراد العينــة تجــاه بعــض شــعارات وبرامــج المرشــحين الإنتخابيــة، إلا أن 
هنــاك اتجاهــات إيجابيــة تجــاه فئتــ نمــن المرشــحين فئــة المرشــحين الشــباب 
وفئــة المرشــحات، الــ يعــززت نتائــج الإنتخابــات في التصويــت لهاتــ نالفئتــ ن
الدراســة  كمــا خلصــت   .2018 النيابيــة في  الانتخابــات  المرشــحين في  مــن 
إلى التوجــه الســلبي تجــاه الجمعيــات السياســية لأســباب:1( أن للجمعيــات 
السياســية أجنــدات خاصــة بالجمعيــة تســعى لتحقيقهــا، 2( الخــرة التراكميــة 
الــ يإكتســبها الناخبــون خــال الإنتخابــات النيابيــة الســابقة والــ يخــرج بهــا 
الناخبــون أن النــواب التابعــون للجمعيــات السياســية لم تحقــق تطلعاتهــم، 3( 
مــا واجهــه المواطنــون بشــكل عــام والناخبــون بشــكل خــاص مــن أحــداث خــال 
العــام 2011 كانــت بعــض الجمعيــات ســببًا في إربــاك مشــهدها السياســي 
الــذي أثــر ســلبًا علــى الوضــع الإقتصــادي والإجتماعــي والسياســي. هــذا التوجــه 
الــذي أظهــره الناخبــون في الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن في العــام 
2018 تجــاه المرشــحين الشــباب والمرشــحات والــذي عــززه رأي عينــة الدراســة، 
يعكــس توجــه العديــد مــن دول مجلــس التعــاون وحكوماتهــا والــ يظهــرت جليــة 
في تعيــ نالعديــد مــن الوجــوه الشــابة والنســاء في مناصــب وزراء ووزيــرات في 
المملكــة العربيــة الســعودية ودولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة إيمانًــا منهــم بــدور 

المــرأة والشــباب في التنميــة المســتدامة. 

إن الحملــة الانتخابيــة غــدت اســتراتيجيات وتكتيــكات وآليــات يســتخدمها 
ــام  ــن الضــروري الاهتم ــإن م ــذا ف ــه؛ ل ــت ل ــ نبالتصوي ــاع الناخب المرشــح لإقن
بتصميــم حملــة تســويقية تُعــ ىبجميــع الجوانــب الــ يهــي جــزء مــن التســويق 

السياســي. 
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ــة  ــج الدراس ــى نتائ ــاءً عل ــات بن ــض التوصي ــدم بع ــة تق ــإن الدراس ــرًا ف وأخ
يمكــن إيرادهــا في النقــاط الآتيــة: 

	1 مــن خــال مــا توصلــت إلى الدراســة، يفضــل الناخبــون الشــعار الــذي (
يحــوي عــدد قليــل مــن الكلمــات الــ يلا تتطلــب وقــت طويــل ليحفظهــا 

الناخــب. 
	2 يحــدد المرشــح هدفــه مــن الشــعار وماهــي الرســالة الــ ييريــد أن يوصلهــا (

للناخبين. 
	3 أن يحــوي الشــعار قيــم تمــس الجوانــب العاطفيــة لــدى الناخــب لتصــل إلى (

قلبــه قبــل عقلــه. 
	4 تصميم الشعار بأسلوب يلفت النظر. (
	5 تكــرار الشــعار في وســائل الإعــام التقليديــة والحديثــة وربطهــا بجوانــب (

عاطفيــة للمرشــح. الأمــر الــذي تســاعد الناخب في ربط الشــعار بالمرشــح، 
وتذكــره وتذكــر كل مــا يرتبــط بحملــة المرشــح كلمــا سمــع شــعاره. 

	6 إســتخدام عبــارات ذات ســجع تســاعد الناخــب علــى حفــظ الشــعار (
بســهولة. 

	7 تصميــم الشــعار لا يقــوم علــى مــا يعتقــده المرشــح، بــل مــا يرغــب أن يــراه (
الناخــب. فمــن المهــم قبــل تصميــم الشــعار علــى المرشــح فهــم الناخــب ) 
مــاذا يريــد؟ كيــف يريــدأن يــرى مرشــحه؟ لمــاذا عليــه تصميــم الشــعار 
بهــذه الصــورة؟ مــا هدفهــا؟ مــا هــي الوســيلة الــ ييريــد إيصــال الشــعار 

مــن خلالهــا؟ كيــف ســيفهمها الناخــب؟(.
	8 وتطلعاتهــا ( منهــا خصوصيتهــا  فئــة  ولــكل  فئــات مختلفــة  الناخبــ ن

ــة  ــة الإنتخابي ــم شــعار واحــد للحمل ــذا، فــإن تصمي وأســلوب تفكيرهــا. ل
يكــون بمثابــة ) علامــة ( تعــرف بهــا حملــة المرشــح، وتصميــم شــعار 
يســتهدف كل فئــة مــن فئــات الناخبــ ن) نســاء، شــباب، متقاعديــن... 

ألخ(. 
	9 تصميــم الشــعارات تحــوي عبــارات التفــاؤل والأمــل تجــذب الناخبــ نلمــا (
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تشــكله مــن توجــه نحــو المســتقبل. 
البرنامــج الإنتخــابي هــو محــاور وهــي أهــداف يســعى المرشــح لتحقيقهــا. 10	(

هــذه الأهــداف لا بــد لهــا أن تعكــس تطلعــات الناخبــن. 
مــن خــال مــا توصلــت إليــه الدراســة مــن نتائــج، يفضــل الناخبــون 11	(

المحــاور الــ يتشــبع حاجاتهــم الإنســانية ) الصحــة، التعليــم، الإســكان(. 
إســتخدام هــذه المحــاور في البرنامــج الإنتخــابي يلفــت إنتبــاه الناخــب إلى 

ــاره.  ــا في إعتب أن المرشــح يضــع مثــل هــذه القضاي
وبســيطة 12	( مباشــرة  عبــارات  بإســتخدام  الإنتخــابي  البرنامــج  تصميــم 

ومفهومــة ولا تحتــاج إلى تفســر. والإبتعــاد عــن العبــارات الفضفاضــة 
ــض  ــ يبع ــاذا تع ــاج إلى تفســ رم ــذي يحت ــاك الناخــب البســيط ال فهن

المصطلحــات. 
ــي 13	( ــ نكوعــود لا يســتطيع المرشــح أن يف ــا الناخب عــدم إســتخدام قضاي

بهــا. الناخبــون يدركــون أن إمكانيــات المرشــح محــدودة في مقابــل مــوارد 
الدولــة. 

التفــرد والتميًــز في صياغــة البرنامــج الإنتخــابي يضعــه في مكانــة مميــزة 14	(
لــدى الناخــب. لــذا، فــإن صياغــة بنــود البرنامــج الإنتخــابي بأســلوب 

ــن.  ــز يجــذب الناخب ممي
لــكل شــريحة مــن شــرائح الناخبــ نمتطلبــات تختلــف عــن الفئــات 15	(

ــات  ــع فئ ــم برنامــج إنتخــابي يســتهدف جمي ــذا، فــإن تصمي الأخــرى. ل
الناخبــن. 

بــ اشــك، فــإن الحــالات النــادرة والقليلــة تشــكل ســوقاً صغــرًا لــه 16	(
متطلبــات وتطلعــات الناخبــ نفي هــذا الســوق برغــم قلــة عددهــم لكنهــم 
ــواق  ــام بهــذه الأس ــة كســب الأصــوات. الإهتم ــرًا في معادل يشــكلون تغي

ًــا إن أدرك المرشــح تطلعاتهــا وإهتماماتهــا.  تشــكل فارق
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إقتراح موضوعات لمزيد من البحث والدراسات المستقبلية

تقترح الدراسة مجموعة عناوين دراسات لمزيد من البحث:

	1 مقارنة شعارات المرشحات وشعارات المرشحين في الإنتخابات (

	2 العوامل التي تدفع الناخبين لإختيار شعار مرشح. (

	3 المرشــحين في ( شــعارات  والإســامية في صياغــة  العربيــة  الثقافــة  أثــر 
البحريــن.  مملكــة  في  الإنتخابــات 

	4 ــدي وشــعارات المرشــحين ( ــس البل ــ نشــعارات المرشــحين للمجل ــة ب مقارن
ــن.  ــة البحري ــابي في مملك ــس الني للمجل

	5 صورة المرشح النيابي في ذهن الناخبين. (
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الخاتمة

تقــع مملكــة البحريــن في محيــط يضــم قــوى إقليمية يتميــز بعضها بأنــه قائم 
علــى أيديولوجيــا تســعى للتأثــ رفي قــرار الناخــب في الانتخابــات بمــا يضمــن 
ــع  ــه الوقائ ــا أثبتت ــن. م ــة البحري ــية في مملك ــاحة السياس ــودًا في الس ــا وج له
ــي  ــروع الإصلاح ــم للمش ــاص داع ــكل خ ــب بش ــ يوالناخ ــن البحري أن المواط
ــو الأخــرى للعبــث  ــك البــاد المفــدى. ممــا فــوت الفرصــة تل ــذي يقــوده مل ال
بقــرار الناخــب ليقــدم في الانتخابــات صــورة مثاليــة للتصويــت والمشــاركة في 

الانتخابــات. 

ــة  ــادئ وأســس انتخابي ــا وتؤســس لمب ــوم تقــدم أنموذجً ومملكــة البحريــن الي
ــادئ  ــذه الأســس والمب ــرأي دون تعصــب أو تطــرف. ه ــرام ال ــى احت ــوم عل تق
ــا إلى ثقافــة انتخابيــة لا تقــل مثاليــة عــن الثقافــة الانتخابيــة  ســتتحول يومً
في أعــرق الديموقراطيــات في العــالم. وقــد قدمــت الدراســة الميدانيــة الحاليــة 
اتجاهــات الناخبــ نحــول شــعارات المرشــحين وبرامجهــم الانتخابيــة. جــاءت 
فيهــا البيانــات مــن واقــع إجابــة أفــراد العيِّنــة الــ يتم تطبيــق الدراســة عليهــا. 
وقــد حاولــت الدراســة تفســ رنتائجهــا بنــاءً علــى رأي الناخبــ نوالدراســات 
الســابقة في المجــال بالإضافــة إلى خــرة الباحــث، كمــا اقترحــت الدراســة 
بعــض التوصيــات الــ يجــاءت مــن خــال نقــاط الضعــف في الشــعارات أو مــن 

خــال مــا يفضلــه الناخبــون مــن محــاور تهمهــم وتمــس حياتهــم. 
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ملاحق الدراسة
ملحق )1( 
إستبانة

عزيزي المشارك في هذه الإستبانة
ــ ييســتخدمها المرشــح  ــات ال ــن الآلي ــج الإنتخــابي م ــعار والبرنام ــ رالش يعت
لجــذب الناخبــ نللتصويــت لــه دون غــره مــن المرشــحين في الإنتخابــات 
ــة. الشــعار في هــذه الدراســة هــو عبــارة أو مجموعــة عبــارات تشــكل  النيابي
لــه في  للتصويــت  وجذبهــم  لناخبيــه لإقناعهــم  المرشــح  يوجههــا  رســالة 
الإنتخابــات. أمــا البرنامــج الإنتخــابي هــي مجموعــة محــاور تشــكل أهــداف 
تنبــع مــن نظــرة إســتراتيجية أو خــط سياســي للمرشــح تجــاه القضايــا 
العامــة الــ يتهــم الناخبــن. البرنامــج الإنتخــابي عبــارة عــن وعــود يطلقهــا 
ــد  ــه فإنهــا لاب ــات وعلي ــه في الإنتخاب ــت ل ــ نللتصوي المرشــح لجــذب الناخب
لهــا أن تعكــس تطلعــات الناخــب. لــذا، فــإن المرشــح يحــاول أن يكــون شــعاره 

وبرنامجــه الإنتخــابي ملفتًــا للنظــر وجذابًــا ومُقنعًــا للناخــب.
إســتخدم المرشــحون في الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن العــام 
ــن  ــة م ــاف متنوع ــل أطي ــن قب ــت م ــة صُمم ــج إنتخابي ــعارات وبرام 2018 ش
المرشــحين في حملاتهــم الإنتخابيــة. تــأتي هــذه الدراســة الميدانيــة بعنــوان ) 
قيــاس مــدى رضــا الناخبــ نعــن الشــعارات والبرامــج الإنتخابيــة للمرشــحين 
في الإنتخابــات النيابيــة في مملكــة البحريــن في العــام 2018(، والــ يتهــدف 
لقيــاس رضــا الناخبــ نعــن الشــعارات والبرامــج الإنتخابيــة الــ يإســتخدمها 

ــة.  المرشــحون في حملاتهــم الإنتخابي
ــ ي ــم المشــاركة في هــذه الدراســة. الإســتبانة ال ــا موافقتك ــم مقدمً  أشــكر لك
بــ نيديــك لــن تأخــذ أكثــر مــن عشــر دقائــق مــن وقتــك لملئهــا. جميــع مــا 
ــي  ســيُذكر في هــذه الإســتبانة مــن معلومــات ستســتخدم للإجــراء الإحصائ
فقــط وســتعامل بســرية تامــة. لا يتطلــب منــك ذكــر إسمــك أو أي معلومــات 
تُبــ نشــخصيتك، أمــا إذا رغبــت في المشــاركة في ســحب علــى جوائــز قيمــة 
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للمشــاركين في هــذه الدراســة فيمكنــك كتابــة إسمــك ورقم الهاتف في الأســفل. 
ــع  ــات يرجــى التواصــل م ــن المعلوم ــد م ــار أو مزي ــود أي إستفس ــال وج في ح

الباحــث:

عبدالوهاب يوسف الجودر
هاتف: 37174008

W_aljowder@hotmail.com :البريد الإلكتروني
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إختياري

إذا رغبــت في المشــاركة في عمليــة الســحب علــى جوائــز قيمــة للمشــاركين في 
هــذه الدراســة الرجــاء كتابــة إسمــك ورقــم هاتفــك. 

									        القسم الأول:
						    

 1)								       كم عمرك؟
            أقل من 40  - 40 عاماً	  أقل من 30 - 30 عاماً	   20 عاماً	

                          أقل من 60 عاما60ً عاماً أو أكبر	   أقل من 50 عاماً - 40 عاماً	
	 			 

 2)								       الجنس
		 	 	 	 	 	   انثى   ذكر	

						    
 3)						     ما هو أعلى مؤهل تحمله؟

		 	   جامعي   ثانوي	   اعدادي	   إبتدائي	
  دراسات عليا ) ماجستير / دكتوراه(.

					   

 4)								      ما هي وظيفتك ؟
  أخرى )اذكر رجاء(		 	   موظف	 	   لا اعمل	

									       
 5)      						     في أي المحافظات سكنك؟

	   الجنوبية	   الشمالية	   المحرق	   العاصمة	
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القسم الثاني: الشعار	
	1 الشعارات الأكثر جذباً وإقناعاً هي (

  شعارات المرشحين المستقلين. 
  شعارات المرشحين التابعين لجمعيات سياسية دينية.

	 	   شعارات المرشحين التابعين لجمعيات ليبرالية	
		

	2 الشعارات الأكثر جذباً وإقناعاً(
  شعارات المرشحين الذكور. 
  شعارات المرشحات الإناث.

  لا فرق بين شعارات المرشحين الذكوروشعارت المرشحات الإناث.	
				  

	3 الشعارات الأكثر جذباً وإقناعاً هي(
  شعارات المرشحين الشباب. 

  شعارات المرشحين الأكبر سناً. 
		 	 	   لا فرق بين شعارات الشباب أو الأكبر سناً.
										       

الشعارات الأكثر جذباً وإقناعاً هي 
  شعارات المرشحين المهنيين ) أطباء،مهندسين.. ألخ(.

  شعارات المرشحين الأكاديميين.
	 	 	 	   شعارات المرشحين السياسيين. 	

	
	4 الشعار الذي يجذبني لا بد أن يكون عدد كلماته:(

  كلمتين أو أقل.
  3-5 كلمات .

		 	 	 	 	 	   6 كلمات فأكثر.
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	5 الشعار الذي يجذبني لا بد أن يحوي(
   قيم وطنية ) الوطن، البحرين، بلدنا، ... ألخ(.

  قيم دينية.
  نظرة مستقبلية. 

   قيم وطنية ) الوطن، البحرين، بلدنا، ... ألخ(.
  قيم دينية.

		 	 	 	 	 	   نظرة مستقبلية. 
								      

	6 الشعار الجذاب والمقُنع لا بد أن يُظهر(
  رؤية وإستراتيجية المرشح. 

  حزم المرشح وقوته ومهاراته القيادية. 
		 	 	 	   توجهه نحو التعليم والتنمية والصحة.

	
								      
							      القسم الثالث

في ثلاثة أسطر، أعط رأيك في:
	1 في رأيك، ما هي أهم ثلاثة أسباب تجعل بعض الشعارات غير جذابة (

وغير مُقنعة؟
	1 .. ..................................................................................

	2 .. ..................................................................................

	3 .. ..................................................................................

	2 في رأيك، ما هي أهم ثلاثة من نقاط الضعف في الشعارات التي (
تجعلها غير جذابة وغير مُقنعة؟

	1 .. ..................................................................................

	2 .. ..................................................................................

	3 .. ..................................................................................
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	3 في رأيك، ما هي الكلمات أو المفردات التي يجب أن تتوفر في الشعار (
لكي يكون جذاباً ومُقنعاً؟

	1 .. ..................................................................................

	2 .. ..................................................................................

	3 .. ..................................................................................

	4 في رأيك، ما هي أهم ثلاثة من نقاط القوة في الشعارات التي (
تجعلها جذابة ومُقنعة؟ 

	1 .. ..................................................................................

	2 .. ..................................................................................

	3 .. ..................................................................................

	5 في رأيك، كيف يمكن تطوير الشعار لكي يكون جاذباً ومقنعاً؟(
	1 .. ..................................................................................

	2 .. ..................................................................................

	3 .. ..................................................................................
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									       القسم الرابع: 
أخُتيرت وبشكل عشوائي 25 شعاراً إستخدمها مرشحو الإنتخابات 

النيابية في مملكة البحرين العام 2018. على مقياس مكوّن من خمس 
درجات، الرجاء إبداء رأيك في مدى جاذبية الشعار ومدى إقتناعك به 

						     بوضع )√( في خانة ماتؤمن به: 
							       		

الشعارت
جذاب 

ومُقنع إلى 
حد كبير

جذاب 
ومقُنع

غير جذاب 
وغير 
مُقنع

غير جذاب 
وغير مُقنع 

بتاتاً
لا أعلم

     أولويتنا مجتمعنا1

     البحرين تستاهل2

     بصوتك غير3

     معاً.. نقدر 4

     نماء وبناء5

     بكم نمضي 6

     صوتي لكم 7

     الشباب أمل الوطن8

     الولاء والإنتماء للبحرين 9

     حياة المواطن أولا10ً

     الوطن والمواطن أولا11ً

     إنطلاقة نحو التغيير12

     التغيير إرادة وطن13

الوطن والمواطن والحقوق والمكتسبات أمانة الجميع ونأمل أن نكون قد الأمانة14

من أجلكم نسعى للتغيير15

الشباب عهد جديد وأمانة وطن16

حقي عليكم أن تمنحوني الثقة وحقكم علي أن لا أخذلكم17

رؤية شبابية .. مشاركة وطنية18

ثوابتنا شرعية ورؤيتنا وطنية19

تطوير وإنجاز للوطن والمواطن20

     قرارك يحدد مستقبلك 21

صوتك فخر وإعتزاز لنا22

بالمواطن يرتقي الوطن23

     بثقتكم نواصل الإنجاز24

     إحقاق الحق وإرساء دعائم وقيم العدالة والإنصاف25
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القسم الخامس: البرامج الإنتخابية 
على مقياس مكون من خمس درجات

موافق 
بشدة

غير موافق موافق  
غير موافق 
بشدة  

لا أعلم

الرجاء وضع )√( أمام ما تعتقده في العبارات التالية:

برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية واقعية وتعكس قضايا تهم الناخبين 

برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية تلبي تطلعات الناخبين

برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية متشابهة ولا يوجد تميّز أو إبداع في تصميمها 
ومضمونها

برامج المرشحين في الإنتخاباتالنيابية مستنسخة من برامج إنتخابية لمرشحين آخرين 

من الضروري أن تحوي برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية على قضايا مثل التعليم 
والصحة 

برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية التابعين للجمعيات السياسية تلبي تطلعات الناخبين 
أعضاء هذه الجمعيات فقط

تحوي برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية على محاور مستهلكة إستخدمت في 
إنتخابات سابقة

برامج المرشحات في الإنتخابات النيابية أكثر واقعية وقابلة للتحقيق

محتوى برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية تحوي محاور خدمية تصلح لإنتخابات 
المجلس البلدي

من الضروري أن يضم محتوى برنامج المرشح في الإنتخابات النيابية محاور مثل السياسة 
المالية للدولة 

برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية تعكس تطلعات الناخبين في الدائرة التي يمثلها 
المرشح فقط 

البرامج الإنتخابية للمرشحين في الإنتخابات النيابية تحوي محاور صعبة التحقيق 

برامج المرشحين في الإنتخابات النيابية مجرد وعود يحاولون بها جذب الناخب للتصويت لهم

القسم السادس: في رأيك، ما هي أهم ثلاثة محاور تعتقد أن البرنامج 
الإنتخابي لمرشحي الإنتخابات النيابية لا بد أن يتضمنها. 

	1 .. ..........................................................................

	2 .. ..........................................................................

	3 .. .........................................................................

ختاماً، أتقدم لك بجزيل الشكر لإعطائي جزءً من وقتك الثمين لملء هذه الإستبانة.
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آخر إصداراتنا
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